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W ZESZYCIE

— Granice teorii kultury jezyka rozszerzaja sie wspoélczesnie pod wplywem pragma-
tyki, co z kolei negatywnie wplywa na poziom jezykowej kompetencji komunikacyjnej
m.in. w mediach i w szkole.

— Moda jezykowa jest zjawiskiem trwalym, majacym zrédla przede wszystkim w pu-
blikatorach; jej zmiennos$¢ znajduje wyktadniki w rejestrach modnych jednostek i ich
kwalifikacji stylistyczne;j.

— Synkretyzm mianownika i biernika prowadzi do dwuznacznosci konstrukeji skta-
dniowych typu rury przedziurawily dzieci, poniewaz szyk nie pelni w nich funkcji dystynk-
tywnej; stad wniosek, ze nalezy ich unikac.

— Zakres konstrukcji sktadniowych z przyimkiem dla poszerza sie mimo braku ich
akceptacji przez norme jezykowa, co znajduje przyczyny zaréwno we wpltywach obcoje-
zycznych, jak w zmianach struktury skladniowej polszczyzny.

— Rozmowa miedzy pacjentem a lekarzem moze si¢ odbywac¢ wedtug pewnego wzoru,
ktorego skladniki treSciowe i stylistyczne sa modyfikowane w zaleznosci od, majacych
réznorodne uzasadnienie, zachowan i dziatan jezykowych obu stron.

— Zwigkszanie sie liczby cudzoziemcéw, podejmujacych nauke jezyka polskiego, wy-
twarza sytuacje wzajemnej oceny poprawnosciowej wypowiedzi z interferencjami obcoje-
zycznymi, dokonywanej zarowno przez cudzoziemcow, jak i Polakow.

— Wspolczesnie nazwy marketingowe zaczynaja petni¢ funkcje swoistych komunika-
tow reklamowych, poniewaz ich dobér wywotuje zjawisko polisensorycznego i perswazyj-
nego odbioru tekstow informujacych o produktach.

— W reklamie prasowej i telewizyjnej zaznacza sie wspolczesnie zjawisko intertekstu-
alnosci, co znajduje wyktadniki w trawestacjach tekstow literackich i piosenek, topice
biblijnej i basniowej, nawiazaniach do filméw, grze frazeologizmami.

kkk

Kultura jezyka — pragmatyka — lingwistyka normatywna — moda jezykowa — norma
jezykowa — poprawno$c¢ jezykowa — interakcje jezykowe — interferencje obcojezyczne — jezyk
polski jako obcy — jezyk reklamy.

Red.
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A RTYKUULY I R OZPRAWY

Marian Bugajski
(Uniwersytet Zielonogorski)

PRAGMATYKA A LINGWISTYKA NORMATYWNA

W obu dziedzinach wymienionych w tytule tego artykulu mamy do
czynienia z pojeciem poprawnosci, ktére mimo ze réznie rozumiane
(po pierwsze jako stopien zgodnosci z norma, po drugie jako zasady
poprawnego uzycia jezyka), sprawia, ze stopniowo zmienia si¢ zakres
pojecia kultura jezyka, ktore wchlania coraz to nowe obszary, powodujac
pewien chaos myslowy w dziedzinie teorii, a w praktyce — dezorientacje
uzytkownikow jezyka, co z kolei w wielu wypadkach skutkuje narusze-
niem normy. Dlatego tez celem artykutlu jest proba przedstawienia wply-
wow pragmatyki na lingwistyke normatywna i ustalenia obszarow, na
ktorych te dziedziny lacza sie ze soba.

W ogoblnej teorii znakow (semiotyce) wyodrebnia sie trzy dziaty: se-
mantyke, pragmatyke i syntaktyke, przy czym w logice méwi sie o szcze-
g6lnej roli wyrazen, czyli znakow tworzacych jezyk. Podstawa takiego
podziatu sa stosunki, w ktorych uczestnicza znaki, a w szczegdlnosci
wlasnie znaki jezykowe.

Pragmatyka opisuje stosunki zachodzace miedzy znakami a tymi, ktérzy te znaki na-

daja lub odbieraja. Naleza tutaj stosunki stwierdzania, rozumienia, komunikowania

i in. Pragmatyka moze by¢ uprawiana jako jedna z nauk o ludzkim zachowaniu; ma

wowczas wiele zagadnien wspélnych z innymi naukami o zachowaniu, takimi jak psy-

chologia, socjologia, historia kultury. Tak pojeta pragmatyka jest nauka empiryczna.

Cytuje tutaj hasto semiotyka z Malej encyklopedii logikiz 1970 roku,
gdyz jest to jedna z wczesniejszych definicji pragmatyki na naszym gruncie.

Podobne informacje znajdujemy pod hastem pragmatyka:

dzial semiotyki dotyczacy stosunkéw miedzy jezykiem a tymi, ktérzy sie nim postu-

guja. Takim stosunkiem jest komunikowanie, wyrazanie, rozumienie itp.!

W tych definicjach wida¢ wyrazne odniesienie do jezyka, przy czym
funkcje jezykowe sg podane tylko przykladowo. Zainteresowanie kwe-
stiami jezykowymi wynikalo w duzym stopniu z kryzysu, w ktérym zna-

1 W. Marciszewski (red.), Mata encyklopedia logiki, Wroctaw 1970.
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lazla sie filozofia na przetomie XIX i XX wieku, i zwrotu ku tzw. filozofii
jezyka potocznego.?

Pojecie pragmatyki nie jest jednoznaczne. W jego zakresie miesci sie
bowiem i dziedzina badan, np.: pragmatyka, pragmatyka filozoficzna,
pragmatyka jezykoznawcza, pragmalingwistyka, i przedmiot badan:
pragmatyka jezyka, pragmatyka jezykowa, rozumiany jako ‘zespot do-
Swiadczen komunikacyjnych danej spotecznosci® czy jezyk w dziataniu’.

Wyjsciowe i jednocze$nie najwyrazniejsze zatozenia pragmatyki zo-
staly sformutowane przez Charlesa Morrisa w latach trzydziestych ubie-
glego wieku* i powtarzaja sie w wielu definicjach, w ktérych (podobnie
jak w cytowanych powyzej) mialaby by¢ ona ,,(...) dzialem semiotyki zaj-
mujacym sie stosunkami, jakie zachodza miedzy znakami jezykowymi
a ich uzytkownikami”.®

Mozna to przedstawi¢ na takim schemacie:

uzytkownik «—» znak jezykowy

Stosunki, o ktorych mowa, maja charakter obustronny: uzytkownik
jezyka postuguje sie znakiem, ksztaltujac go odpowiednio do sytuacji,
znak jezykowy zas, jako element systemu jezykowego funkcjonujacego
we wspolnocie komunikatywnej na zasadzie konwencji, oddzialuje na jej
uczestnikéw, ksztattujac ich sposob widzenia i rozumienia Swiata.

Pragmatyka miata by¢ dyscypling teoretyczna, w ktorej zakres wcho-
dzityby réozne aspekty uzycia jezyka. Kazimierz Polanski wymienia tu:
komunikowanie, rozumienie, wyrazanie, motywacje psychologiczne mo-
wiacych, uwarunkowania spoteczne komunikacji jezykowej, jednak pod-
kresla, ze tak rozumiana pragmatyka nie rozwinela sie jako samodzielna
dyscyplina, a obszary, o ktérych mowa, zostaly zagospodarowane przez
psycholingwistyke i socjolingwistyke.®

To szerokie rozumienie pragmatyki probowano zaweza¢ miedzy in-
nymi przez odniesienie jej tylko do badan zwiazanych z uzytkownikami
jezyka; definiowano tez pragmatyke jako nauke o performancji (o postu-
giwaniu sie jezykiem) ze szczegolnym naciskiem na sytuacje, w ktorej
zostaje uzyty jezyk.” Lata siedemdziesiate ubiegtego wieku to czas (przy-
najmniej czesciowego) jej identyfikowania z teoria aktow mowy.8

2 Por. na ten temat: Marie-Anne Paveau, Georges-Elia Sarfati, Wielkie teorie
Jezykoznawcze. Od jezykoznawstwa historyczno-poréwnawczego do pragmatyki,
Krakow 2009, s. 242-244.

8 Wielkie teorie jezykoznawcze, op. cit., s. 244-245.

4 C. Morris, Foundations of the theory of sings, Chicago 1938.

K. Polanski (red.), Encyklopedia jezykoznawstwa ogdélnego, Wroctaw 1993.
Encyklopedia jezykoznawstwa ogdlnego, op. cit.

Tamze.

Pragmatyke lingwistyczna z teorig aktow mowy utozsamial np. J. Anu-
siewicz w artykule Pragmatyka lingwistyczna a kultura jezyka, ,Poradnik Jezy-
kowy” 1986, z. 9-10, s. 622.

® N O w»
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Uwazam, ze wyznaczenie granic pragmatyki (dotyczy to takze gra-
nic miedzy pragmatyka a semantyka), mimo zZe istnieja jej teoretyczne
opracowania,’ jest niemozliwe, gdyz jest ona interdyscyplinarna dzie-
dzina, ktéra ciagle obserwujemy in statu nascendi; wazne natomiast
jest to, ze wiele jej elementéw wchlonelo jezykoznawstwo, co w latach
szescdziesiatych ubiegtego wieku doprowadzito do powstania jezyko-
znawstwa pragmatycznego, ktore jednak trudno traktowac jako auto-
nomiczna dziedzine badan, gdyz jej przedmiot zainteresowan obejmuje
co najmniej kilka obszaréw pogranicznych. Co wiecej, te obszary takze
nie sa jednolite. Tak wiec trudno nawet wyznaczy¢ obszar zainteresowan
pragmatyki kognitywnej laczacej w sobie nauki o umysle, w tym psycho-
logie z teorig komunikacji. W tym nurcie mieszcza sie tacy badacze, jak
np. Gilles Fauconnier badajacy aspekty budowy znaczenia w jezykach
naturalnych'® czy Dan Sperber i Deirdre Wilson z teorig relewancji,!!
wedlug ktorej interpretacja wypowiedzi wynika z procesé6w rozumienia
i wnioskowania. Na poziomie rozumienia konieczne jest odkodowanie
informacji, na podstawie znajomosci kodu jezykowego — zrozumienie jej
logicznej struktury, co mialoby sie odbywac przy udziale istniejacego
w naszym umysle analizatora jezykowego. Wnioskowanie natomiast pro-
wadzi do powigzania tych informacji z tym, co w danym kontekscie rele-
wantne, co z kolei umozliwia analizator gnostyczny.!?

Wedtug pierwotnych zalozen pragmatyka stoi w opozycji do seman-
tyki, a przynajmniej te dwie dziedziny sag wyraznie oddzielane, tymcza-
sem na gruncie francuskim Jean-Claude Anscombre i Oswald Ducrot
proponuja ich integracje,!® co powoduje, ze sens wyrazen jezykowych na-
lezy rozumie¢ jako pewne kontinuum ustalane (negocjowane) w procesie
komunikowania miedzy nadawcg a adresatem wypowiedzi (w odrebny
sposob nalezatoby tu jednak traktowac odbiorce rozumianego jako tego,
do kogo wypowiedz nie jest adresowana bezposrednio!4). Mozna by zatem
mowic o komunikacyjnym rozumieniu pragmatyki, co wlasciwie lezy u jej
sedna, poniewaz niezaleznie od definicji przedmiotu badan w jego cen-
trum znajduja sie zagadnienia zwiazane z komunikatywna funkcja je-
zyka, na co zwraca sie¢ uwage w cytowanych powyzej definicjach. Na

9 Np. Geoffreya Leecha, Principles of Pragmatics, London-New York 1983.

10 Gilles Fauconnier, Espaces mentaux. Aspects de la construction du sens
dans les langues naturelles, Paris 1984.

11 D. Sperber, D. Wilson, La pertinence. Communication et cognition, Paris
1989.

12 Por. E. Pachociniska, Problemy wspétczesnej pragmatyki [w:] A. Kiklewicz,
J. Debowski (red.), Jezyk poza granicami jezyka, Olsztyn 2008, s. 108.

13 Jan Claude Anscombre, Oswald Ducrot, L’Argumentacion dans la langue,
Bruxelles 1997.

14 Szerzej na ten temat: M. Bugajski, Odbiorca i adresat w procesie komu-
nikacji [w:] S. Borawski, J. Brzezinski (red.), Zielonogérskie seminaria poloni-
styczne 2001, Zielona Gora 2002, s. 75-90.
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marginesie trzeba dodac, ze jest to funkcja najoczywistsza, ,(...) nalezy
do stwierdzen podstawowych, ktére wchodza w sklad fundamentow teo-
rii jezyka”.'® Z komunikacyjnego punktu widzenia uzytkownik jezyka to
nadawca i adresat, wobec czego najprostszy schemat komunikacyjny
w ujeciu pragmatycznym musiatby tak wygladac:

nadawca «— > znak «—» adresat

Nadawca komunikuje co$ adresatowi za pomoca znaku funkcjonuja-
cego we wspolnocie na mocy konwencji, ale juz sam wybor takiego, a nie
innego znaku powoduje okreslenie horyzontu pojeciowego uzytkownika
jezyka. Znak dociera do adresata w okreslonej postaci, ale wtasciwe jego
odczytanie wymaga znajomosci konwencji. Tak wiec na przyklad w pew-
nych sytuacjach istnieje w jezyku polskim mozliwos¢ uzycia formy ad-
resatywnej panie Marianie, ale nadawca powinien wiedzie¢, kiedy moze
z niej skorzystac, bo niewlasciwie uzyta adresat moze odrzucic¢. Sytu-
acja komunikacyjna wymaga obopolnej akceptacji znaku, trudno zatem
mowic o ,czystej” pragmatyce, bo uczestnicy okreslonego aktu komuni-
kowania sie w celu nadania i odebrania wlasciwego sensu komunikatu
musza, co sie wydaje paradoksem, ten sens uzgodnic; zaczyna wiec prag-
matyka obejmowac takze stosunki miedzy uczestnikami aktu komuniko-
wania sie, przekracza granice socjologii, co wida¢ na takim schemacie:

nadawca «—» znak «—» adresat

A )

Nie trzeba specjalnie uzasadniac¢, ze podstawg stosunkow spotecz-
nych jest takze jezyk, wobec czego czeS¢ problematyki pragmalingwi-
stycznej zagospodarowata socjolingwistyka.!6

Ida Kurcz traktuje (za C. Morrisem) pragmatyke jako ,(...) dziedzine
nalezaca tradycyjnie do psychologii”.!” Przyczyna takiego stanu rzeczy
bytaby ,(...) relacja wyrazania osoby uzywajacej znaku przez tenze znak”,
ktory oprocz wlasciwosci semantycznych moze wyrazaé cechy jego uzyt-
kownika (np. pteé, stany emocjonalne, poglady).'® Kolejnym obszarem
zainteresowan pragmatyki jest wiec psychologia, co w odniesieniu do
jezykoznawstwa przejawia sie w rozwoju psycholingwistyki. Psycholin-
gwistyka i socjolingwistyka sa zreszta uznawane za pierwsze interdyscy-
plinarne dziedziny w obrebie pragmatyki jezykoznawczej.!°

15 A. Furdal, Jezykoznawstwo otwarte, wyd. 2, Wroctaw 1990, s. 60.
16 K. Polanski (red.), Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, op. cit.
17 1. Kurcz, Psycholingwistyka, Warszawa 1976, s. 22.

18 Tbidem.

19 E. Pachocinska, op. cit., s. 101.
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Komunikacyjne rozumienie pragmatyki mozna uzupelnic¢ podejSciem
epistemologicznym, w ktorym do pewnego stopnia zaciera sie jej ,czy-
sty” sens, gdyz nie chodzi tu juz o zwykte relacje miedzy znakami a ich
uzytkownikami, nie tylko o rozumienie i stosowanie znakéw i struktur
jezykowych, lecz przede wszystkim o sposob widzenia i interpretowania
rzeczywistosci w duzej mierze narzucony przez jezyk.

Jezykoznawcy nabrali §Swiadomosci, ze jezyk to nie tylko struktura, ale ze kazdy uzyt-

kownik konstruuje swa wiedze o Swiecie w sposob indywidualny niekoniecznie odpo-
wiadajacy rzeczywistemu obrazowi §wiata.?®

Wydaje sie jednak, ze ten nurt jest najbardziej odleglty od uje¢ nor-
matywnych.

Dociekania socjolingwistyczne doprowadzily w latach siedemdziesia-
tych ubieglego wieku do dyskusji na temat zalozen polityki jezykowej,
nad mozliwosciami oddzialywania na spoteczne funkcje jezyka i ewen-
tualnymi sposobami kierowania jego rozwojem; pojawilta sie tez proble-
matyka grzecznos$ci jezykowej.?! Nie ulega watpliwosci, ze te zagadnienia
funkcjonuja w obrebie pragmalingwistyki. Formutowano tez kilkakrot-
nie zalozenia polskiej polityki jezykowej,?? a jej syntetyczny opis znaj-
dziemy w ksiazce W. Lubasia Polityka jezykowa [Opole 2009]. Trudno
tutaj nawet w skrocie mowic¢ o zatozeniach tej polityki, warto jednak
zwroci¢ uwage na dwa ustalenia zawarte w uchwale koncowej konfe-
rencji ,Polska polityka komunikacyjnojezykowa wobec wyzwan XXI wie-
ku”.?3 Pierwsze z nich dotyczy szkoty:

(...) wyniki ksztalcenia jezykowego w szkolach sa z roku na rok gorsze; w zwiazku

z tym nalezaloby podjac¢ odpowiednie kroki, by w ramach przedmiotu ,Jezyk polski”

nauce o jezyku i wyrabianiu sprawnosci w komunikacji jezykowej zapewni¢ mocniej-

sza pozycje wobec nauki o literaturze i kulturze;*

drugie — sSrodkow masowego przekazu:

Publiczna radiofonia i telewizja nie tylko nie wypelniaja w zadowalajacym stopniu
ustawowych obowiazkéw dbatosci o poprawnosé jezyka swoich programoéw, przeciw-
dziatania jego wulgaryzacji i upowszechniania wiedzy o jezyku polskim, ale same sie
przyczyniaja do upowszechniania razacych bledow jezykowych (...) i wulgaryzmow.?5

20 E. Pachocinska, op. cit., s. 104.

21 Por. M. Bugajski, Pét wieku kultury jezyka w Polsce, Warszawa 1999.

22 Miedzy innymi na konferencjach w Katowicach (1976 r.), w Kazimierzu
Dolnym (1998 r.), w Kamieniu Slaskim (2004 r.), ktére zaowocowaly odpowied-
nimi publikacjami: ,Socjolingwistyka” I, 1977; J. Mazur (red.), Polska polityka
jezykowa na przetomie tysiacleci, Lublin 1999; S. Gajda, A. Markowski, J. Po-
rayski-Pomsta (red.), Polska polityka komunikacyjnojezykowa wobec wyzwan
XXI wieku, Warszawa 2005.

23 Opublikowanej w: Polska polityka komunikacyjnojezykowa..., op. cit.,
S. 415-419.

2% Op. cit., s. 418.

25 Ibidem.
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Ten sad mozna rozszerzy¢ na wszystkie pozostate media, a jego po-
twierdzenie znajdujemy m.in. w tomie Polszczyzna publiczna poczatku
XXI wieku:

Szczegblnie niepokojace wydaja sie dwa zjawiska: degradacja jezyka w szkotach oraz
obnizanie sie poziomu jezykowego w §rodkach masowego przekazu. Uczniowie postu-
guja sie polszczyzna czesto gorsza niz potoczna, zar6wno w kontaktach z réwiesni-
kami, jak i w rozmowach z nauczycielami. Nauczyciele zas nie zawsze dbaja o poziom
jezykowy wychowankoéw. Z kolei publiczne radio i telewizja — mimo deklarowanych
checi podnoszenia poziomu jezykowego dziennikarzy i upowszechniania poprawnej
polszczyzny — podejmuja dziatania wrecz w odwrotnym kierunku, polegajace m.in. na
likwidacji lub drastycznym skracaniu programoéw o§wiatowych. W publicznych $rod-
kach przekazu (tak jak w wielu sferach oficjalnych kontaktéw jezykowych) obserwuje
sie wspoélczeSnie dominacje polszczyzny potocznej. W poczatkowej fazie przemiany
ustrojowej w Polsce jezyk potoczny miatl by¢ rodzajem antidotum na zakltamany jezyk
nowomowy, obecnie jednak ekspansja polszczyzny potocznej wynika nie z pobudek
ideowych, ale z niestarannosci jezykowej i swoistej ,mody na luz”.?®

Cytowane tutaj wypowiedzi wskazuja, ze mimo wielu teoretycznych
ustalen i zalecenr praktycznych poziom kultury jezyka pozostawia wiele
do Zyczenia. Moim zdaniem przyczyna tego stanu rzeczy jest wielowatko-
wos¢ lingwistyki normatywnej i jej zbyt rozlegle traktowanie. Powoduje
to, ze uzytkownik jezyka staje bezradny nie tylko wobec pragmatycznych
zasad uzycia jezyka, ale takze wobec najprostszych zagadnien popraw-
nosciowych.

Lingwistyka normatywna bardzo wyraznie taczy sie z pragmatyka na
gruncie tzw. kultury (etyki) stowa, ksztaltujacej sie w polskim jezyko-
znawstwie glownie pod wplywem Jadwigi Puzyniny, i wiaze sie przede
wszystkim z teoriq aktow mowy, ktéora w naszych warunkach dotyczy
w zasadzie poprawnego uzycia jezyka,?” a wiec z natury rzeczy od pew-
nego czasu staje sie czescig jezykoznawstwa normatywnego. U podstaw
takiego ujecia legla sformutowana przez H. P. Grice’a zasada koopera-
cji,?® zgodnie z ktora dialog powinien by¢ wynikiem wspotdziatania, ktore
powinno sie opierac¢ na czterech regutach: 1 — ilosci informacji, 2 — jej
jakosci, 3 — relewancji, 4 — sposobu wypowiedzi. Sa one powszechnie
znane, dlatego nie ma potrzeby szczegbélowiej ich omawiac, ale tez ciagle
dyskutowane i rozwijane.?® Wlaczenie do kultury jezyka zagadnien ak-

26 A. Markowski, Stowo wstepne [w:] E. Wolanska (red.), Polszczyzna pu-
bliczna poczatku XXI wieku, Warszawa 2007, s. 8.

27 K. Polanski, Pragmatyka (jezykowa) [w:] Encyklopedia jezykoznawstwa
ogdlnego, op. cit.

28 H. P. Grice, Logic and conversation [w:] Syntax and Semantics, t. 3, Speech
Acts, New York 1975.

29 Niektore aspekty tej dyskusji zostaly oméwione w: J. Puzynina, A. Paj-
dzinska, Etyka stowa [w:] J. Miodek (red.), O zagrozeniach i bogactwie polszczy-
zny, Wroclaw 1996, s. 35-45.
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sjologicznych i etycznych byto naturalna reakcjg na zjawisko tzw. nowo-

mowy i zostalo spowodowane sytuacja spoteczno-polityczna.30
Puzynina proponowata wprowadzenie tych zagadnien do kultury stowa w czasach
PRL-u, kiedy zagrazata nam nowomowa jako sposéb manipulowania spoteczenstwem
i jako szerzacy sie styl komunikacji miedzyludzkiej. Zdawalo sie wowczas, ze w obre-
bie kultury stowa, a wiec w obrebie mysli humanistycznej dotyczacej jezyka, mozna
zawrze¢ i przekazywac spoleczenstwu tresci, o ktore tu chodzi, przestrzegac przed za-
grazajaca manipulacja, przed agresja stowna — i nie tylko slowna.3!

Wedtug R. Lakoff3? reguly Grice’a da sie sprowadzi¢ do zasady ja-
snosci wyrazania, do ktorej dodata ona jeszcze zasade grzecznosci
uszczegotowiona przez G. N. Leecha®® w postaci szesciu maksym: taktu,
wielkodusznosci, aprobaty, skromnosci, zgodnosci, sympatii. Na gruncie
polskim zaowocowato to wlaczeniem w obreb lingwistyki normatywne;j
problematyki grzecznosci jezykowej, ale o grzecznosci i uprzejmosci oraz
o delikatnosci w komunikowaniu pisat juz Z. Klemensiewicz w artykule
Higiena jezykowego obcowania.?*

Zalozenia negatywnej i pozytywnej strategii grzecznosci P. Brown i S. Le-
vinsona wykorzystuja J. Puzynina i A. Pajdzinska, rozpatrujac je z punktu
widzenia nadawcy i odbiorcy. Nadawca, wedhug zasad ,na nie”, nie powinien
wiec krzywdzi¢ drugiego czlowieka stowem, nie powinien oktamywac i ma-
nipulowaé; powinien zas wystrzegac sie polprawd, pochlebstwa, demagogii
iszantazu. Adresat nie moze unikac dialogu i podejmowac go z uprzedzeniamij;
powinien jednoczesnie by¢ Swiadom mozliwosci oktamywania i manipulacji,
powinien sobie zdawac sprawe z potencjalnych zlych zamiaréw nadawcy.

Zasady ,na tak” kaza z kolei nadawcy mowic tak, by uczestnicy dia-
logu mieli poczucie bezpieczenstwa i akceptacji; powinien on mowic
prawde, chyba ze klamstwo lub przemilczenie uzasadnia dobrem innych.
Powinien tez nadawca moéwic z zachowaniem zasad poprawnos$ci, unikac
snobizmu, poniewaz to moze irytowac partnera lub wrecz utrudnia¢ mu
zrozumienie wypowiedzi. Obowiazkiem odbiorcy zas jest wykazanie sie
dobra wola i staranie sie o zrozumienie racji rozméwcy.3> Wedtug autorek
sa to podstawowe zasady etyki stowa ,(...) zwiazane z ogélnym |(...) idealem

30 Por. M. Bugajski, Pét wieku kultury jezyka w Polsce, Warszawa 1999,
s. 72.

81 J. Puzynina, A. Pajdzinska, Etyka stowa [w:] J. Miodek, O zagrozeniach
i bogactwie polszczyzny, Wroctaw 1996, s. 44.

32 R. Lakoff, What you can do with words: Politeness, pragmatics and per-
formatives [w:] R. Rogers, R. Wall, J. Murphy (red.), Proceedings of the Texas
Conference on Performatives, Presuppositions and Implicatures, Arlington 1977,
s. 79-106.

33 G. N. Leech, Principles of Pragmatics, London 1983.

84 Jezyk Polski” 1965, XLV, z. 1, s. 1-8.

85 J. Puzynina, A. Pajdzinska, op. cit., s. 42. Por. tez: M. Bugajski, Od Stoty
do Gornickiego (O ksztattowaniu sie polskiej Swiadomosci jezykowej) [w:] S. Bo-
rawski (red.), Rozprawy o historii jezyka polskiego, Zielona Goéra 2005, s. 95.
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dobra indywidualnego i zbiorowego (...)”.36 Sa to jednocze$nie zasady,
ktore pozwalaja wlaczy¢ interesujace nas zagadnienia w obreb problemoéow
pragmatyczno-komunikacyjnych, o ktorych wspominatem juz wczesniej,
z ta jednak roznica, ze ustaleniu podlega gléwnie sposob stosowania
uzywanych wyrazen. Wazniejsza niz tres¢ przekazu staje sie postawa
uczestnikow aktu komunikacji. Mowimy zatem o stosownych zachowa-
niach komunikacyjnojezykowych, czyli takich, ktore sg zgodne z nor-
mami ustalonymi przez wspoélnote, i niestosownych — ktorych wspoélnota
nie akceptuje. Dla uczestnikéw aktu komunikacji wazna (a moze najwaz-
niejsza) jest skutecznos¢ komunikowania sie. Jak wiadomo, nie zawsze
idzie ona w parze ze stosownoscia. Skutecznosc¢ ze stosownoscia taczy
sie na gruncie kompetencji. Mozna powiedzie¢, ze kompetencja komuni-
kacyjna to umiejetno$¢ komunikowania sie skutecznego i stosownego.3”

Wspomniana juz grzecznosc jezykowa jest definiowana jako zbior za-
chowan jezykowych regulowanych jednoczesnie poprzez normy jezykowe
i normy obyczajowe.3® W tym pojeciu miesci sie tez etykieta jezykowa,
czyli zbior regulowanych normami zachowan grzeczno$ciowych w roz-
nych sytuacjach pragmatycznych.3?

Polska etykieta jezykowa jest wyrazem aprobowanego spotecznie modelu grzecznosci,

na ktory sktadaja sie dwie podstawowe normy:

1) okazywanie szacunku partnerowi dialogu (...) z jednoczesnym umniejszaniem roli

wlasnej osoby;

2) przejawianie zainteresowania sprawami waznymi dla partnera oraz jego najblizszej
rodziny (...).40

Pierwsza z tych norm wyraznie realizuje Grice’owska zasade koope-
racji, jednak szacunek to pojecie nieostre, majace takie synonimy, jak:
czes¢, poszanowanie, powazanie, uznanie. Mozna je zdefiniowac jako za-
sade poszanowania ludzkiej godnosci wyznaczajaca ramy spotecznego
obcowania jednostki i grup socjalnych. Funkcjonowaltoby wiec na pogra-
niczu etyki, socjologii i lingwistyki normatywnej i do pewnego stopnia sy-
tuowaloby problematyke grzecznosci jezykowej w opozycji do etyki stowa,
o czym $wiadcza miedzy innymi takie wypowiedzi:

Grzecznos§¢ pozostaje w zasiegu instrumentalnego traktowania jezyka, moze by¢ i in-

teresowna, i zaklamana, nie opiera sie na normach moralnych, rézniacych sie od
norm obyczajowych.*!

%6 Ibidem.

87 S. P. Morreale, B. H. Spitzberg, J. K. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi,
Warszawa 2007, s. 30.

38 Por. M. Marcjanik, Polska grzecznoscé jezykowa, Kielce 2000, s. 5.

89 Por. M. Marcjanik, Etykieta jezykowa [w:] Wspélczesny jezyk polski, op. cit.,
s. 271.

40 Tamze.

41 J. Puzynina, Jeszcze raz o kulturze jezyka, s. 4, www.etykaslowa.pl
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Nie mozna jednak nie dostrzegac¢ tego, ze generalnie etykieta (w tym etykieta jezy-
kowa) wyplywa z glebszych (tj. moralnych) potrzeb cztowieka i w zwiazku z tym po-
winna mie¢ swoje miejsce wsrod wartosci absolutnych (aksjologicznych).?

Wedtug J. Puzyniny i A. Pajdzinskiej normy grzecznosci

(...) w odréznieniu od moralnych nakazuja rézne formy zachowania po to, aby ktos
sadzil, ze kto$ drugi jest mu przyjazny, ze go aprobuje itp., podczas gdy normy mo-
ralne nakazuja rzeczywista ZyczliwoS¢ wobec innych ludzi i ich aprobowanie. Tak

wiec uprzejmos¢, grzeczno$§¢é moze by¢ wyrazem norm szacunku i zyczliwosci, moze
tez by¢ wyrazem zaklamania (...)”.*3

W 1986 r. J. Anusiewicz pisal:

Teoria poprawnosci jezykowej, o ile ma zostaé¢ utrzymana jako odrebna dyscyplina,
powinna poszerzy¢ dziedzine swoich zainteresowan (...) powinna sie zaja¢ wszelkimi
informacjami o uczestnikach aktu komunikacji, np. umie¢ sobie zdawac¢ sprawe
z tego, ze odbiorca musi mie¢ jakas wiedze o nadawcy: o jego wiedzy o swiecie, o jego
Swiatopogladzie, systemie uznawanych wartosci, nawykach, przyzwyczajeniach, znaé
wszelkie konwencje komunikacyjne, pragmatyczne, miec z nim kulturowo co$ wspol-
nego — czyli mie¢ jaka$ kompetencje pragmatyczna, aby méc wlasciwie i poprawnie
zinterpretowac tekst (...) taka sama kompetencja niezbedna jest réwniez nadawcy po
to, aby osiagnaé spelnienie aktu komunikacji, ktorego jest animatorem.**

Nie ulega watpliwosci, ze dziedzina zainteresowan jezykoznawstwa
normatywnego nieustannie sie poszerza i w jakims stopniu uwzglednia
wymienione wyzej czynniki. Wypada jednak zauwazy¢, ze takie maksy-
malistyczne nastawienie musi powodowac pewien chaos chociazby z tego
powodu, ze niemozliwe si¢ staje sprecyzowanie jej przedmiotu, trudna
staje sie rowniez jego spoleczna transmisja, a w szczegolnosci przeloze-
nie na poziom szkolny.*5

Wydaje sie, ze w dyskursie miedzy jezykoznawcami a uczestnikami
poszczegolnych grup spolecznych nie tylko nienaruszana, ale wrecz po-
mijana jest zasada kooperacji. Czesto méwimy po prostu w préznie, po-
stulaty normatywne nie maja spolecznego odzewu. Wynika to miedzy
innymi z nieprzestrzegania kilku maksym konwersacyjnych. Pierwsza
z nich to maksyma ilosci: mamy do czynienia z nadmiarem informacji
— w obreb normatywistyki wlaczamy coraz to nowe obszary, jak chocby
omawiang tutaj problematyke pragmalingwistyczna, ktére daleko wykra-
czaja poza obreb tradycyjnie rozumianego jezykoznawstwa. Wiaze sie to
z maksyma jakosci: w dyskursie pojawiaja sie sady nieustabilizowane,
co do ktorych sami jezykoznawcy maja watpliwosci, oraz z maksyma sto-

42 M. Marcjanik, Miejsce etykiety jezykowej wsréd wartosci. Uwagi ogdlne
[w:] J. Puzynina, J. Anusiewicz (red.), Jezyk a kultura, t. 3, WartoSci w jezyku
i tekscie, Wroclaw 1991, s. 64-65.

43 J. Puzynina, A. Pajdzinska, op. cit., s. 40.

4 J. Anusiewicz, Pragmatyka lingwistyczna a kultura jezyka, ,Poradnik Je-
zykowy” 1986, z. 9-10, s. 612-624.

45 Pisalem o tym w: B. Niesporek-Szamburska (red.), Co powinni wiedzie¢
o jezyku wyksztatceni Polacy? Wiedza o jezyku i kompetencje jezykowe uczniow,
Katowice 2012, s. 99-118.
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sunku: uzytkownik jezyka otrzymuje wiele informacji nierelewantnych,
a poniewaz nie ma dostatecznego przygotowania jezykoznawczego, gubi
sie w ich nadmiarze. Wiele informacji staje sie niezrozumiatych, co na-
rusza z kolei maksyme sposobu. Inaczej mowiac, obserwujac dyskurs
w interesujacej nas dziedzinie, tatwo zauwazy¢ brak porozumienia mie-
dzy uzytkownikami jezyka a jezykoznawcami.*®

Zgadzaja sie jezykoznawcy ze stwierdzeniem, ze nie nalezy sprowadzac
kontaktow jezykowych tylko do ,(...) formy i jej relacji wobec tresci”,*”
ale wobec tego pojawia sie pytanie, jakie zagadnienia wlaczaé¢ w obreb
lingwistyki normatywnej i na ktére z nich zwracac szczegolna uwage
w praktycznej dzialalnosci kulturalnojezykowej, co musi sie wigzac z roz-
poznaniem potrzeb uzytkownikow jezyka, a w tej dziedzinie nie prowadzi
sie doktadniejszych badan.

Wasko rozumiana kultura jezyka obejmuje zagadnienia poprawnosci
i sprawnosci jezykowej, estetyke stowa wraz z problematyka grzecznosci
jezykowej.*8

Doswiadczenia dwudziestego wieku, zwiazane z manipulacja jezykowa stosowana na

niespotykana uprzednio skale, nakazuja wlaczy¢é w obreb kultury jezyka takze etyke

slowa, a §cislej rzecz ujmujac — etyke jezykowego porozumiewania sie. Jest to cecha

kontaktu jezykowego w kazdym konkretnym akcie mowy.*°

W szerszym ujeciu w jej obreb bedg wchodzi¢ takze takie zewnetrzne
zagadnienia, jak: genologiczne uwarunkowania wypowiedzi, Swiadomosc¢
i tozsamos$¢ jezykowa, spoteczne funkcjonowanie jezyka (socjolingwi-
styka) i polityka jezykowa, a wiec i egzystencja jezykow oraz kontakty
miedzy- i wewnatrzjezykowe, problematyka kodyfikacyjna. Z zagadnien
wewnatrzjezykowych do najwazniejszych beda naleze¢ problemy zwia-
zane z funkcjonalnymi cechami znaku jezykowego, takimi jak: wyrazi-
stos§¢, operatywnosé, emocjonalnosé, jednoznacznosé — wieloznacznosé
z ich wzajemnymi uwarunkowaniami.>® Ze wspomniana wczesniej po-
prawnos$cia bedzie sie wiazac to, co nazywamy wiedzg o jezyku (syste-
mie jezyka). Nietrudno zauwazy¢, ze spora czesc tej problematyki ma
wyrazny zwiazek z omawianymi wczesniej zagadnieniami pragmalin-
gwistycznymi obejmujacymi wedlug K. Polanskiego ,,(...) takie aspekty
uzycia jezyka, jak komunikowanie, rozumienie, wyrazanie, motywacje
psychologiczne mowiacych, uwarunkowania spoteczne komunikaciji je-

46 Pisatem o tym miedzy innymi w: Swiadomos$é jezykowa a $wiadomosé
lingwistyczna. Spoteczne i naukowe potrzeby kultury jezyka [w:] J. Miodek (red.),
Mowa rozswietlona mysla, Wroctaw 1999, s. 33-38.

47 J. Puzynina, Kultura jezyka [w:] J. Bartminski (red.), Wspélczesny jezyk
polski, Wroctaw 1993, s. 56.

48 Por. na ten temat: A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagad-
nienia leksykalne, Warszawa 2005. Tu rozdz. Sktadniki kultury jezyka, s. 18-19.

49 Ibidem, s. 19.

50 Por. M. Bugajski, Jezykoznawstwo normatywne, Warszawa 1993,
s. 140-152.
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zykowej”.5! Tak wiec jezykoznawstwo normatywne obejmuje rozlegly
obszar zagadnien od budowy systemu gramatycznego po problematyke
komunikacji spotecznej. Jednoczesnie pozostaje w zwiazkach z filozofig
jezyka i filozofig cztowieka, nie ma jednak wyraznie zarysowanych granic.
Lingwistyka normatywna poszukuje odpowiedzi na pytania, jaki po-
winien by¢ jezyk i jakie powinny by¢ formutowane w nim teksty. Dotycza
one mozliwosci oddzialywania na jezyk i zasad ksztaltowania wypowie-
dzi.>? Powinna tez umozliwi¢ odpowiedz na pytanie, jak méwic (pisac).
Odpowiedz na to pytanie jest pozornie prosta: mowi¢ nalezy dobrze,
a jesli wezmiemy pod uwage wspomniane wczesniej sktadniki kultury
jezyka, to da sie stwierdzic, ze mowicC nalezy poprawnie, sprawnie, este-
tycznie i grzecznie. W szeregu tych okreslen nie miesci sie jednak moim
zdaniem etyka, poniewaz trudno uznac, ze powinniSmy moéwic etycz-
nie (moralnie). Inaczej rzecz ujmujac, etyka jezykowego porozumiewa-
nia sie jest cecha kontaktu jezykowego i jako taka w niewielkim stopniu
moze by¢ przedmiotem dociekan jezykoznawcy. Nie ma on bowiem ani
narzedzi, ani uprawnien, by oceniac¢, czy komunikat jest przekazywany
»W Sposob uczciwy, rzetelny i przyjazny dla odbiorcy”.>3
Na marginesie warto zauwazy¢, ze kazdy z wymienionych tu elemen-
tow obrost obszerna literatura, a dyskutuje sie nad nimi od kilku wiekow.
Tak wiec na przykltad o dobrej mowie czytamy juz w wierszu Stoty O chle-
bowym stole z przetomu XIV i XV wieku, a o kulturze jezyka mowi juz
Lukasz Gornicki, wiaczajac w jej obreb czynna i bierna sprawnosc styli-
styczno-jezykowa.>* Wyklada tez w Dworzaninie swoje ,zasady grzeczno-
Sci” i ,reguly konwersacji”, ktore mozna uznac za podstawy etyki stowa.
Nad to méj Dworzanin (...) niechaj ostroznie mowi, aby miasto zatrefnowania nie ob-
razil, abo chcac k smaku co powiedzie¢, aby nie trefit w bolace miejsce. Zasie niech
nie bedzie ocietny, sporny, swarliwy, jako niektérzy, co sobie zadnej rzeczy barziej
nie upodobali, jako sie ludziom przykrzyc¢ (...), a niechaj kto jako chce jasng prawde
powie, tedy oni kazdemu spor trzymaja, a przeciwko prawdzie méwia; ktemu niechaj
dworzanin leda czego nic méwi, niechaj sobie proznej stawy nic czyni, niech sie nie
chwali, prawda w usciech niechaj zawdy bedzie, nie ktam, ani pochlebstwo.>

Centralnym pojeciem jezykoznawstwa normatywnego jest (i powinna
by¢) norma jezykowa. Jest to stwierdzenie oczywiste, ale warto w nim po-
lozy¢ nacisk na przymiotnik ,jezykowa”, gdyz przynajmniej w pewnym
stopniu pozwala on na wyznaczenie granic interesujacej nas dyscypliny.

51 Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, op. cit.

52 Por. Jezykoznawstwo normatywne, op. cit.

53 Por. A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksy-
kalne, Warszawa 2005, s. 19.

5% Por. Od Stoty do Gérnickiego (O ksztaltowaniu sie polskiej Swiadomosci
jezykowej) [w:] S. Borawski (red.), Rozprawy o historii jezyka polskiego, Zielona
Gora 2005, s. 63-99.

55 L. Gornicki, Dworzanin polski, Krakéw 1566, s. 36. Tekst z Polskiej Biblio-
teki Internetowej, www.pbi.edu.pl
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Przypomnijmy, ze norme w tym rozumieniu traktuje sie jako zbior ak-
ceptowanych przez wspolnote komunikatywna (w skrajnym wypadku -
wzorcowych) jednostek jezykowych oraz regut ich laczenia. Tak rozumiana
lingwistyka normatywna ograniczalaby sie do wspomnianych wczesniej
zagadnien poprawnosci, estetyki, grzecznosci i czeSciowo takze sprawno-
Sci jezykowej, jednak takie waskie jej traktowanie od dawna jest krytyko-
wane,® gtéwnie w zwiazku z rozwojem pragmatyki, ktora miedzy innymi
postawila sobie za cel badanie ,,(...) uzycia jezyka, mechanizmoéw poznaw-
czych pozwalajacych na interpretacje wypowiedzi (...) badanie relacji mie-
dzy jezykiem, poznaniem i komunikacja, zaktadajac, ze jezyk pelni funkcje
spoteczna i poznawcza”.5” Wigze sie to w duzym stopniu z zagadnieniami
spotecznych zadan jezykoznawstwa i funkcji jezyka, ktore wedtug A. Fur-
dala wynikaja ,(...) nie tylko z metodologii lingwistycznej, lecz tez z postaw
interpretacyjnych wtasciwych catej humanistyce”.>8

Uwazam, ze miedzy metodologia lingwistyczna a postawami interpre-
tacyjnymi istnieje nasilajacy sie konflikt, ktéry wyraznie jest widoczny na
pograniczu lingwistyki normatywnej i pragmatyki. Stopniowe poszerza-
nie granic lingwistyki powoduje, ze zwieksza sie dystans miedzy teoria
kultury jezyka a praktyka komunikacyjnojezykowa oraz zwiekszaja sie
roznice miedzy norma wzorcowa a uzytkowa i mimo wysitkow popula-
ryzatorskich poszczegolnych badaczy stopniowo tracimy wplyw na stan
kultury jezyka.

Pragmatics versus normative linguistics
Summary

The main justification for addressing this topic is the unsatisfactory level of
linguistic culture, which is indicated by both linguists and speakers of Polish.
Observation of the achievements in pragmatics and normative linguistics leads
to the conclusion that boundaries of linguistics, including boundaries of the
theory of linguistic culture, which are difficult to specify today, are expanding
under the influence of pragmatic investigations. Research shows that this is the
reason why the level of linguistic communicative competence leaves a lot to be
desired, which is particularly noticeable in the media and in schools. This paper
is theoretical in nature as it provides an overview of achievements in pragmatics
and their impact on normative linguistics.

Trans. Monika Czarnecka

56 Najbardziej radykalne stanowisko w tej materii zajat J. Anusiewicz w cy-
towanym wczesniej artykule Pragmatyka lingwistyczna a kultura jezyka.

57 E. Pachocinska, Problemy..., op. cit., s. 115.

58 A. Furdal, Jezykoznawstwo otwarte — dzis, ,Biuletyn PTJ”, zesz. LXVII,
s. 292.
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TRWALOSC I ZMIENNOSC MODY JEZYKOWEJ -
— W PIECDZIESIAT LAT OD PUBLIKACJI
DANUTY BUTTLER

Pieédziesiat lat temu, w czwartym numerze ,Przegladu Humanistycz-
nego” z 1962 roku, ukazatl sie¢ artykut Danuty Buttler zatytulowany Wy-
razy modne.! Byt to pierwszy teoretyczny tekst jezykoznawczy dotyczacy
tego zjawiska. Autorka pisata wowczas:

O zjawisku mody na pewne wyrazy i polaczenia frazeologiczne wielokrotnie wspomi-
nano w réznych wydawnictwach poprawnosciowych. Ale poza napomknieniami — naj-
czesciej pelnymi ubolewania — nie doczekalo sie ono szczegélowszego omoéwienia, na
ktore, ze wzgledu na swoj zasieg i wplyw, niewatpliwie zastuguje. Zapewne autorzy
prac z zakresu kultury jezyka sadzili, ze jest ono — jak wszelka moda — przemijajace
i pozbawione istotniejszych nastepstw w dziedzinie poprawnosci jezykowej, ze w po-
shugiwaniu sie modnymi wyrazami mozna sie raczej dopatrzy¢ braku samodzielnosci
stylistycznej méwiacych i piszacych niz wykolejenia sensu stricto. Wydaje sie jednak,
ze poglad, jakoby istota mody jezykowej byto tylko zwiekszenie czestosci tradycyjnych
uzy¢ wyrazu, a wiec zmiany iloSciowe — wymaga rewizji. Skutki zywiotowego szerze-
nia sie wyrazow sa o wiele trwalsze od samej mody i zasluguja na uwage z réznych
wzgledow.?

Nietrudno zauwazy¢, ze uwagi D. Buttler o zjawisku mody jezykowe;j
nie stracily nic ze swej aktualnosci, lektura artykutu ukazuje trafnoscé
jej owcezesnych teoretycznych hipotez, w warstwie egzemplifikacyjnej zas
wrecz prowokuje do szczegotowej analizy. W niniejszym artykule chcemy
wykazac¢, ze z perspektywy polszczyzny XXI wieku — po uplywie piecdzie-
sieciu lat od inspirujacego nas artykulu — mozna juz wnioskowac za-
réwno o zmiennosci, jak i o trwalosci (co moze mniej oczywiste) mody
na uzywanie pewnych wyrazow. Dla jasnosci dalszego wywodu zaznaczy¢
tu wypada, ze w niniejszym tekscie postugiwac sie bedziemy wymiennie
terminami wyrazy modne i moda jezykowa, cho¢ drugi z nich moze si¢
odnosi¢ do szerszego zjawiska spoteczno-psychologicznego, ktore inaczej
okreslane jest jako moda na pewne zachowania komunikacyjnojezykowe.
W tym szerokim znaczeniu moda jezykowa obejmuje nie tylko fakt nad-

1 D. Buttler, Wyrazy modne, ,,Przeglad Humanistyczny” 1962, nr 4, s. 99-112.
2 Tamze, s. 99.
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uzywania niektorych wyrazow i zwigzkow wyrazowych,3 lecz takze przyj-
mowanie okreslonych postaw nadawczo-odbiorczych, systemu wartosci
i utrwalonego w jezyku obrazu $wiata typowych dla okreslonych grup
spotecznych oraz wzmacniajacych poczucie ich wspoélnoty.*

Przypomnijmy w tym miejscu najwazniejsze, wciaz aktualne, tezy
artykutu D. Buttler powtorzone przez nia w drugim tomie wspoétautor-
skiego podrecznika akademickiego Kultura jezyka polskiego. Zagadnienia
poprawnosci leksykalnej (Stownictwo rodzime) z roku 1982.5 Pierwsza
faza ekspansji wyrazéw modnych to zmiany iloSciowe, czyli gwaltowny
wzrost ich frekwencji tekstowej, nieuzasadniony tematem wypowiedzi
(wyrazami modnymi nie sa wiec wspolczesnie na przyklad: komputer,
internet, unia, bank czy reklama). Przyczyny owego zwiekszania si¢ fre-
kwencji to: nowos¢, nietradycyjnosc stow (zwlaszcza zapozyczen) oraz ich
spoleczny prestiz (przynaleznos¢ do stylu uwazanego za ,wysoki”, np.
urzedowego badz naukowego, a takze do slownictwa niekolokwialnego,
erudycyjnego). D. Buttler pisze wprost:

Ogoélnie mozna by powiedzie¢, ze tendencje ekspansywne wykazuja raczej wyrazy wila-
Sciwe stylom utrwalonym na piSmie, ze kulture jezykowa ogétu uzytkownikéw pol-
szczyzny w coraz wiekszym stopniu ksztaltuja teksty drukowane lub przekazywane
odbiorcy za posrednictwem radia i telewiz;ji.®

3 Zob. na ten temat m.in.: Z. Kurzowa, Wyrazy natretne. Moda i bezmysl-
nosé, ,Jezyk Polski” 1978, z. 1, s. 165-182; K. Wojtczuk (red.), Moda jako pro-
blem lingwistyczny, Siedlce 2002; M. Mycawka, Ekspresywizmy w tekstach
oficjalnych: oszotom [w]: Z. Kurzowa, W. Sliwinski (red.), Wspétczesna polszczy-
zna méwiona w odmianie opracowanej (oficjalnej), Krakow 1994, s. 115-122;
taz, Opcja — wyraz modny we wspétczesnych tekstach politycznych, ,Jezyk Pol-
ski” 1991, z. 3-5, s. 207-219; taz, Totalny luz - o {qczliwosci modnego przy-
miotnika, ,Jezyk Polski” 1994, z. 1-2, s. 87-92; taz, Wyrazy modne w Swietle
kultury jezyka [w]: W. Pisarek, H. Zgotkowa (red.), Kultura jezyka dzi$, Poznan
1995, s. 108-119; K. Ozo6g, Funkcja leksemu po prostu w polszczyzZnie moéwio-
nej, ,Jezyk Polski” 1989, z. 3-5, s. 152-161; tenze, Wyraz modny wspéblczesnej
polszczyzny ,temat”, ,Jezyk Polski” 1990, z. 3-4, s. 100-104; tenze, Wyrazy
modne i naduzywane w polszczyznie lat osiemdziesiqtych i dziewieddziesiatych
XX wieku [w:] J. Mazur (red.), Stownictwo wspébiczesnej polszczyzny w okresie
przemian, Lublin 2000, s. 87-94; W. Pisarek, Moda w jezyku, ,,Ojczyzna Polsz-
czyzna” 1993, nr 3, s. 56-62; R. Przybylska, Super, ,Jezyk Polski” 1995, z. 2,
s. 104-107; B. Walczak, Miedzy snobizmem i moda a potrzebami jezyka, czyli
o wyrazach obcego pochodzenia w polszczyznie, Poznan 1987.

4 Zob. przyktadowo K. Oz6g, Leksykalne mody wspdélczesnej polszczyzny [w:]
Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, wyd. 3, Rzeszéw
2007, s. 89-106.

5 D. Buttler, Wyrazy modne [w:] D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz,
Kultura jezyka polskiego. Zagadnienia poprawnoSsci leksykalnej (Stownictwo ro-
dzime), Warszawa 1982, s. 122-1309.

6 D. Buttler, Wyrazy modne, ,Przeglad...”, s. 102.
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Warto w tym miejscu przytoczy¢ przypis, ktérym autorka opatrzyta
powyzsza uwage, jako znak realiow sprzed piecdziesieciu lat, dzis juz
catkiem odmiennych:

Nie mam oczywiScie na mysli wypowiedzi improwizowanych, ktére zreszta stanowia
rzadko$¢ [podkr. A. P. i M. W. S.] w programach radiowych i telewizyjnych (...).”

Liczne kolokacje z wyrazami modnymi, powstajace pod wplywem
obcym lub jako wynik analogii leksykalnej, prowadza do zmian jako-
Sciowych — rozszerzania zakresu znaczeniowego owych wyrazéw, ich nie-
precyzyjnosci az do semantycznej pustki. Tym samym znaczenie wyrazu
modnego coraz bardziej oddala sie od znaczenia podstawowego (czesto
strukturalnego), wywotujac przyspieszona leksykalizacje takiego wyrazu
(np. w polaczeniach typu szerokie pragnienia, szeroki odbiorca brak
zwiazku znaczenia przymiotnika z przestrzennym wymiarem). Konse-
kwencje przeobrazen w zakresie i tresci wyrazow modnych wykraczaja
poza uzycia tekstowe i wplywaja na zmiany w systemie leksykalnym.
Ma to odzwierciedlenie w zmianach znaczen konstrukcji pochodnych
(np. rozszerzad¢ w zn. ‘powiekszaé, pomnazac’) oraz w modyfikacjach
zwiazkow frazeologicznych (np. w szerszym stopniu zamiast w wiekszym
stopniu). Najgrozniejszym za$ nastepstwem uzywania modnych stow jest
ograniczanie zasobu czynnego slownictwa uzytkownikow polszczyzny —
powtarzanie ciagle tych samych wyrazow i polaczen, niekorzystanie z bo-
gactwa polskiej synonimii, utrwalanie si¢ nieprecyzyjnych semantycznie
szablonow leksykalnych.

Do koncepcji D. Buttler nawiazuje A. Markowski w nowszym pod-
reczniku akademickim Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia
leksykalne.® Przyczyn naduzywania pewnych wyrazéw upatruje on
w czynnikach zewnetrznojezykowych (,che¢ mowiacego (piszacego), by
wyrazac sie w sposob, ktory uwaza on za przyjety w sSrodowisku dla
niego wzorotworczym, a wiec, by do pewnego stopnia utozsamiac sie
z tym $rodowiskiem”) i wewnetrznojezykowych (,dazenie do ekonomi-
zacji wysitku: nie trzeba wyszukiwa¢ w pamieci odpowiedniego stowa,
wystarczy postuzy¢ sie tym okresleniem, ktéore — jako czeste — jest pamie-
tane”19). Zestawiajac liste wyrazé6w modnych, dzieli je na dwie grupy: po
pierwsze, naduzywane nieSwiadomie, mechanicznie, w ktorych ,modne
jest tylko jedno ich znaczenie, wtérne, szersze niz znaczenie pierwotne”!!
(np. negatywny w zn. ‘zty, ujemny, zle o czyms Swiadczacy’, podejrzewadé
w zn. ‘przypuszczac, sadzic, ze...’), a wiec de facto sa to znaczenia modne;
po drugie, Swiadomie uzywane bardzo czesto, ktére nadawca uwaza za

7 Tamze.

8 A. Markowski, Wyrazy modne [w:] Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagad-
nienia leksykalne, Warszawa 2005, s. 188-212.

9 Tamze, s. 189.

10 Tamze.

11 Tamze, s. 191.
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najodpowiedniejsze, lepsze, nowsze, atrakcyjniejsze!? (np. arbiter w zn.
‘sedzia sportowy’, budowanie, budowa w zn. ‘organizowanie czegos, two-
rzenie, urzeczywistnianie jakiejs idei’).

Wsrod 92 leksemow uznanych przez A. Markowskiego za modne we
wspolczesnej polszczyznie 11 wymieniata juz D. Buttler pét wieku temu.
Sa to:

aktualny ‘obecny, dzisiejszy, terazniejszy”: ,Aktualny kryzys nie
wydaje sie «<normalnym» kryzysem przystosowawczym...”;!3

aspekt ‘okreslony sposob patrzenia na jakas sprawe, sposoéb ujecia
jakiegos zagadnienia, punkt widzenia, z ktorego sie cos rozpatruje” ,Po-
wsciagliwose staje sie waznym a s p e ktem dzielenia sie i solidarnosci”;

baza (na bazie czego$) ‘podstawa czegos (korzystajac z czegos, wyko-
rzystujac cos jako podstawowy sktadnik)” ,...wermut, podobnie jak inne
napoje powstajace na bazie wina, powinien by¢ zaliczony do win”;

konkretny ‘rzeczywisty, taki, ktory istnieje, realny” ,,To bylo kon -
kretne, namacalne zycie, ktore odplywato od niej dzieh po dniu”;

petny ‘obejmujacy calosc, catkowity, kompletny, zupelny’: ,Kazde za-
danie trzeba bylo wykonac z p et n g Swiadomoscia wielu zagrozen...”;

posiadacé ‘miec¢, odznaczac sie, charakteryzowac sie’: ,,Czy Twoje po-
kolenie po siada jakies autorytety?”;

powazny ‘istotny, zasadniczy, wazny’: ,,SpodziewaliSmy sie jakiego$
powaznego strajku, ale nie rozlewu krwi”;

problem ‘klopot; takze: zagadnienie, kwestia’: ,Wszystkie pozostate
problemy maja charakter wtorny”;

szeroki ‘powszechny, masowy, znaczny, réoznorodny, rozlegly: ,Wie-
dzialem, Ze stosuje sie szer ok g polityke represji”;

wysoki ‘duzy, znaczny, szybki, wybitny” ,Umozliwia ona osiggniecie
wysokich skutecznosci oczyszczania stosunkowo matym kosztem...”;

zaistnieé¢ ‘zdarzy¢ sie, powstac’ ,Juz pod sama przelecza zatrzymat
nas zaaferowany i bardzo zmeczony starszy pan oswiadczajac, ze doklad-
nie objasni, gdzie zaistniat wypadek”.

Dodac¢ do nich mozna wyrazy z gniazd stowotwoérczych owych lekse-
mow, pominiete przez ktéregos z wymienionych badaczy, ale z pewnoscia
modne juz w latach 60. XX wieku i wciaz naduzywane:

akcent ‘gtowna mysl, tendencja’ ,Owszem, wystepuja u muzulman-
skich teologow i politykéw ak centy grozne”;

akcentowaé ‘podkreslac cos, zwracac na cos uwage w czasie mowie-
nia’ ,A poniewaz mam zwyczaj swoje stanowisko formutowac bardzo wy-
raznie, nie ukrywajac niczego, akcentowalem swoja postawe ostro”;

12 Wedlug A. Markowskiego do tej drugiej grupy naleza nowe zapozyczenia
lub neologizmy slowotworcze, rzadziej zas nowe znaczenia stow, zwykle bedace
semantycznymi zapozyczeniami.

13 Wszystkie cytaty pochodza z Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego.
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aktualnie ‘obecnie, dzisiaj, teraz ,Aktualnie zakonczono I etap
prac, z ktérym mieli mozliwos¢ zapoznac sie radni...”;

istnie¢ znajdowac sie, by¢” ,Powazne komplikacje towarzyszyly spra-
wie utworzenia poselstwa w Meksyku, gdzieistniat od 1928 r. konsu-
lat generalny...”;

konkretnie ‘rzeczowo’: ,Szef spoiki nie potrafit konkretnie wy-
jasnic¢ dziennikarzom, jakie korzysci ma przynies¢ polaczenie zakladu
swietokrzyskiego z matopolskim”;

posiadanie w potaczeniach co$ jest, znajduje sie w czyims$ posiada-
niu; ktos, cos jest w posiadaniu czego$; mie¢ w posiadaniu: ,Czy ktos
ma w posiadaniu ksiazke I. Kanta ,Oswiecenie” w formie e-bo-
oka i méglby mi przestac¢, ewentualnie podpowiedzie¢, gdzie szukac ??”;
wej$é w posiadanie: ,Podatek pobiera si¢ w potowie stawki, jezeli osoba
weszla w posiadanie psa po dniu 30 czerwca roku podatkowego”;

poszerzad — poszerzydé ‘powiekszac — powiekszyc¢, pomnazac — pomno-
zy¢’: ,Asortyment towarowy poszerza sie o konfekcje damska, kotdry,
pledy, reczniki, obrusy i firany oraz rézna galanterie”;

rozszerzaé — rozszerzyc ‘powiekszac¢ — powiekszy¢, pomnazac — po-
mnozy¢”: ,Poczatki ushugi siegaja 1998 r., wtedy warszawska Aster City
rozszerzytla swoja oferte...”;

poszerzanie — poszerzenie: ,Partia, ktora nie potrzebuje programu, bo
jej hastem jest utrzymanie i poszerzanie stanu posiadania”;

rozszerzanie — rozszerzenie: ,Stosowanie retardantow umozliwia
znaczne rozszerzenie asortymentu roslin uprawianych w donicz-
kach”;

powaznie bardzo, w duzym stopniu, znacznie, w znacznym stopniu’:
»,Osrodek przetrwal, ale musial powaznie ograniczy¢ wydatki na re-
mont sprzetu rehabilitacyjnego...”;

szeroko ‘powszechnie, masowo, znacznie, roznorodnie, rozlegle” ,Te
kwestie musza by¢ sz er ok o dyskutowane na forum publicznym”;

zaakcentowad ‘podkreslic’: ,Z kolei prezes Heinsch zaakcentowat
wktad strazakow w przygotowanie uroczystosci”;

zaistnialy: ,O zaistniatym fakcie informujemy Zaktad Gospodarki
Miejskiej w Skorczu”.

Potwierdzeniem trwalosci mody jezykowej na pewne wyrazy, wska-
zywane jako modne juz piecdziesiat lat temu, jest takze kwalifikowanie
ich jako naduzywanych w Wielkim stowniku poprawnej polszczyzny pod
redakcja Andrzeja Markowskiego.!* Wymienic tu nalezy takie, jak:

dominacja ‘przewaga, panowanie’: ,Rok 1992 to czas dominacji
procesora 486...7;

dominowad ‘przewazac’ ,Dlatego tez w wypowiedzi jego dominuje
ton retrospektywno-sentymentalny”;

14 A. Markowski (red.), Wielki stownik poprawnej polszczyzny PWN, War-
szawa 2004.
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dysponowad ‘rozporzadzac, miec” ,Od tej pory dysponujemy juz
kopig zapasowa sprawnie dziatajacego systemu”;

kwitowaé ‘odpowiadac, reagowac na cos, wyrazajac dezaprobate,
rzadziej aprobate’ ,Zlosliwi ten boom kwitowali inaczej: a jaka inng
szanse ma dzi§ mlody czlowiek?”;

na odcinku ‘w zakresie, w dziedzinie ,Po drugie, jak to jest, ze z jed-
nej strony chwali sie jakos¢ raportow NIK, a z drugiej kaze sie szukac
jakiejs praprzyczyny stabosci panstwa na odcinku przygotowan dla
cztonkostwa w Unii Europejskie;j...”;

permanentny ‘staly, ustawiczny, nieustanny” ,Wz6r byt dobry, gdy
funkcjonowal w czasach, kiedy nie bylo antykoncepcji i kobieta musiata
siedzie¢ w domu, bedac zwykle w permanentnej ciazy’;

precyzowaé — sprecyzowaé ‘uscisla¢ — uscislic ,Leszek Miller nie
sprecyzowal, jakie spétki ma na mysli”;

przeprowadzad — przeprowadzié ‘(z)realizowac jakis zamyst, dazy¢ do
celu / osiggnac cel, poswiecajac / poswieciwszy temu zwykle duzo uwagi
i czasu” ,Doprowadzit do rozpoczecia budowy wysypiska, zwiekszyl wy-
datki na inwestycje, przeprowadzil reforme oswiaty w miescie...”;

stanowié ‘byc¢’ ,...wszystko to stan owi podstawe tworzenia scena-
riusza...” oraz w polaczeniach z nazwami czynnosci typu co$ stanowi od-
zwierciedlenie;

ramy w wyrazeniu w ramach ‘podczas’ ,Koncerty w ramach fe-
stiwalu odbywaja sie w kazda sobote i niedziele wakacji do 26 sierpnia
—zawsze o godzinie 19.30” oraz w zwrotach co$ wychodzi, wykracza, wy-
biega poza ramy czegos;

zagadnienie w odniesieniu do spraw blahych, ktérych rozstrzygniecie
nie wymaga wysitku intelektualnego: ,Dla czesci obrotowosymetrycznych
mocowanych w uchwytach lub klach zagadnienie wymiany tych
uchwytow jest trudniejsze”.

Niektore wyrazy od dawna modne uznaje si¢ dzis wrecz za niepo-
prawne, co znalazto odzwierciedlenie w Wielkim stowniku poprawnej pol-
szczyzny. Do takich bledow leksykalnych naleza:

na terenie czegos$ (np. ,Na terenie biblioteki spokojnie mozna pra-
cowac, opracowujac na przyktad referat, zacheca do tego nowy dyrektor”)
zamiast w czyms;

poglebiad (np. ,Nauczyciel moze zadbac o integracje klasy, gdy ucznio-
wie przychodza, nie znajac si¢ nawzajem i pogltebiac relacje poprzez
integracje zadaniowa”) w zn. ‘zaciesniac’;

przestanki ‘korzystne warunki ,Przestanki rozwoju promocji
w Internecie”;

zasadniczo w zn. ‘zwykle”: ;Zasadniczo odbiorca w poczatkowym
kontakcie z komunikatami kampanii reklamowej raczej unika tych prze-
kazow, niz ich oczekuje”.

Trwalos¢ mody jezykowej potwierdzaja tez liczne wyrazy nieodnoto-
wane co prawda przez D. Buttler, ale klasyfikowane jako naduzywane
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lub niepoprawne juz w Stowniku poprawnej polszczyzny pod redakcja W.
Doroszewskiego i H. Kurkowskiej!® i za takie uznane wspotczesnie przez
A. Markowskiego. Sa to:

adekwatny ‘odpowiedni, stosowny, wlasciwy’: ,Powstaje jednak py-
tanie: jaki czyn czlowieka jest najbardziej ad ek watn g ekspresja wol-
nosci?”;

administracja ‘rzad’: ,Pragnac uporzadkowac te sytuacje, dyplomacja
polska probowata w latach 1936-1937 zainteresowac administracje
amerykanska negocjacjami w sprawie umowy handlowej”;

akcja ‘zorganizowane dzialanie, przedsiewziecie, ktére ma cos na
celu, przez ktore chce sie cos osiagnac’ ,Pozniej, kiedy do akcji wia-
czona zostala jeszcze telewizja, obraz, ktory chciano pokazac spoteczen-
stwu, byl jeszcze bardziej wyrazisty”;

asortyment ‘zestaw, wybor towarow, ktére mozna kupi¢ w jednym
sklepie albo ktore produkuje jeden zaktad’; takze: ‘zestaw ustug, ktore
proponuje jakas placéwka’ ,Sprzedaz wysytkowa o bogatym asorty-
mencie z duzym wyborem towaréow nie zdarzata sie”;

defensywa ‘obrona (w sportowych grach zespolowych)’: ,Ostatnie
mecze udowodnily, ze defensywa to nadal najskuteczniejszy sposob
na pokonanie najsilniejszych nawet przeciwnikow”;

dialog ‘rozmowy, dyskusje’; takze: ‘rokowania’ ,W 1980 roku bywat
w Polsce dialog spoleczenstwa z wladza i wltadzy z Kosciolem, ale nie
byto juz dialo gu marksistow z katolikami, bo w gruncie rzeczy nie byto
przeciez marksistow...”;

egzystencja ‘czyjes zycie, bytowanie, istnienie’ ,Zadowalal sie
skromna egzystencja, sSrodki czerpat z dorywczego nauczania laciny
i greki, imat sie takze innych zajec, bo zadnej pracy sie nie bal, bo juz
wszystkiego zaznal w mtodosci”;

eksponowaé ‘podkreslac, uwypuklac’ ,Jak powinna ubierac¢ sie ko-
bieta? Jak ek s ponowac¢ walory swojej urody?”;

eskalacja ‘nasilanie sie, potegowanie sie jakiegos zjawiska, procesu’
,Obawiam sie, ze nastapi eskalacja konfliktow, niedomowien, wza-
jemnych oskarzen, czy tez pomoéowien”;

generalnie ‘ogolnie” ,Robi, co chce, i ma generalnie w dupie, czy
przytyje, czy nie, albo co ludzie o nim moéwia”;

gleboki ‘wazny, istotny, podstawowy, gruntowny”: ,....mato kto wierzyt
we wprowadzenie gte b okich przemian, pézniej zas zmiany uniemozli-
wiatl lek przed radykalnymi posunieciami w tym sektorze”;

komponent ‘sktadnik’ ,Przed nim na stoliku matla zastawa, ktorej
glownym komponentem jest szklaneczka whisky, oprézniona juz
prawie do dna, obok niej talerzyk z oliwkami, orzeszkami, karatka z woda
ete.”;

15 W. Doroszewski, H. Kurkowska (red.), Stownik poprawnej polszczyzny,
Warszawa 1973.
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niski ‘mato intensywny, maly, staby” ,Nis k a produktywnos¢ takiego
zespolu przy szybkim tempie sedymentacji powoduje zas rzadkos¢ ska-
mienialosci w powstatlej skale”;

platforma ‘podstawa, plaszczyzna, zespol pogladow i idei”: ,Rzadu pol-
skiego nie dzielily z Petlura powazniejsze sprzecznosci, co wiecej, istniata
potencjalna mozliwosc¢ zblizenia na wspoélnej platformie wrogosci do
Rosji i Ukrainy Sowieckie;j”;

podejscie ‘sposob ujmowania czegos, sposob traktowania czegos’ ,Nie
miatem nigdy takiego podejscia do wiary, zebym sie spieral o szcze-
g()]:y»;

pozytywny ‘korzystny, dobry, przychylny” ,(...) z nadzieja naukowca
liczacego na pozytywny rezultat eksperymentéw pomyslalem, ze na-
lezy mi kontynuowac to wspoélnictwo, rozszerzy¢ je, uwzniosli¢, a moze
kiedys bede mogt dzieki postawie zaangazowanego obserwatora osiagnac
sukces”;

praktycznie ‘wlasciwie, w zasadzie” ,Tona miatu kosztuje okoto 200
zlotych. Czyli praktycznie za darmo”;

prezentowaé ‘pokazywac, demonstrowac; przedstawiac’ ,,Pomimo ze
mozesz by¢ szlachetny, liberalny i entuzjastyczny, czesto z przekory lu-
bisz prezentowa¢ odmienne stanowisko...”;

realizowaé ‘wykonywac, urzeczywistniac, robi¢” ,Oproécz myslenia
realizuje jeszcze cos, co mozna okresli¢ jako antymyslenie”;

rewelacyjny ‘bardzo dobry, wspanialy ,Pomyst rewelacyjny.
Mozna bowiem taka kreacje przerobic z jakiejkolwiek starej, juz niemodne;j”;

specyficzny ‘charakterystyczny dla czegos lub kogos, swoisty”
»W moim doswiadczeniu specyficzne jest to, Zze prawie nie miatem
rodziny”;

wiodacy ‘zasadniczy, przewodni, gtowny, najlepszy’ (w latach 70.
modna kalka znaczeniowa z rosyjskiego wiedujuszczij, obecnie utrwa-
lana pod wplywem angielskiego leading): ,Jesli chodzi o inwestycje, jest
to zaklad wiodacy i juz wkrotce bedzie zakladem wiod acym, takze
pod wzgledem obrotu”;

zabezpieczyé ‘zapewnic, zagwarantowac”: ,Zwlaszcza ze musze tez
przewidzie¢ trudnosci dodatkowe, to znaczy zabezpieczy¢ sobie
alibi”.

Z moda jako zjawiskiem kulturowym rzadko laczy sie pojecie trwa-
losci, raczej kojarzone sa z nig takie kategorie, jak nowos¢, zmiennoscé
i cyklicznos¢. Moda bowiem to, jak czytamy w Uniwersalnym stowniku
jezyka polskiego,'® ‘krotkotrwata popularnosé czegos nowego w jakiejs
dziedzinie’. Takze definicja mody w Stowniku terminologicznym sztuk

16 S. Dubisz (red.), Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 2, Warszawa
2003.
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pieknych zaczyna sie od stow: ,zmienne, niestate gusty i upodobania
ludzkie w réznych dziedzinach i okresach”.!”

Przyjrzyjmy sie zatem temu, czy owa zmiennosc jest cechg charak-
terystyczna takze dla mody jezykowej. Zacznijmy od wyrazu uznanego
przez D. Buttler za modny, prawie zas nieobecnego w tekstach wspot-
czesnych. Jest to wymieniany przez badaczke rzeczownik permanencja,
a dokladniej wyrazenie w permanencji, ktéore w pottoramiliardowym zaso-
bie Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego ma zaledwie 30 poswiadczen
(przyktadowo: ,Mamy w Polsce dziedziny Zycia reformowane w per -
manencji, a mimo to wciaz niezmienne”), mimo ze modny pozostat
przymiotnik permanentny, majacy w tymze korpusie ponad piec tysiecy
poswiadczen, np. ,Dla dziecka permanentne i coraz bardziej hata-
sliwe klotnie miedzy rodzicami sg zjawiskiem przykrym”.

Zdecydowanie wiecej wskaza¢ mozna takich obecnie modnych wy-
razéw, ktore znalazly sie na liscie sporzadzonej przez A. Markowskiego,
a nie zostaly odnotowane ani przez D. Buttler, ani w Stowniku poprawnej
polszczyzny pod redakcja W. Doroszewskiego i H. Kurkowskiej. Zaktadac
zatem mozna, ze ich nadmierna frekwencja tekstowa to rezultat prze-
obrazen, ktore nastapily w polszczyznie po 1989 roku. Na wspomnianej
liscie znalazlo sie 55 takich wyrazow. Widoczne sa wsrod nich przede
wszystkim zapozyczenia wlasciwe i semantyczne z jezyka angielskiego, 8
prawie zawsze bedace jednoczes$nie internacjonalizmami.

Do modnych semantycznych nowosci, ktére pojawily sie w polszczyz-
nie dopiero w latach 90. XX wieku, jak podaje A. Witalisz,!° naleza przy-
ktadowo takie, jak:

budowanie, budowa ‘organizowanie czegos, tworzenie, urzeczywist-
nianie jakiejs idei: ,w po6zniejszym juz wieku, jako wiezien kryminalny,
zachecany byl do udzialu w budowie lepszej przysztosci po stronie
tadu i porzadku”;

doktadnie, doktadnie tak (ang. exactly, exactly yes!) ‘wtasnie, wlasnie
tak’ ,niech zte duchy tancza po grobie mojej babki. Doktadnie tak.
Nie inaczej”;

dynamiczny ‘o czlowieku: energiczny, pomystowy, przedsiebiorczy’
»W dzisiejszych czasach ze stresem nam do twarzy. Wygladamy z nim
przy boku jak dynamiczny cztowiek czynu z laptopem pod pacha
czy lider sukcesu z wypasiona fura i szczupta lalunia na kolanach”;

egzekutor ‘w sporcie: wykonawca jakiegos polecenia sedziego” ,do-
Swiadczony e gzekutor nigdy nie patrzy w bramke przed strzalem”;

17 S. Kozakiewicz (red.), Stownik terminologiczny sztuk pieknych, Warszawa
1976, s. 300.

18 Etymologie ustalamy na podstawie: M. Banko (red.), Wielki stownik wyra-
zoéw obcych PWN, Warszawa 2005.

19 A. Witalisz, Anglosemantyzmy w jezyku polskim — ze stownikiem, Krakow
2007.
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ekologiczny ‘naturalny, nieskazony srodkami chemicznymi; produ-
kowany bez zanieczyszczania Srodowiska; zdrowy”: ,Potem zastapil ja
zapach miesa (jego zrodltem byl takze godny polecenia sklep z dunska,
ekologiczn g wieprzowina)”;

eliminacja ‘usuniecie czegos, zlikwidowanie czegos” ,Niezaleznie od
dzialan zwiazanych z eliminacja zjawiska zamglenia prowadzono
prace majace na celu zastosowanie znacznie lepszego uktadu optycznego”;

eliminowaé ‘usuwac co$, likwidowac cos’ ,Na razie postanowiono
eliminowac¢ ze stosunkéw z Niemcami te konflikty, ktore elimino-
w a ¢ sie daty na drodze rokowan i kompromisu”;

kultowy ‘taki, ktory stal sie obiektem kultu, wzorem dla pewnej grupy
0sob, pewnego pokolenia’ ,Dzi$ jest postacia niemal k ultow g, zwlasz-
cza dla mtodszego pokolenia”;

lider 1. ‘przywodca, czotowy dziatacz, aktywista’ (por. cytat przy wy-
razie dynamiczny); 2. ‘czolowy producent, dystrybutor jakiegos towaru”
,Microsoft, jak zapewne wszyscy wiedza, to Swiatowy lider w pro-
dukcjioprogramowania komputerowego”;

pakiet ‘grupa, zestaw czegos, zwlaszcza zestaw spraw, ktore nalezy
rozpatrzyc¢’ ,znany rezyser nie tylko przedstawia Niemenowi caly pa-
kiet nowych propozycji, ale takze udostepnia mu pomieszczenie na stu-
dio, w ktérym moze przechowywac swoj sprzet”;

test ‘proba, sprawdzian, egzamin’ ,i kiwa glowa, zupelnie jakby prze-
prowadzil mi jakis wyrafinowany test, ktory wypadl nadspodziewanie
dobrze”.

Co ciekawe, w grupie modnych anglosemantyzmoéw z lat 90. znalazt
sie wyraz relacje w zn. ‘stosunki, uktady, powiazania’, ktéry de facto
funkcjonowatl juz w dawnej polszczyznie — odnotowaty go stowniki wi-
lenski i warszawski — a po przerwie powrocit: ,Zdziwil sie. Jegorelacje
z kelnerka byly wylacznie natury zawodowe;j”.

Nieco wczesniejsze, bo z polowy lub konca lat 80. XX wieku, angiel-
skie kalki znaczeniowe to:

edycja kolejna, jedna z wielu, realizacja programu, imprezy sporto-
wej lub artystycznej itp., powtarzajacej sie regularnie’ ,Wlasnie startuje
kolejna edycja London Fashion Week 2001. Swieto mody potrwa do
25 lutego”;

generacja ‘towary wytworzone na okreslonym stopniu rozwoju mysli
technicznej ,Z informacji udostepnionych przez rzeczniczke Intela
Agnes Kwan wynika, ze nowa generacja laptopéw Classmate powinna
sie pojawi¢ w ciggu miesiaca”;

opcja ‘ta z mozliwosci danych do wyboru, ktorg sie przedklada nad
inne; to, co sie wybiera; to, za czym sie opowiada’ ,Wszystkie te czyn-
nosci zajma mniej niz dziesie¢ minut, a wybrana o p cja dziala jeszcze,
zanim klient zdazy wyjsc¢ ze sklepu”.

Co do przymiotnika kreatywny w zn. ‘tworczy, pomystowy’, ktory
A. Witalisz umieszcza wsréod kalk semantycznych z lat 80. XX wieku
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(z angielskiego creative lub francuskiego creatif], to zaznaczy¢ trzeba, ze
znaczenie to jako mniej zalecane odnotowywali juz redaktorzy stownika
poprawnej polszczyzny z 1973 roku: kreatywny (lepiej: twoérczy) umyst,
kreatywna (lepiej: owocna) dyskusja, kreatywne (lepiej: skuteczne) ob-
rady, ale wowczas z kwalifikatorem ksigzkowe. Dzis, wskutek naduzy-
wania, wyraz ten nie tylko nie jest odczuwany jako ksiazkowy, ale stal
sie niemal pusty semantycznie: ,Kreatywny mlody cztowiek (na oko
od kilkunastu do trzydziestu paru lat) nosit biale spodnie, czarny T-shirt
i szczypte brylantyny na ciemnoblond wlosach”.

Nadmienmy, ze na analizowanej liScie wspotczesnych wyrazow mod-
nych wystapily takze dwie pozyczki semantyczne z lat 70. XX wieku, nie-
rejestrowane w 6wczesnym slowniku poprawnej polszczyzny:

artykutowaé ‘wyrazac publicznie jakies poglady, opinie”:?° ,Powinni-
Smy umie¢ dopominac sie o swoje, wyraznie artykutowac wlasne
interesy”;

wyzwanie ‘pilny i wazny problem do rozwiazania, przeciwnosc,
z ktorg nalezy sie zmierzy¢”: ,Wiec, tak prawda a Bogiem, kazdy kontakt
z mechanicznym urzadzeniem bardziej skomplikowanym niz milotek to
jest dla mnie powazne wyzwanie”.

Przedstawione tu kalki semantyczne, nazywane tez zapozyczeniami
ukrytymi, przez jezykoznawcow normatywistow uwazane sa za znacz-
nie grozniejsze dla integralnosci systemu leksykalnego polszczyzny niz
modne pozyczki wlasciwe.?! Do tych ostatnich naleza przykladowo an-
glicyzmy ranking lista, zestawienie, klasyfikacja’ (,W rankingach po-
pularnosci moze wiec dziwi¢ wysoka pozycja konceptualnego i zupelnie
niedekoracyjnego dziela Romana Opalki”) i super ‘przymiotnik lub przy-
slowek okreslajacy cokolwiek, co sie¢ nadzwyczajnie podoba’ (,Super be-
dzie, panie Irek, zobaczysz pan, jeszcze s u p e r bedzie!”) oraz galicyzmy
ekipa ‘zespol ludzi wykonujacy jakie§ zadanie; takze: druzyna’ (,Niezta
e kipa popaprancow, emigrantow z codziennosci, pltynacych wptaw, bo
statek odplynal dawno temu”) czy transza jedna z czesci pewnej catosci;
partia czegos, zwykle towarow’ (,Dlatego tez swa polityke zagraniczna
w zdecydowany sposob podporzadkowal uzyskiwaniu kolejnychtransz
kredytowych”).

Wsrod wyrazow uznanych przez D. Buttler za modne znajdowaly sie
tez stowa rodzime, wymieniane juz przez nas wczesniej (we fragmentach

20 Artykulowaé w znaczeniu ‘formutowac, wyrazaé’ wsrod zapozyczen se-
mantycznych ,sporadycznych czy wasko srodowiskowych” powstatych pod wpty-
wem jezyka angielskiego wymienila H. Kurkowska w artykule z 1976 roku — zob.
H. Kurkowska, Zapozyczenia semantyczne we wspétczesnej polszczyznie [w:]
S. Bartoszczak-Gadaj (red.), Z probleméw wspdiczesnych jezykéw i literatur sto-
wianskich, Warszawa 1976, s. 103.

21 Zob. A. Markowski, Jawne i ukryte nowsze zapozyczenia leksykalne
w mediach [w:] J. Bralczyk, K. Mosiotek-Klosinska (red.), Jezyk w mediach ma-
sowych, Warszawa 2000, s. 96-111.
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poswieconych trwalosci mody jezykowej), takie jak np. istnieé, peiny,
pogltebiad, posiadaé czy szeroki. Na listach zestawionych przez A. Mar-
kowskiego takze znalazly sie rodzime jednostki leksykalne uznane przez
badacza za modne — poswiadczajace zar6wno ceche trwaltosci opisywa-
nego zjawiska, jak i dotad nieodnotowywane, a wiec wskazujace na jego
zmiennosSc¢. I tak, za modne dopiero obecnie uzna¢ mozna przyktadowo
leksemy: kolejny w zn. ‘nastepny, jeszcze jeden’ (,To kolejna rzecz,
ktora mnie wyjatkowo wkurza”) oraz podejrzewad, ze... ‘przypuszczac,
sadzié, ze...’ (,Nie podejrzewatem, ze to zauwazysz”). Nieuwzgled-
nione jako modne ani przez D. Buttler, ani przez redaktoréw Stownika
poprawnej polszczyzny z lat 70. XX wieku strasznie i szalenie w znacze-
niu ‘bardzo, nadzwyczaj, niezmiernie’ (,Pie¢ lat koszmaru. Strasznie
go kochata, ale w koncu sie rozwiodla”; ,Prace jego sprawiaja wrazenie
szalenie perfekcyjnych”) czy waski w znaczeniu przenosnym ‘maty,
skapy, szczuply’ (,OczywisScie, ze nikt z naszych z MKR Jastrzebie nie
uczestniczyl w tym strajku, bo to byt konflikt typowo branzowy dotyczacy
waskiejgrupy PBSz-u”) to raczej przeoczenie 6wczesnych badaczy niz
dopiero wspoélczesny wzrost tekstowej frekwencji tych wyrazow.

W tym miejscu warto zwroci¢ uwage na to, ze brak do dzis w jezyko-
znawstwie normatywnym obiektywnych narzedzi badawczych stuzacych
do oceny w tekstach nadmiernej badz nienadmiernej frekwencji poszcze-
g6lnych wyrazow w generalizowanych znaczeniach i typowania ich jako
modnych. Etap zjawiska mody jezykowej nazwany przez D. Buttler zmia-
nami iloSciowymi nadal wyznaczany jest intuicyjnie, w zwiazku z czym
normatywna kodyfikacja tych wyrazéw w stownikach poprawnej pol-
szczyzny i w pracach z zakresu kultury jezyka®? ma wcigz charakter
subiektywny. W najnowszej polszczyznie przykladem tego moze by¢ nie-
bywate zwickszenie sie frekwencji tekstowej takich czasownikow, jak ru-
szacé i startowadé w zn. ‘zaczynac sie, rozpoczynac sie’ (rusza budowa,
startuje konkurs) czy przystowka ciezko w zn. ‘trudno’, zwlaszcza
w zwrocie cie z k o powiedzieé. W Wielkim stowniku poprawnej polszczy-
zny odnotowano wprawdzie hasta ciezko i ruszaé w podanych tu zna-
czeniach przenosnych, jednak bez informacji o ich naduzywaniu. Hasta
startowaé brak, co wskazuje na to, ze, zdaniem redaktoréw, nie wymaga
ono zadnego normatywnego komentarza.

Brak zreszta w tym stowniku wielu wyrazow, ktore dzi§ mozna by
intuicyjnie nazwac¢ modnymi. Z jednej strony, wciaz pochodza one z re-
jestrow wysokich (a wiec odmian jezyka takich, jak urzedowa czy na-
ukowa), na co zwracala uwage juz D. Buttler, z drugiej zas — w zwiazku
z ekspansja kultury popularnej — z rejestrow nizszych, zwlaszcza z so-
cjolektow mlodziezowych. I tak na przyklad z terminologii medyczne;j
do polszczyzny potocznej weszta i jest naduzywana trauma w zn. ‘silne
przezycie emocjonalne, szok’ (,Ale co z tego, ze premier ma racje, skoro

22 Zob. publikacje wymienione w przypisie 2.
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narod nie chce racji przyja¢ do rozumu i serca. Buntem przeciwko propo-
nowanej kuracji kieruje zbiorowa traum a”). Znamienne jest, Ze w tym
samym znaczeniu kilkadziesigt lat temu w podreczniku trzech autorek
do kultury jezyka polskiego wymienione zostaty dzis juz uzywane rzadziej
frustracja i stres (wtedy jeszcze w oryginalnej pisowni stress).?3 Z kolei
masakra, jako ekspresywne okreslenie trudnej sytuacji, czegos okrop-
nego (,wtedy w ogole wlasciwie caly czas miatam dostep do maila wiec
dla mnie piec¢ dni to byla m a s akra wytrzymac bez maila”), obczaié¢ ‘po-
znac, zrozumiec, sprawdzi¢’ (,by¢ moze ja mam w skrzynce pocztowej
film, ide ob czaic to”) oraz ogarniad, czesto z przeczeniem nie ogarniaé,
w szerokim znaczeniu ‘(nie) panowac nad czyms, (nie) rozumie¢’ (,Janie
ogarniam? Ogarniam bardziej niz ty. Bo ja mam poréwnanie tram-
pek drogich do trampek tanich z autopsji”), naduzywane w polszczyznie
potocznej, stanowia w niej zapozyczenia wewnetrzne z jezyka mlodziezy.

Nawiazujac do przytoczonych wczesniej spostrzezen D. Buttler, doty-
czacych jezyka radia i telewizji w latach 60. XX wieku, podkresli¢ nalezy,
na co powszechnie zwracaja uwage jezykoznawcy,?* ze media (dzis oczy-
wiscie takze elektroniczne) nadal pozostaja glownym zZrodlem szerzenia
sie modnych wyrazow. Zmienit sie jednak diametralnie rejestr leksykalny
tekstow medialnych: ze starannego oficjalnego, ksiazkowego — na kolo-
kwialny, redukujacy dystans nadawczo-odbiorczy.

Na koniec owych rozwazan na marginesie ,jubileuszu” publikacji kla-
sycznego juz dzis tekstu D. Buttler o wyrazach modnych warto wskazac
potrzebe kontynuacji szczegétowych badan w tym zakresie, ktére mo-
glyby doprowadzi¢ do wypracowania odpowiednich narzedzi, obiektywi-
zujacych dotychczas jednak dos¢ intuicyjne, subiektywne obserwacje.
W swietle przedstawionych w niniejszym artykule wynikow poréwnaw-
czej analizy odleglych o polwiecze tekstow poswieconych wyrazom mod-
nym nasuwa sie tez wniosek, ze zdecydowanie czesciej nalezy mowic
o modnych znaczeniach niz o modnych wyrazach. Wydaje sie ponadto,

23 Zob. D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz, Kultura jezyka..., s. 123.

2% Zob. m.in.: G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach [w:] W. Pi-
sarek (red.), Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na przelomie tysiqcleci,
Krakow1999, s. 181-196; K. 0z6g, Ekspansywna potoczno$é [w:] Polszczyzna
przelomu..., s. 52-76; M. Warchotl-Schlottmann, Ekspansja wyrazen potocz-
nych do jezyka oficjalnego, ,Poradnik Jezykowy” 2004, z. 5, s. 31-42; H. Satkie-
wicz, Neutralizacja nacechowania stylistycznego i ekspresywnego w stownictwie
wspodlczesnej polszczyzny [w:] Slownictwo wspdlczesnej polszczyzny..., s. 69-74;
M. Schabowska, Funkcje elementéow potocznych we wspdlczesnym jezyku ofi-
cjalnym [w:] Z. Kurzowa, W. Sliwinski (red.), Wspélczesna polszczyzna méwiona
w odmianie opracowanej (oficjalnej), Krakow 1994, s. 67-72; M. Wojtak, Potocz-
nosé w tekstach prasowych [w:] G. Szpila (red.), Jezyk trzeciego tysiqclecia II.
Zbior referatéw z konferencji (Krakéw, 28 lutego—2 marca 2002), t. 1: Nowe obli-
cza komunikacji we wspélczesnej polszczyznie, Seria ,Jezyk a komunikacja” 4,
Krakow 2002, s. 323-334.
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ze wbrew stereotypowemu pojmowaniu mody jako zjawiska zmiennego,
cho¢ cyklicznego, modzie jezykowej przypisywac nalezy raczej trwalosc
niz zmiennosc.
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Permanence and changeability of a linguistic fashion -
- fifty years after Danuta Buttler’s publication

Summary

The lapse of half a century from the publication of the first theoretical paper
on fashionable words by Danuta Buttler in “Przeglad Humanistyczny” inspired
the authors of this paper to examine this cultural and linguistic phenomenon
in terms of its permanence // changeability from the contemporary perspective.
The comparison of words considered fashionable a few dozen years ago (by
Danuta Buttler in her paper and handbook of linguistic culture of Polish and
by editors of Stownik poprawnej polszczyzny [Dictionary of Polish usage] of
1973 - by Witold Doroszewski and Halina Kurkowska) with lexemes codified
as fashionable today (by Andrzej Markowski — the author of a new handbook
of linguistic culture of Polish for students and the editor of Wielki stownik
poprawnej polszczyzny [Great dictionary of Polish usage]) led to conclusions
about the permanence of the linguistic fashion phenomenon, the media being
the major source of popularising this fashion (however, with a change of the
lexical register into the colloquial one), the necessity to review the linguistic
nomenclature (the term fashionable meanings instead of fashionable words) and
the need to develop instruments objectivising the intuitive observations made
to date.

Trans. Monika Czarnecka
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ZDANIA TYPU RURY PRZEDZIURAWILY DZIECI
WE WSPOLCZESNEJ PRASIE POLSKIEJ

Tytulowe zdanie przytaczaja D. Buttler, H. Kurkowska i H. Satkie-
wicz [1971, 386] w Kulturze jezyka polskiego; doktadnie brzmi ono tam:
Rury kanalizacyjne przedziurawity dzieci, a pojawia sie w rozdziale doty-
czacym szyku wyrazow w zdaniu. Choc¢ autorki nie mowig tego wprost,
z kontekstu wynika, ze za niefortunny uwazaja w tym zdaniu wtasnie
szyk, w ktorym dopelnienie zajmuje pozycje inicjalna, a wiec typowa dla
podmiotu zdania, a podmiot znajduje sie po orzeczeniu, w pozycji wia-
Sciwej dla dopelnienia. Mozna sadzi¢, ze po zamianie miejscami pod-
miotu i dopelnienia uznatyby to zdanie za lepsze, trafniej przekazujace
intencje nadawcy, zgodnie z ktéra to dzieci byly sprawca, a rury ofiara
ich dziatan.

Przywolana publikacja nosi podtytul: Zagadnienia poprawnosci gra-
matycznej, ale problem, o ktérym mowa, ma tylko w polowie charak-
ter gramatyczny, w polowie zas komunikacyjny, zwiazany ze struktura
tematyczno-rematyczna wypowiedzi. By¢ moze dlatego w ksigzce zo-
stal oméwiony bardzo pobieznie, zajal mniej niz poét strony. W artykule
tym zamierzam dokladniej zajac sie zdaniami typu Rury przedziurawity
dzieci, zbadac ich obecnos¢ we wspotczesnej prasie polskiej, a przy okazji
pokazac¢ mozliwosci jednej z wyszukiwarek Narodowego Korpusu Jezyka
Polskiego, z ktérego bede czerpac¢ material do badan. W szczegélnosci
chodzi mi o sprawdzenie, czy wsrod potencjalnie dwuznacznych zdan
typu S/O V S/O (gdzie S — podmiot, V — orzeczenie, O — dopetlnienie,
a ukosna kreska oznacza alternatywe) spotyka sie wiecej zdan typu SVO,
czy OVS. Przewaga konstrukcji SVO bedzie oznaczac, ze stanowisko au-
torek Kultury jezyka polskiego jest racjonalne w tym sensie, ze zmniejsza
ryzyko nieporozumien.

Zanim przejdziemy do analizy danych korpusowych, nalezy doklad-
niej zdiagnozowac problem i osadzi¢ go na tle tego, co wiadomo o dwoch
wariantach szyku polskiego zdania pojedynczego, mianowicie SVO i OVS.
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ZDANIA TYPU RURY PRZEDZIURAWILY DZIECI
ZE STANOWISKA NORMATYWNEGO

Inicjalna pozycja podmiotu w polskim zdaniu pojedynczym jest neu-
tralna, tzn. nie wymaga szczeg6lnej motywacji. Inicjalny podmiot pojawia
sie zwlaszcza w zdaniach otwierajacych tekst i w zdaniach izolowanych,
tam bowiem mechanizmy spéjnosci wypowiedzi nie kazg wysuwac na
czolo innego sktadnika zdania. Przewaga szyku SVO nad szykiem OVS
charakteryzuja sie wiec incipity powiesci (np. Ogary poszty w las), na-
gltowki prasowe (np. Bagdad splywa krwiq), przystowia (np. Reka reke
myje), twierdzenia (np. Suma dwdéch bokéw tréjkata jest wieksza od trze-
ciego boku), a takze typowe zdania podrecznikowe (np. Ala ma kota).

Z. Klemensiewicz [1949], ktory zbadal 1400 zdan izolowanych,
stwierdzil, ze 75% z nich ma podmiot przed orzeczeniem. Wynik ten po-
twierdza inicjalng pozycje grupy podmiotu w zdaniu izolowanym, nie roz-
strzygajac o pozycji dopelnienia, wsrod zdan przewazajacych w materiale
Klemensiewicza mieszcza si¢ bowiem zarowno zdania SVO, jak i zdania
SOV. Poniewaz jednak we wspoélczesnej polszczyznie zdania z orzecze-
niem umieszczonym po podmiocie i dopelnieniu sa rzadkie, inaczej niz
w polskiej prozie renesansowej [zob. A. Wierzbicka 1968, 66-70], wolno
sadzi¢, ze trzykrotna przewaga zdan z inicjalna grupa podmiotu swiad-
czy w gruncie rzeczy o przewadze struktur SVO nad strukturami OVS.

Potwierdzeniem tego domystu sa wyniki badan M. Derwojedowej
[2000, 53], ktora w korpusie zdan elementarnych zestawionym przez
M. Swidzinskiego [1996] stwierdzila trzykrotna przewage zdan SVO nad
zdaniami typu OVS. Cho¢ M. Swidzinski jako elementarne traktowatl
niektore rodzaje zdan tradycyjnie uwazanych za ztozone, godna uwagi
jest zbieznos¢ wynikow: w obydwu badaniach moéwi sie o proporcji 3 : 1.

Nieco wieksza przewage szyku SVO nad szykiem OVS zaobserwowat
J. Bartminski [1973]: w jego badaniach wynosi ona ponad 4 : 1 i jest
taka sama zarowno wsrod zdan izolowanych (np. aforyzmow, przystow,
naglowkow prasowych), jak i wyjetych z kontekstu. Co ciekawsze, Bart-
minski nie zauwazyl, aby wyniki roznily sie w zaleznosci od tego, czy
analizuje sie zdania strukturalnie dwuznaczne, typu Rury przedziura-
wily dzieci, czy tez zdania, w ktorych koncowki fleksyjne wskazuja na
miejsce podmiotu i dopelnienia. Sklonilo go to do wysnucia wniosku, ze
w polskich zdaniach, w ktérych opozycja podmiotu i dopelnienia nie jest
sygnalizowana Srodkami fleksyjnymi, szyk nie pelni funkcji dystynktyw-
nej. O interpretacji takich zdan decydujg inne czynniki, m.in. kontekst
jezykowy i wiedza o referentach.

Przewaga zdan typu SVO nad zdaniami typu OVS przemawia na
korzysc¢ stanowiska autorek Kultury jezyka polskiego. Jesli w sytuacii,
o ktorej mowa, dzieci byly sprawca, a rury ofiara ich dzialan, to zda-
nie Dzieci przedziurawity rury, jako oparte na dominujacym modelu,
zostanie prawdopodobnie zinterpretowane zgodnie z intencja nadawcy.
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Natomiast w zdaniu Rury przedziurawily dzieci odbiorca natrafi na
sprzecznos¢ miedzy tym, co sugerowane przez szyk wyrazow, a tym, co
podpowiada mu doswiadczenie zyciowe. Z tego powodu drugie zdanie
jest percepcyjnie trudniejsze: zinterpretowane zgodnie z modelem SVO
okazuje sie makabryczne, a w nastepnej chwili — gdy odbiorca podejmie
probe rozwiazania sprzecznosci — okaze si¢ mimowolnie humorystyczne.

Stanowisko podobne, jak autorki Kultury jezyka polskiego, zajeta
B. Klebanowska [1985, 230] w poradniku O dobrej i zlej polszczyznie.
Odnoszac sie do zdan typu Popyt przewyzsza podaz czy Wyniki badan
archeologicznych uzupetniaja materialy historyczne, stwierdza ona: ,pod-
miot musi by¢ na pierwszym miejscu, a jesli to mozliwe, dla unikniecia
dwuznacznosci nalezy uzy¢ strony biernej”. Jeszcze dalej idzie H. Ja-
dacka [2005, 168], autorka nowej Kultury jezyka polskiego, polecajac
w kazdej sytuacji — a wiec nie tylko w wypadku dwuznacznosci omawia-
nego typu — szyk SVO jako bardziej praktyczny, komunikacyjnie sku-
teczniejszy, sprzyjajacy ,szybkiemu docieraniu do sedna informacji,
zwlaszcza wtedy, gdy np. dopelnienie biernikowe ma koricowke tozsama
z mianownikiem”. Oczywiscie nie mozna tego zalecenia wdrazac¢ mecha-
nicznie, gdyz szyk w polszczyznie jest uwarunkowany komunikacyjnie
i czasem potrzeba nawigzania do tematu wypowiedzi przemawia za ini-
cjalna pozycja dopetnienia.

Cecha wspolng w wypowiedziach autoréw odnoszacych sie do zdan
typu Rury przedziurawily dzieci jest postrzeganie zrodta problemu w ich
niewlasciwym szyku. Tymczasem rzeczywistym zrodlem problemu jest
raczej ich strukturalna dwuznacznos¢: z jej powodu nie tylko zdanie
Rury przedziurawily dzieci, ale tez zdanie Dzieci przedziurawity rury moze
w pewnych okolicznosciach zmyli¢ stuchacza. Dotyczy to zwlaszcza sytu-
acji, gdy znaczenie wyrazow, kontekst zdania ani doswiadczenie zZyciowe
nie wspieraja zadnej z dwoch teoretycznie dopuszczalnych interpretacii,
por. inne przyktady przytaczane w literaturze przedmiotu: Dziecko widzi
ciele [Buttler, Kurkowska, Satkiewicz 1971, 386], Przemiany ustrojowe
wstrzymaly czynnosci legislacyjne [Jadacka 1999, 1777], Poznan zwy-
ciezyt Krakéw [Klebanowska 1985, 230], Pociag wyprzedzit samochdéd
[A. Wierzbicka, P. Wierzbicki 1968, 161]. Jesli w dodatku struktura ko-
munikacyjna tekstu nie sugeruje inicjalnej pozycji podmiotu ani dopet-
nienia (jak w pierwszym zdaniu niniejszego artykulu, w ktérym pozycje
dopelnienia uzasadnia potrzeba nawigzania do tytutu pracy), to tatwo
moze dojs¢ do nieporozumien, a przynajmniej do zaklécen komunikacyj-
nych: odbiorca bedzie musial szuka¢ wskazowek w dalszym kontekscie,
co utrudni mu zrozumienie wypowiedzi.

Z tego powodu w praktyce bezpieczniejsze jest stanowisko
A. i P. Wierzbickich [1968, 160-162], ktorzy w Praktycznej stylistyce
radza zdan typu S/O V S/O w ogoble unikac i przeksztalcac je przez spro-
wadzenie do strony biernej (np. Wstrzas spowodowat wybuch — Wstrzas
zostatl spowodowany przez wybuch, Wybuch zostal spowodowany przez
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wstrzas) albo w inny sposob (np. Wstrzas byt powodem wybuchu, Skut-
kiem wstrzasu byt wybuch, Na skutek wstrzqsu nastapit wybuch). Auto-
rzy przyznaja, ze w wypadku dwuznacznosci omawianego typu odbiorca
jest sklonny traktowac pierwszy sktadnik zdaniowy jako podmiot, ale do-
daja, ze tendencji tej nie mozna traktowac jako reguly: ,Aby byla regula,
musieliby ja za taka uwaza¢ mowiacy i piszacy, a tak nie jest” [s. 161].

ZDANIA TYPU RURY PRZEDZIURAWILY DZIECI
W NARODOWYM KORPUSIE JEZYKA POLSKIEGO

Aby sie zorientowad, jak czesto nadawcy tekstow prasowych naru-
szaja regute SVO w zdaniach tu rozwazanych, a wiec potencjalnie dwu-
znacznych, przeprowadzilem kwerende w Narodowym Korpusie Jezyka
Polskiego [http://www.nkjp.pl]. Korpus obstuguja dwie przegladarki,
z ktorych jedna, o nazwie PELCRA, jest uzyteczna zwlaszcza do badan
leksykalnych (m.in. dlatego, ze zawiera narzedzie do automatycznego wy-
szukiwania kolokacji, czyli zwiazkow wyrazowych laczliwych), a druga,
o nazwie Poliqarp, nadaje sie znakomicie do badan gramatycznych. Ina-
czej niz PELCRA, Poligarp jest z poczatku dos¢ trudny w obstudze, gdyz
wymaga nauczenia sie specjalnego jezyka zapytan, przypominajacych
formuly algebraiczne (jego istotna czesScia sa tzw. wyrazenia regularne).
Nagroda za pokonanie tych wstepnych trudnosci jest mozliwos¢ zadawa-
nia szczegotowych pytan dotyczacych struktury stéw i zdan.

Poczatkowo zamierzalem w jezyku Poliqarpa sformutowac taka kwe-
rende, ktéra obejmowalaby wszystkie ciagi postaci S/O V S/O, roz-
dzielone innymi skladnikami, a wiec np. nie tylko Pociag wyprzedzit
samochdd, ale tez Nastepny pociag znowu wyprzedzil ten sam samo-
chéd, przy czym w miejscu symbolu V mial sta¢ dowolny czasownik.
Tak ogolne kwerendy dawaly jednak duzo wynikow nietrafnych, niejako
»Smieci”, ktorych nie udalo sie wyeliminowa¢ mimo kolejnych przyblizen
i zadawania pytan coraz bardziej skomplikowanych. Postanowilem zatem
uprosci¢ zadanie w oczekiwaniu, ze i tak otrzymam wystarczajaco duzo
zroznicowanych wynikow, aby oszacowac wzgledna frekwencje zdan typu
SVO i OVS wsrod interesujacych mnie wypowiedzen.

Zdecydowalem sie mianowicie szukac jedynie takich zdan, w ktérych
elementy S/O, Vi S/O wystepuja bezposrednio po sobie, nie sg rozdzie-
lone innymi sktadnikami. Obecnos¢ takich zdan w tekstach pisanych
jest szczegolnie znaczaca, przy bezposrednim sgsiedztwie podmiotu,
orzeczenia i dopelnienia (lub na odwrét) ich dwuznacznos¢ bowiem naj-
bardziej sie rzuca w oczy. Nie natozylem za to zadnych ograniczen na
zewnetrzny kontekst struktur S/O V S/O, dopuszczajac przed nimi i po
nich inne elementy zdaniowe. Jedynym ograniczeniem, ktérego uzasad-
niac nie trzeba, bylo to, aby kazdy wyszukany ciag miescil sie w jednym
zdaniu.
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Po przyjeciu takich zalozen prébowatem réznych kwerend, starajac
sie o kompromis miedzy ich ogélnoscig i skutecznoscia, czyli o to, aby
obejmowaly mozliwie duzo struktur typu S/O V S/O, a jednoczes$nie
przynosily jak najmniej wynikow nietrafnych. Po czesci w wyniku reflek-
sji gramatycznej, a po czesci metoda prob i bledow, ustalilem, ze inte-
resujacych mnie zdan bede szuka¢ wsrod czterech typow, ktére mozna
zilustrowac nastepujacymi przyktadami:

(1) Pociag wyprzedzit samochod.

(2) Mitos¢ zwyciezyta Smierc.

(3) Dziecko widzi ciele.

(4) Rury przedziurawily dzieci.

W kazdym z nich rzeczowniki charakteryzuja sie synkretyzmem mia-
nownika i biernika, co sprawia, ze teoretycznie moga petni¢ funkcje i pod-
miotu, i dopelnienia. W zdaniach pierwszego, drugiego i trzeciego typu
oba rzeczowniki wystepuja w liczbie pojedynczej i maja rodzaj, odpo-
wiednio, meskorzeczowy, zenski i nijaki, w zdaniach czwartego typu zas
oba rzeczowniki wystepuja w liczbie mnogiej i maja dowolny rodzaj poza
meskoosobowym. Rodzaj i liczba czasownika sa kazdorazowo zgodne
z rodzajem i liczba rzeczownikow. W typologii tej pominalem zdania z rze-
czownikami réznorodzajowymi, mimo ze przy orzeczeniu w czasie te-
razniejszym lub przyszlym prostym roéznice rodzajowe nie zapobiegaja
neutralizacji opozycji podmiotu i dopelnienia, por. Dziecko widzi mysz.
Pominatem tez zdania z rzadkimi w polszczyznie rzeczownikami mesko-
osobowymi i meskozwierzecymi o catkowicie zneutralizowanych paradyg-
matach, por. Attaché zobaczyl dingo.
Aby objac¢ wszystkie cztery sytuacje, wyodrebnione wyzej, przeprowa-
dzilem cztery kwerendy:
(1) [pos=noun & case="nom |acc" & number=sg & gender=ma3]
[tag="(fin:sg:ter:.*) | (praet:sg:m3:.*)"] [pos=noun & case="nom |acc" & number=sg
& gender=m3] within s meta kanal=prasa & data_wydania>1989

(2) [pos=noun & case="nom |acc" & number=sg & gender=f & base=".*["ai]"]
[tag="(fin:sg:ter:.*) | (praet:sg:f:.*)"] [pos=noun & case="nom |acc" & number=sg &
gender=f & base=".*["ai]"|] within s meta kanal=prasa & data_wydania>1989

(3) [pos=noun & case="nom |acc" & number=sg & gender=n]

[tag="(fin:sg:ter:.*) | (praet:sg:n:.*)"] [pos=noun & case="nom |acc" & number=sg
& gender=n] within s meta kanal=prasa & data_wydania>1989

(4) [pos=noun & case="nom |acc" & number=pl & gender!=m1]

[tag="(fin:pl:ter:.*) | (praet:pl:!m1:.*)"] [pos=noun & case="nom |acc" & number=pl
& gender!=m1] within s meta kanal=prasa & data_wydania>1989

Wyczerpujace omawianie ich budowy nie mialoby tutaj sensu, zain-
teresowany czytelnik moze zapoznac sie z jezykiem zapytan Poligarpa
(w witrynie NKJP jest jego podreczny opis), a przy okazji zastanowic sie —
i sprawdzi¢ doswiadczalnie — czy zamierzonego celu nie mozna bylo osia-
gnac prosciej. Tu zwrocmy tylko uwage na kilka szczegotow. Po pierwsze,
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warunek case="nom|acc" zapewnia, ze na pozycjach S i O pojawia sie
rzeczowniki w formie mianownika lub biernika. Po drugie, warunek typu
tag="(fin:sg:ter:.*) | (praet:sg:m3:.*)" zapewnia, ze czasownik wystepuje
w formie osobowej i ma wartosS¢ czasu terazniejszego, przysztego prostego
lub przeszlego wskazanej liczby (tu pojedynczej), osoby (tu trzeciej) i wska-
zanego rodzaju (tu meskorzeczowego) oraz dowolny aspekt, przy czym wa-
runek gender=Im1 w ostatniej kwerendzie wskazuje na dowolny rodzaj
z wyjatkiem meskoosobowego. Po trzecie, warunek base=".*"ai]"w drugiej
kwerendzie ogranicza jg do zdan z rzeczownikami niezakonczonymi na -a
ani -i (tak zakonczone rzeczowniki zenskie nie wykazujg bowiem synkre-
tyzmu mianownika i biernika liczby pojedynczej). Po czwarte, warunek wi-
thin s sprawia, ze obszarem dzialania kazdej kwerendy jest jedno zdanie.
Po piate, warunek kanal=prasa ogranicza poszukiwania do tekstow opisa-
nych w korpusie jako prasowe. Po szoste, warunek data wydania>1989
ogranicza wyszukiwanie do periodykéw wydanych po roku 1989. Kwe-
rendy te daja dobre wyobrazenie o mozliwosciach zawezania obszaru po-
szukiwan w NKJP do zjawisk interesujacych badacza.

Kwerendy wykonatem na zrownowazonym podzbiorze NKJP, obejmu-
jacym 300 milionow segmentow, tzn. nieco mniej niz 300 milionéw stow
(réznica wynika gléwnie stad, ze jako odrebne segmenty traktowane sg
koncowki czasu przeszltego czasownikow). Poniewaz wynikow byly ty-
sigce, ograniczylem sie kazdorazowo do losowego podzbioru o liczebno-
Sci 100 zdan (Poligarp daje mozliwos¢ pobrania losowej probki zadanej
wielkosci). Po usunieciu wynikoéw nietrafnych, tzn. niereprezentujacych
faktycznie struktury S/O V S/O (z réznych powodéw nie da sie ich unik-
nac), i zliczeniu dla kazdej z wyzej wymienionych kwerend zdan typu
SVO i zdan typu OVS uporzadkowalem wyniki w tabeli.

Zdania o strukturze S/O V S/O w Narodowym Korpusie Jezyka Polskiego

Kwerenda Svo oSV SVO [%] OSV [%]
1 61 19 76 24
2 60 9 87 13
3 70 11 86 14
4 58 8 88 12
Razem 249 47 84 16

Jak widagé, niezaleznie od typu dwuznacznosci struktur S/O V S/0O
zdania o szyku SVO wyraznie przewazaja nad zdaniami typu OVS. Sto-
sunek zdan SVO do zdan OVS wynosi mniej wiecej 5 : 1, a wiec jest
nieco wyzszy niz w badaniu J. Bartminskiego przeprowadzonym na roz-
norodnych tekstach, nie tylko prasowych. Nie jest oczywiste, czy roznica
ta Swiadczy na korzysc¢ jezyka prasy, a takze czy przemawia za stanowi-
skiem badaczy postulujacych, aby w dwuznacznych zdaniach S/OV S/O
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podmiot umieszczac przed dopelnieniem. W obu badaniach odsetek zdan
z dopelnieniem poprzedzajacym podmiot jest stosunkowo duzy, najbar-
dziej uzasadniony wiec wydaje sie wniosek, aby zdan takich w ogéle uni-
kac¢ jako potencjalnie mylacych i trudnych w odbiorze. Do ich oceny
normatywnej wrocimy w konicowej czesci artykutu, najpierw jednak
przyjrzymy sie, jakie informacje zawarte w kontekscie moga pomoc roz-
wikla¢ dwuznacznosc.

PRZYKLADY UCIAZLIWE

Interpretacja wiekszosci zdan typu S/O V S/O, tzn. rozpoznanie,
gdzie jest w nich podmiot, a gdzie dopelnienie, nie sprawia klopotow;
zdarzaja sie jednak zdania bardziej uciazliwe, wymagajace chwili namy-
shu, przy czym struktury OVS, zgodnie z opinia cytowanych wyzej bada-
czy, sa rzeczywiscie trudniejsze w odbiorze:

Festiwal rozpocznie cykl filméw koreanskich (...).

Ponadto ruch uplynni zakaz zatrzymywania sie po nieparzystej stronie ulicy.

W wiekszosci wypadkow na wiasciwa interpretacje naprowadza kon-
tekst gramatyczny:

Najwieksze mieszczace sie pod Smolna oficjalne wysypisko obstuguje miasto i gmine
Olesnica.

Wernisaz poprzedzi koncert kwartetu saksofonowego ,The ArtSax Ensemble” oraz
prelekcja ,,Saksofon — prawdy i mity.”

lub kontekst leksykalny:

Z dzie¢mi klas mlodszych piszemy scenariusze teatralne (...). Najwazniejszym prze-
slaniem jest, by dobro zwyciezalo zlo.

Pociagi zastapia autobusy, ktére beda poruszaly sie doktadnie po tej samej trasie.

Miedzy Chalubinskiego a Norwida moéj tramwaj wyprzedza samochod redakcyjnych

kolegow, ktorzy wyruszyli trzy minuty przed nami.
przy czym czesto pomocna jest, lub wrecz nieodzowna, pewna wiedza
O SWIECIE!

To media ksztaltuja gusta Polakéw (...).

(...) parafie prowadza kawiarnie, apteki, drukarnie i firmy budowlane.

Podziekowal zebranym za przybycie i przypomnial, ze przeszto§¢ ksztaltuje terazniej-

s20§¢.

Tadeusz Kantor mawial, ze wszelkie artystyczne rewolucje wywotuja kawiarnie.

Zdarza sie jednak tez, ze nic w kontekscie ani w budowie zdania —
oprocz szyku — nie wskazuje na funkcje gramatyczne i semantyczne rze-
czownikow. Zjawisko to czesto dotyczy informacji o wynikach meczow
sportowych, w ktérych pojawia sie czasownik pokonac:

W drugim meczu tej grupy Krakéw pokonat Poznan 3:0 (1:0).
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Godne uwagi, ze nawet tak ,wrazliwy” na dwuznaczna interpretacje
czasownik powodowaé wystepuje w zdaniach strukturalnie dwuznacz-
nych, a ich wlasciwe odczytanie — czyli zrozumienie, co byto powodem
czego — zalezy wowczas wylacznie od kontekstu i wiedzy pozajezykowe;:

Wypowiedzenie powoduje rozwiazanie umowy, ktére nastepuje z dniem 30 od dnia

zamiany wlasciciela pojazdu.

Frustrujace sa tez liczne zdania z czasownikiem zastqpié, z ktorych
trudno sie dowiedzie¢ — bez analizy kontekstu i refleksji o desygnatach —
co ma zajac miejsce czego:

Teraz piekarnia zostata wyburzona, a tradycyjne skrzyzowanie zastapi rondo.

Dotychczasowy liryzm zastapi repertuar tatwy, przyjemny, wesoly.

Nowy zespo6t zastapi team Stewart-Ford od marca przysztego roku (...).

Na poczatku lat 90. sadziliSmy, ze ze wzgledéw ekonomicznych gaz zastapi wegiel

kamienny.

Myslenie zastapito klepanie formutlek (...).

Ciekawe, ze sa czasowniki, ktére w dwuznacznych zdaniach typu
S/O V S/O wbrew ogoblnej tendencji czeSciej wystepuja w strukturach
OVS niz w SVO. Nalezg do nich np. otaczaé i poprzedzaé, o czym mozna
przekonac¢ sie za pomoca nastepujacej kwerendy, ktora wyszukuje zda-
nia z czasownikiem otaczad lub poprzedzadé w czasie terazniejszym i jed-
noczesnie eliminuje zdania majace na pozycji S lub O rzeczownik rodzaju
zenskiego (jak bowiem pokazaly poprzednie kwerendy, poszukiwanie
struktur z rzeczownikami zeriskimi przynosi najmniej trafnych wynikow):

[pos=noun & case="nom |acc" & number=$1 & gender=$2 & gender!=f] [base="otaczac

| poprzedzac" & pos=fin & number=$1] [pos=noun & case="nom |acc" & number=$1
& gender=$2 & gender!=f] within s meta kanal=prasa & data_wydania>1989

Warto zwréci¢ uwage na uzycie zmiennych $1 i $2, ktore pozwalaja
zamiast czterech kwerend dla poszczegélnych rodzajow gramatycznych
uzy¢ tylko jednej, co nie zmniejsza istotnie trafnosci wynikow. Wsrod
wyszukanych w ten sposob przykladow znajduja sie m.in. nastepujace:

Zamek otacza park z malowniczym stawem (...).

Miejscowy kosciot otacza mur liczacy sobie blisko 270 lat.

Bardzo czesto udar poprzedza bél lub zawroty gltowy.

Karnawat poprzedza okres przedswiatecznych zakupow.

Postepowanie [kwalifikacyjne] poprzedza zlozenie przez kandydata podania, do kto-
rego zalacza 2 fotografie i kserokopie swiadectwa szkoleniowego lub dyplomu uczelni.

ZAKONCZENIE

Obecnos¢ dwuznacznych zdan typu S/O V S/O w tekstach praso-
wych nie swiadczy szczegéOlnie na ich niekorzys¢, poniewaz takie same
zdania mozna bez trudu znalez¢ w innych publikacjach, takze ksiazko-



42 MIROSELAW BANKO

wych, cho¢ wydawaloby sie, ze w ksiazkach, jako redagowanych mniej
spiesznie i staranniej, zdania takie beda rzadkoscia. Tylko niektore —
i wcale nie najliczniejsze — konstrukcje omawianego typu moga by¢ wy-
nikiem nieuwaznego thumaczenia z jezykoéw obcych, w ktérych relacje
gramatyczne polegaja bardziej na szyku niz kongruencji sktadnikéw,
por. stynne zdanie Wittgensteina w polskim przekladzie Lucjana Wol-
niewicza:

Granice mego jezyka oznaczaja granice mego sSwiata.

Nawiasem mowiac, w tekstach filozoficznych i innych tekstach nauko-
wych, a takze oczywiscie w tekstach prawnych, nalezaloby szczegodlnie
unikac¢ konstrukcji potencjalnie dwuznacznych lub przynajmniej dbac
o obecnos¢ w kontekscie wyraznych sygnatéw ujednoznaczniajacych.

Tak duze rozpowszechnienie dwuznacznych konstrukcji S/O V S/O
Swiadczy o tym, Ze piszacym one nie przeszkadzaja. Prawdopodobnie
nadawcy nie dostrzegaja w nich dwuznacznosci, gdyz skupieni na tym,
jak przekazac¢ mysl za pomoca stow, nie biora pod uwage sytuacji od-
biorcow, ktorzy ze stow musza odczytac¢ zamierzony sens. Przeoczyc, ze
zdanie jest dwuznaczne, jest nadawcom szczegodlnie latwo wtedy, gdy
elementy struktury S/O V S/O sa rozdzielone innymi sktadnikami, por.
fragmenty dwoéch ksiazek — historyka i jezykoznawcy (pomijam nazwiska,
gdyz nie chodzi tu o krytyke oséb, tylko o analize zjawiska):

Upowszechnienie sie w XII wieku zwyczaju pasowania na rycerza oraz wprowadzenie

szeregu odrebnych dla rycerstwa norm prawnych zapoczatkowato formowanie sie od-
rebnego stanu rycerskiego.

Jest zdumiewajace, ze prawdopodobienstwo subiektywne oddaje w duzej mierze
prawdopodobienstwo obiektywne.

Jak na ironie, akurat tak rozbudowane zdania sprawiaja odbiorcom
najwiekszy klopot, gdyz wymagaja ogarniecia wzrokiem i zanalizowania
szerokiego kontekstu w celu wlasciwego ustrukturyzowania wypowiedzi.

Niniejszy artykul mial na celu zbadanie obecnosci zdan typu S/OV S/O
we wspolczesnej prasie polskiej, a przy okazji ukazanie przydatnosci
jednej z wyszukiwarek NKJP w badaniach nad strukturg gramatyczna
jezyka. Rozwazania te prowadza jednak tez do pytania, jakie stanowi-
sko wobec analizowanych tu zdan powinni zajac¢ autorzy stownikéw po-
prawnej polszczyzny i poradnikow jezykowych. Przeprowadzona analiza
przemawia za stanowiskiem A. i P. Wierzbickich [1968], ktorzy podaja
w watpliwos¢ diagnoze, ze problem lezy jedynie w szyku wyrazow i ze roz-
wiaza¢ go mozna przez umieszczanie podmiotu przed dopelnieniem. Na-
lezy sie z nimi zgodzi¢, ze zdan typu S/O V S/O lepiej w ogéle nie uzywac,
lecz sprowadzac je do strony biernej badz w inny sposob przeksztatcac,
eliminujgc dwuznacznosé. W ostatecznosci, gdy proba przeksztalcenia
dwuznacznego zdania nie skutkuje, nalezy zadbac, aby w kontekscie
znalazly sie wyrazne sygnaly ujednoznaczniajace. Trzeba tez uznac, ze
problem tu omawiany ma zwiazek nie tylko ze struktura skladniowag
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zdania, lecz i z jego struktura komunikacyjna, co znaczy, ze w probach
przeksztalcenia dwuznacznego zdania powinno sie¢ zadbac o zachowanie
oryginalnego podzialu na cze$¢ tematyczna i rematyczna.

Na prawach wyjatku nalezy tolerowac zdania, w ktorych podmiot
i dopelienie sa wyrazone tym samym wyrazem:

Pieniadz robi pienigdz.

Przemoc rodzi przemoc.

i podobne. Tu bowiem strukturyzacja sktadniowa jest obojetna (i tak nie
wplywa na sens), a powtorzenie tej samej formy rzeczownika jest styli-
stycznym ozdobnikiem i nadaje catym konstrukcjom pozytywnie oce-
niana symetrie.

Wszystkie inne przyklady potencjalnie dwuznacznych struktur typu
S/0 V S/0O - z wyjatkiem oczywiscie gier stownych — autor i redaktor po-
winni traktowac z wielkg podejrzliwoscia. Jesli kontekst jezykowy lub
pozajezykowy nie zapewnia tatwo uchwytnych wskazowek interpretacyj-
nych, struktury takie nalezy eliminowac.
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Sentences such as Rury przedziurawily dzieci (The children punched
holes in the pipes/The pipes punched holes in the children)
in the contemporary Polish press

Summary

This paper analyses Polish sentences such as Rury przedziurawity dzieci,
which are ambiguous due to syncretism of the nominative and accusative cases
of both nouns (each of them can be translated into English in two ways, e.g. The
children punched holes in the pipes and The pipes punched holes in the children).
Researchers have discussed sentences of this type before but the diagnosis to the
problem has been sometimes improper, their normative evaluation simplified,
and the research material rather meagre, excerpted manually. In this paper
the National Corpus of Polish (NKJP) is used for the purpose of reviewing the
data on proportions of SVO and OVS structures in sentences belonging to the
discussed type. Additionally, the potential of one of the search engines serving
NKJP is demonstrated in order to aid grammarians. The paper provides a range
of detailed observations and one general conclusion: sentences of the discussed
type should be avoided because their word order does not fulfil a distinctive
function, and in the case of the ones which cannot be eliminated, the sender
ought to incorporate information enabling unambiguous interpretation.

Trans. Monika Czarnecka
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KREM DLA KOMFORTU TWOJEJ SKORY -
- O (NIE)NOWEJ KONSTRUKCJI SKLADNIOWEJ
ROZPOWSZECHNIANEJ PRZEZ REKLAMY

Oddziatlywanie sloganow reklamowych na ksztalt jezyka jest faktem,
o ktorym nie trzeba przekonywac ani badaczy polszczyzny, ani jej uzyt-
kownikow. Owe wplywy sa szczegolnie zauwazalne i wyraziste na po-
ziomie frazeologicznym, by przywotac¢ chocéby takie powszechnie znane
slogany, jak: Dwa w jednym, Wash and go, Takie rzeczy tylko w Erze,
No to Frugo!, Bo zupa byta za stona, A mi to Lotto itp., ktére funkcjonuja
w jezyku na zasadzie skrzydlatych stow.! Wplywy te sg rowniez dostrze-
galne na innych poziomach systemu jezyka: gramatyki, leksyki, sktadni.
Swoje uwagi chcialabym poswieci¢ kwestiom skladniowym, a konkretnie
jednej upowszechniajacej sie konstrukcji naruszajacej norme polszczy-
zny. Chodzi o slogany z przyimkiem dia, jak np.: Krem dla komfortu two-
jej skéry, Program dla zdrowej siersci, Szampon dla pieknych i zdrowych
wlosow itp.

Wspoélczesnie obowigzujaca polska norma skladniowa naklada na
przyimek dla liczne ograniczenia.? Po pierwsze: laczy sie go z nazwami
istot zywych (czlowiek, zwierze), bedacych odbiorca lub uzytkownikiem
tego, co nazywa rzeczownik: Krem dla kobiet, Pokdj dla dziecka, Szampon
dla psa. Po drugie, laczy sie z nazwami uczud, przede wszystkim dodat-
nich: Sympatia dla starszej pani, Szacunek dla rodzicéow, Tolerancja dla
myslacych inaczej. Po trzecie, taczy sie z przymiotnikami oznaczajacymi
pozytek: Poradnik przydatny dla mtodych matek, Podrecznik niezbedny
dla nowozericow, Samochdd przyjazny dla Srodowiska. Po czwarte, two-
rzy z rzeczownikami, czesto odczasownikowymi, wyrazenia oznaczajace
cel: Zréb to dla wzmocnienia organizmu, Przeczytaj to dla przyjemnosci.

Norma nie zezwala natomiast na taczenie przyimka dla z nazwami
rzeczy i pojec¢. Wiec nie: Krem dla skéry suchej, tylko do skéry, nie: Szam-
pon dla zdrowych wloséw, tylko do wloséw. Niepoprawne jest uzywa-
nie przyimka dla w polaczeniach z rzeczownikami podstawa, warunksi,

1 Wiecej na ten temat: A. Lusinska, Frazeologia a reklama. Teksty rekla-
mowe jako zrédio nowych frazeologizméw, Torun 2007.

2 Zasady uzycia przyimka dla przywotuje za Wielkim stownikiem poprawnej
polszczyzny pod red. A. Markowskiego, Warszawa 2004, s. 175-176.
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temat: podstawa do rozmoéw, nie: dla rozmoéw, warunki do rozwoju tury-
styki, nie: dla rozwoju. W tych polaczeniach mozliwa jest tez konstruk-
cja bezprzyimkowa: podstawa rozméw, warunki rozwoju. Niepoprawne
jest rowniez zastepowanie przyimkiem dla przyimka do lub konstrukcji
bezprzyimkowych. Nie: Przypomne dla tych z panstwa, ktérzy wlasnie
wlqczyli telewizory, tylko tym z paristwa. Nie: urzqgdzenie dla produlkcji
tylko do produkcji.

W konstrukcjach oznaczajacych przekazywanie, dawanie wyraze-
nie z przyimkiem dla oznacza przekazywanie posrednie przez kogos (kto
w zdaniu nie jest wymieniony, ale o kim sie wie, ze jest), zastosowa-
nie zas celownika (bez przyimka) informuje o dawaniu bezposrednim,
np. Daje ten list dla Piotra (przez ciebie, za twoim posrednictwem), ale:
Daje ten list Piotrowi (bezposrednio). Niepoprawne jest natomiast uzycie
konstrukcji z przyimkiem dla wowczas, gdy chodzi o czynnosc¢ dotyczaca
kogos bezposrednio. Wyrazenia: Daj dla mnie czy Daj buzi dla mamy sa
razacym naruszeniem normy polszczyzny.

Obszerny artykul hastowy w Wielkim stowniku poprawnej polszczy-
zny konczy sie uwaga istotna dla prezentowanych tu rozwazan: ,Nad-
uzywanie i niepoprawne uzywanie przyimka dla w jezyku ogolnym jest
wspolczesnie spowodowane wyraznym wplywem jezyka angielskiego, wi-
docznym zwlaszcza w jezyku reklamy”. Shusznie, poniewaz np. szampon
dla pieknych wloséw to angielska kalka shampoo for beautiful hair. Wy-
daje sie jednak, Ze nie mozna popularnosci tej konstrukcji ttumaczy¢
jedynie wplywem jezyka angielskiego. Problem jest glebszy i szerszy; wy-
powiadato sie o nim wielu badaczy polszczyzny.

Z lektury roznych artykutow i haset slownikowych mozna wycia-
gnac wniosek, ze przyimek dla jest elementem jezyka nielubianym przez
norme, ale lubianym przez uzytkownikow jezyka. Stanistaw Slonski
w wydanym w 1947 roku Stowniku polskich btedéw jezykowych podaje
w odrebnych haslach az 13 konstrukcji sktadniowych z przyimkiem dla
kwalifikowanych jako niepoprawne i az 45 przykladow ilustrujacych ten
typ btedu, np. zaktad dla badania surowcéw, zarazki chorobotwodrcze dla
wielu choréb, materiat dla budowy, zrozumienie dla postulatéow, stuzba
dla idei, bodzce dla pobudzenia dyspozycji psychicznych.? Tak wielka
liczba haset i przykltadow moze swiadczy¢ o duzym stopniu rozpowszech-
nienia tych konstrukcji w polszczyznie poczatkow XX wieku. Wiekszosé
z nich takze dzisiejsza norma uznaje za niepoprawne. Jednak niektorych
polaczen podanych przez S. Slonskiego nie uznamy za blad: ksiegi grun-
towe dla gmin, zrozumienie dla postulatéw, stuzba dla idei, bodzce dla
pobudzenia dyspozycji psychicznych to sformulowania mieszczace sie
w granicach wspoélczesnej normy.

Za ekspansywny uznaje przyimek dla takze Witold Cienkowski, pi-
szac, ze ,stosuje sie go nawet tam, gdzie zupelnie nie jest potrzebny.

3 Por. S. Stonski, Stownik polskich bledow jezykowych, Warszawa 1947.
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W pewnym stopniu jest to skutkiem wplywu nieudolnie thumaczonych
tekstow z jezyka niemieckiego, w ktérych odpowiedni przyimek fiir ma

4

o wiele szerszy zakres uzycia niz polskie dla”.* Badacz podaje 19 przy-
ktadéw btedow sktadniowych ilustrujacych ogolnie sformutowanag zasade
(a raczej rade), ze ,przyimka dla nalezy uzywac tylko wtedy, gdy nie da
sie go zastapic¢ innym przyimkiem — gléwnie przyimkami do oraz na —
albo wyrazeniem bezprzyimkowym, np. dopelniaczem bez przyimka, jak
np. podstawy wnioskéw, warunki pracy, Liga Walki z Alkoholizmem”.5
Podobng rade sformutowali wczesniej autorzy Poradnika jezykowego
Maria Kniagininowa i Walery Pisarek: ,Uzywaj przyimka dla tylko wow-
czas, gdy nie da si¢ zastosowac formy przypadkowej lub przyimkow do
i na”.% O rozprzestrzenianiu sie przyimka dla pisali tez autorzy Poradnika
gramatycznego wydanego w 1961 roku:
Zakres uzycia przyimka dla (poza funkcja wyrazania celu) w dzisiejszej polszczyznie
jest bardzo szeroki i wykazuje tendencje do dalszego rozszerzania sie. W wielu jednak
wypadkach uzywa sie tego przyimka niewtasciwie lub wrecz niepotrzebnie. Trudno
sformulowacé ogoélna zasade, ktora by rozstrzygata, czy w danym wypadku uzy¢ dia,
czy nie, na ogdt bowiem decyduje o tym zwyczaj jezykowy. Mozna tylko podaé wska-
zowke praktyczna: nie nalezy uzywac przyimka dla w wypadkach, w ktérych mozna
wyrazi¢ to samo bez jego pomocy.”

Nie mozna nie zauwazy¢, ze autorzy poradnika sa bezradni wobec
rozprzestrzeniania sie konstrukcji sktadniowych z przyimkiem dla, wiec
ttumacza ich popularnos¢ zwyczajem jezykowym.

Jak wynika z przytoczonych cytatow, konstrukcje sktadniowe z przy-
imkiem dla byly i sa odczuwane jako niepotrzebne, nie nasze. Ich
obecnos¢ w polszczyznie uzasadnia sie wplywami jezykéw obcych: nie-
mieckiego, angielskiego oraz jezykow wschodniostowianskich. O tych
ostatnich pisze w Poradni Jezykowej PWN Halina Karas:

Przyimek dla z dopelniaczem zamiast celownika, to regionalizm sktadniowy charakte-
rystyczny dla Podlasia, polszczyzny Kreséw péinocnych (Litwa, Biatorus, potudniowa
Lotwa), a takze w mniejszym zakresie polszczyzny Kresow potudniowych. Konstruk-
cje takie wystepuja w polszczyznie na tych terenach powszechnie, nawet w jezyku
inteligenciji (...). Sa na tyle powszechne, ze wypieraja prawie calkowicie i tak stosun-
kowo rzadko wystepujacy celownik. (...). Ich pochodzenie nie jest jasne, jezykoznawcy
przedstawili kilka hipotez. Jedna z nich méwi, ze konstrukcja z dla upowszechnita sie
m.in. na skutek unikania celownika (z uwagi na trudnosci z wyborem koncowki -u
lub -owi). Przypomina sie przy tym, ze tendencja do zastepowania form przypadkow
deklinacyjnych wyrazeniami przyimkowymi jest typowa w dziejach polszczyzny. Inna
hipoteza zaktada, ze konstrukcja z dla to wynik tendencji do odpodobnienia jezykow
(w tym wypadku polskiego od biatoruskiego). Jeszcze inna zaklada, ze jest to lokalna

4 W. Cienkowski, Jezyk dla wszystkich, czes¢ 1, Warszawa 1981, s. 317.

5 Tamze, s. 319-320.

6 M. Kniagininowa, W. Pisarek, Poradnik jezykowy. Podrecznik dla pracow-
nikéw prasy, radia i telewizji, Krakow 1965, s. 72.

7 H. Gaertner, A. Passendorfer, W. Kochanski, Poradnik gramatyczny. Zbiér
wskazéwek praktycznych dotyczacych poprawnosci jezykowej, Warszawa 1961,
s. 249-250.
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innowacja (zarowno w gwarach polskich, jak i biatoruskich), powstata na podtozu
baltyckim (np. litewskim). Dodac¢ nalezy, ze z badan wynika, iz nasilenie sie wyste-
powania tej konstrukcji nastapito pézno, dopiero w XIX wieku, a wiec jest to cecha
stosunkowo nowa.?

Bodaj najwnikliwiej przyjrzat sie przyimkowi dia Andrzej Gawronski,

ktéry w obszernym szkicu (napisanym w 1922 roku) analizuje jego obec-
nos¢ w polszczyznie od Bogurodzicy do czaséw wspolczesnych:

Kto pierwszy powiedzial mito$é dla ojca albo interes korzystny dla kupca, albo zawiez
te ksiqzke dla pana X, ten niewatpliwie popelnit btad, ktéry mu mozna byto wytknac.
Ale rowniez wyrazit sie dobitniej, niz dotad i niz inni. Przyklad sie szerzyl. Ogét mowi
mechanicznie, o bledach nie rozmyslajac. I tym sposobem ani sie ludzie opatrza, ze po
jakims czasie staja wobec coraz to nowych konstrukcyj, tak juz w pewnym zakresie
i znaczeniu ustalonych, ze trudnoby bez nich méwi¢, i nikomu do glowy nie przyjdzie
btad w tym widzie¢. Tak sie mialo i z przyimkiem dla.®

Analiza Andrzeja Gawronskiego uzmystawia, ze obecnos¢ przyimka

dla w miejscach nieprzewidzianych przez norme jest uzasadniona nie
tyle wptywami jezykow obcych, ile przemianami w systemie sktadniowym
polszczyzny spowodowanymi potrzeba wyrazistosci, ,dobitnosci” wypo-
wiedzi.

Ale czem sie ttumaczy, ze dla zrobilo najwieksze postepy? — pisze w innym miejscu.
— Zasadniczo biorac, oczywiScie tem, ze bylo dobitniejsze od innych, czyli silniej ak-
centowane uczuciowo. Ta znéw dobitnos¢ pochodzi stad, ze w czasie, kiedy zaczynala
sie dawac odczuwac potrzeba konstrukeyj przyimkowych, dla byto wiasnie Swiezo na
przyimek pasowane i jeszcze sie nie zdazylo zuzy¢; bylo ono jeszcze nieustalone i, ze
tak powiem, do wziecia, podczas kiedy inne przyimki mialy swéj zakres wytyczony
i skutkiem dlugiego a coraz bardziej mechanicznego uzywania juz byly zbladly. Naj-
lepiej to wida¢ na ku, ograniczonem do celownika, ktore tez dzisiaj, w jezyku Polakow
wyksztalconych, prawie zaniklto. Ten zdobywczy okres w zyciu dla wciaz trwa i daleko
mu jeszcze do konca.!?

Zaskakujaca jest trafnosc i nieustanna aktualnosc¢ diagnozy posta-

wionej przyimkowi dla przez A. Gawronskiego prawie sto lat temu! Po-
glad o wyrazistosci przyimka dla powtorzyt po latach J. Miodek:

Oddzielna grupe tworza konstrukcje z dla — uzytym zamiast tradycyjnych potaczen
bezprzyimkowych. Cho¢ nie zyskaly te nowe zwiazki statusu normy, to jednak — wy-
daje sie — sa znamiennym odbiciem ogélnych proces6éw zmierzajacych do wytworzenia
wyrazistszych form jezykowych (por. dawniejsze pochwata ojca i wyraziste wspotcze-
sne pochwata dla ojca — pochwata od ojca; ze strony ojca).!

J. Miodek przytacza tez kilkadziesiat przyktadow konstrukcji z przy-

imkiem dla, ktére zarejestrowal w swojej kartotece, np. oddat hotd dla
zolnierzy, funkcja wyznaczana dla muzeum, dobry wieczér dla panstwa

8 www.poradnia.pwn.pl

9 A. Gawronski, Szkice jezykoznawcze, Warszawa 1928, s. 174.

10 Tamze, s. 183.

11 J. Miodek, Rzecz o jezyku. Szkice o wspdtczesnej polszczyznie, Wroctaw

1983, s. 159-160.
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itp., a ktore moga $swiadczy¢ o coraz silniejszej pozycji przyimka dla
w zZywym jezyku.

Wroémy jednak do reklam, bo to one ze wzgledu na swoja wszech-
obecnos¢ maja istotny wpltyw na jakosc¢ polszczyzny ogblnej, na zwyczaj
jezykowy Polakow i to one ksztattuja w konsekwencji norme jezykowa.
W Stowniku sloganéw reklamowych wydanym w 2009 roku'!? haset re-
klamowych z przyimkiem dla jest stosunkowo niewiele: Co jeszcze mo-
zemy dla Ciebie zrobi¢? (Eurobank), Marzenia sa dla ludzi, kredyty tez
(Polskie Towarzystwo Finansowe), Pewne rzeczy sq tylko dla prawdzi-
wych facetéw (Mobilking), Dla Ciebie, dla rodziny (Tesco), Nie dla idiotéw
(Media Markt), Zer dla skner (Saturn), Dla Mezczyzny, ktéremu wszystko
przychodzi bez trudu (Denim), Najlepsza dla dziecka, Najlepsza dla Cie-
bie (Johnson’s Baby), Najlepsze dla mezczyzny (Gillette), Dla mitoSciwie
nam kupujqacych (Allegro), Miesiecznik dla mezczyzn, ktérzy znajq sie na
rzeczy (,Logo”), Dla niepokonanych (,lbuprom”), Profesjonalna pielegna-
cja wtosoéw dla Ciebie (Schwarzkopf), Bezwzgledne dla brudu, tagodne
dla powierzchni (,Cif”). We wszystkich przyimek dla jest uzyty zgodnie
z zaleceniami normy skladniowej. Tylko dwa hasta moga budzi¢ watpli-
wosci: Lekko dla pecherza (,Uronat”, sSrodek wspomagajacy uktad mo-
czowy), Dla rozkosznej pupy Twego dziecka (,Pampers”), cho¢ w zasadzie
zgodne sa z poetyka reklamy kawalkujacej czlowieka i personifikujace;j
czesci jego ciata (por. pieluszki ,Libero” — Najlepszy przyjaciel dzieciecej
pupy).

Ten prawie idealny pod wzgledem poprawnosciowym ksztalt sloga-
now wykorzystujacych przyimek dla zebranych w stowniku zaklécaja
nowsze reklamy, pojawiajace sie w radiu, telewizji i w Internecie. Oto
kilka przyktadow: , Ultra Hair Plus” — bestseller dla petniejszych wloséw,
»Lupoderm” — kuracja dla zdrowej skéry i siersci, ,Luposan” — zestaw
dla zdrowej skoéry i kosci, , Velcote” — karma uzupetniajqaca dla pieknej
skory i sierSci, Profon Acoustics — biuro projektow i analiz akustycznych.
Wszystko dla komfortu Twojego ucha, Belimo — Rozwigzania dla kom-
fortu pomieszczen (zawory kulowe), ,Lube” — extra nawilzanie dla kom-
fortu (12 szt.), ,Dakolen” — dla piekniejszego i petniejszego biustu, , Triple
Clear” — Dla petniejszych, gtadszych i mlodziericzych ust, Mleko mamy
jest najlepsze dla odpornosci Twojego dziecka. Dla czystych i bialych
zebow zuj ,,Orbit White” po kazdej kawie. Konstrukcje z przyimkiem dla
zastosowano w nich niewlasciwie, wbrew normie polszczyzny, trudno
jednak orzec, czy sa one kalka z jezykow obcych, czy tez uzyto ich celowo,
aby podkresli¢ wyrazistosc i perswazyjnosc przekazu.

Jak bowiem mozna skonstruowac¢ slogan reklamowy, by uniknac
nieaprobowanej sktadni, ale osiagnac¢ zamierzony efekt? Nie wystarczy
przeciez wymieni¢ przyimek dla na przyimki do lub na, jak proponuja

12 M. Spychalska, M. Hotota, Stownik sloganéw reklamowych, Warszawa
2009.
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cytowani wyzej autorzy poradnikow jezykowych. Sama tez swego czasu

ulegtam pokusie dawania prostych rad czytelnikom mojej rubryki po-

prawnosciowej,!? co wzbudzito watpliwosci jednego z czytelnikow:
Oczywiscie hasto szampon dla zdrowych wloséw razi okropnie, ale Pani polecenie, ze
nalezy w nim dla zastapi¢ do wypacza moim zdaniem sens tego reklamowego sloganu.
Zgadzam sie z Pania, ze te okropienstwa biora sie stad, iz sa to bezmyslne proby thu-
maczen hasel w innych jezykach, bo tez znani szamponiarze siedza gléwnie na zacho-
dzie. Wprawdzie niemiecki slogan Schampoo fiir gesundes Haar oznacza dostownie
szampon dla zdrowych wloséw, ale niemieckie fiir ma inne zabarwienie niz polskie
dla i tu oznacza, iz ten szampon spowoduje, Ze twoje wlosy stana sie zdrowsze. Dla-
tego tez szampon dla zdrowych wtoséw oznaczaé¢ ma szampon, ktory uczyni wlosy
zdrowszymi. Natomiast szampon do zdrowych wtoséw dla mnie oznacza tyle, ze jesli
mam wlosy z problemami, chore to powinienem poszuka¢ innego, np. szamponu do
wloséow tamliwych, bo ten jest tylko do zdrowych. Chyba przy pomocy czterech stow
nie da sie tadnie tego wyrazi¢, ale przeciez hasto: Szampon, po ktérym twoje wlosy
beda zdrowsze marketingowcy uznaliby za rozwlekte.

Trudno nie zgodzi¢ si¢ z przytoczona opinia, dobry slogan reklamowy
jest bowiem komunikatem idealnie oszczednym, maksymalnie skonden-
sowanym gramatycznie i semantycznie. Szampon dla zdrowych wloséw
oddaje w nienormatywnej formie to, co poprawnie mozna by sformuto-
wac jako: szampon stosowany w celu uzyskania zdrowych wloséw.

Wzrost popularnosci konstrukcji sktadniowych z przyimkiem dla jest
widoczny nie tylko w reklamie. Lubia je takze autorzy tekstow urzedo-
wych, o czym swiadcza przyklady wynotowane z réznych administracyj-
nych dokumentow: Integracja przestrzenna dla rozwijania potencjatéw
wojewoddztw, Tworzenie warunkéw dla realizacji dziatan rozwojowych,
Rozwijanie ustug publicznych dla podniesienia znaczenia w skali krajo-
wej, Warunki dla spojnosci terytorialnej, Warunki dla budowy kapitatu
spolecznego, Partnerstwo dla Bezpieczeristwa itp.

Moze wiec trzeba sie wreszcie pogodzi¢ z faktem, ze choc¢ czesto kon-
strukcja z przyimkiem dla narusza obowiazujace reguly poprawnosci
sktadniowej, to jednak odpowiada potrzebom uzytkownikow jezyka?
A moze nieustanna (od lat!) popularnos¢ tego przyimka jest zjawiskiem
naturalnym, ktére trzeba tlumaczy¢ historycznie? Raz jeszcze przy-
toczmy stowa Andrzeja Gawronskiego:

Ot6z ciekawa rzecz jest wiedzie¢, jak jezyk polski, przy calym swym starozytnym wy-
gladzie, powoli i nieznacznie, ale stale i nieustannie, przechodzi w zakresie odmiany
imiennej od typu przypadkowego do przyimkowego, pomimo ze duza zwarto$¢ cywi-
lizacyjna szczepow polskich, ciagle miedzy niemi stosunki i panujaca nad tem jed-
nolitos¢ jezyka literackiego, starannie od wiekéw hodowanego, sprzeciwiajg sie zgory
wszelkim wiekszym a szybszym zmianom. Na przyktadzie przyimka dia widzieliSmy,
jak sie to przejScie dokonywa. Faktycznie dzisiaj ten przyimek grozi juz powaznie za-
nikiem celownikowi.!*

13 E. Kotodziejek, Dla mnie. Do wloséw, ,Kurier Szczecinski”, 2.12.2011 r.
14 A. Gawronski, op. cit., s. 181.
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Zanik celownika potwierdza D. Buttler w Kulturze jezyka polskiego,
piszac tak:

Konstrukcje z przyimkiem dla wyparty niemal catkowicie z obiegu tzw. celownik po-
zytku (dativus commodi) i przejely jego zakres funkcjonalny, tj. utrwalily sie w zna-
czeniu celowym z odcieniem ‘korzysci’. Ta wlasnie cecha znaczeniowa stanowi punkt
wyjscia dalszej ekspansji tego przyimka; pojawia sie on dzi§ doraznie w takich kontek-
stach, w ktorych na podstawie samego sktadu wyrazowego narzuca sie znaczenie ‘po-
zytku’ (...): dobre warunki dla uprawiania sportu (...). W pewnych jednak kontekstach
wtérne konstrukcje z dla zdobyly sobie prawo obywatelstwa i sq uzywane obocznie ze
zwigzkami tradycyjnymi (...), np. dogodny dla kogo - komu, przydatny dla kogo - komu,
potrzebny dla kogo - komu (...).15

Z wszystkich tych ocen i opinii wynika, ze przyimek dla ma w polsz-
czyznie coraz mocniejsza pozycje, dlatego dos¢ konserwatywna w jego
wypadku norma raz po raz uchyla mu furtki, aprobujac konkretne pota-
czenia. Moze wiec przyszedt czas, by go po prostu polubi¢?16*

Krem dla komfortu Twojej skory (A cream for the comfort of your skin)
— about a (not) new syntactic structure popularised by advertisements

Summary

This paper is a historical and normative reflection concerning syntactic
structured with the preposition for. Using contemporary advertising catchphrases
as examples, the author analyses the process of expanding the scope of usage
of the preposition for, quotes historical opinions of linguists, and concludes that
the unending popularity of such structures (disapproved by the language norm)
results not only from foreign language influence but also from changes occurring
in the syntactic structure of the Polish language.

Trans. Monika Czarnecka

15 D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz, Kultura jezyka polskiego. Zagad-
nienia poprawnosci gramatycznej, Warszawa 1973, s. 356-357.

16 Potrzebe tagodniejszego traktowania przyimka dla uzasadnia takze zwy-
czaj mieszkancow Bialegostoku tworzacych z leku przed popelnieniem bledu
takie hiperpoprawne konstrukcje, jak parking klientom banku, kolonie dzieciom
pracownikéw, kwiatek Ewie (na 8 marca) itp.

* Redakcja podziela pozytywne uczucia do przyimka dla, nie podziela jednak
pogladu, ze nalezy akceptowac jego niepoprawne uzycia — S. D.
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JEZYK ZAWODOWY, ZARGON
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(NA PRZYKLADZIE WYPOWIEDZI
LEKARZY I PACJENTOW)

KORPUS BADAWCZY

Analizie poddane zostaly nagrane z podstuchu na tasme magneto-
fonowsa teksty rozmow toczonych miedzy pacjentami a lekarzami oraz
medycznym personelem pomocniczym w izbie przyje¢ pewnego pogoto-
wia ratunkowego w jednym z miast potudniowo-wschodniej Matopolski.!
W grupie nagrywanych oséb znalezli si¢ lekarze i pacjenci obu ptci (wsrod
pacjentow przewazali dorosli). Liczba jednostek tekstowych stworzonych
przez uczestnikow interakcji siegneta 30, przy czym kazdy tekst zajat
przecietnie 2-3 strony komputeropisu. Granice tych jednostek wyznacza
zmiana pacjenta wchodzacego do gabinetu lekarza z zamiarem poddania
sie badaniu i otrzymania porady. Wszystkie wypowiedzi pacjenta i osob
z personelu medycznego odnoszace si¢e do tego pacjenta tworza jednocze-
Snie calos¢ tematyczna i formalna, poniewaz sg wypowiedziami o dolegli-
wosciach i sposobach leczenia tej samej jednej osoby.

MODEL INTERAKCJI MIEDZY LEKARZEM A PACJENTEM

Model lub inaczej schemat, superstrukture czy forme tekstu ksztat-
towanego przez lekarza i pacjenta [van Dijk 1980] konstytuuja okre-
Slone kategorie pragmatyczne. Sg one dane w odpowiednim porzadku
czy w kombinacji. Ulozenie kategorii rozpoznawane jest przynajmniej
w ogblnych zarysach. Sposéb konfigurowania ustala konwencja. Tak
wiec przewazajaca czeS¢ osob pochodzacych zaréwno z grona fachow-
cow, jak i ze spotecznosci pacjentow wie o nich i potrafi je rozpoznac.

Prezentowany model wydaje sie bardzo koherentny. Konstytuujace
go kategorie uporzadkowane sa w pary motywowane intencjonalnie.
Grzeczne powitanie sklania do podobnych znakéw rewerencji; wyliczanie

! Rozmowy byly rejestrowane na przetomie lutego i marca 2000 roku i obej-
muja 70 stron transkrypcji dokonanej na arkuszu typu A4 uwzgledniajacej po-
jedyncza interlinie oraz czcionke dwunastopunktowa.
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i opis dolegliwosci czynione sa z mysla o uzyskaniu konkretnej porady;
sondujace pytania stawiane sa z zamiarem otrzymania merytorycznego
responsu, odpowiedzi waznej dla ustalenia prawidlowej diagnozy; dzia-
lania lekarza korzystne dla chorego (badanie, zalecenia) uzasadniaja wy-
stapienie podziekowan (pacjent ma za co dziekowacd); interakcja grzecznie
otwierana, jest tez — na zasadzie konsekwencji — grzecznie zamykana.
Caly ciag par tworzy jedna jednostke interakcyjna i — jak mozna sadzi¢ —
tekstowa.? Na rzecz catosciowosci i autonomicznosci tej jednostki dziata
sklad interaktantow — staly i niezmienny na czas trwania ich kontaktu.

TRESCIOWY KSZTALT MODELU INTERAKCJI
MIEDZY LEKARZEM A PACJENTEM

Poszczegoblne pozycje schematu interakcji wypelniane sa okreslonymi
treSciami. W interakcji typu lekarz — pacjent omawiane sa tematy doty-
czace chorob, leczenia, zdrowia, higieny, odpoczynku, jednym stowem
— tematy natury medycznej. Klasyfikowac¢ mozna je roznie, na przyktad
uwzgledniajac odniesienia do klas ogélniejszych lub konkretniejszych,
a wiec wlaczaé do pola MOJE CIALO albo pola TO, CO SLUZY MOJEMU
CIALU, ewentualnie do jeszcze ogodlniejszego — JA JAKO ISTOTA FI-
ZYCZNA i dalej — JA WOBEC SIEBIE [Markowski 1992, 85]. Stownictwo,
skladnia i frazeologia sg ustalone. Tworza nawet — jak sie wydaje — uktad
zamkniety, a juz na pewno — znacznie ograniczony wilasnie przez swoja
przydatnos¢ w profesjonalnej dziatalnosci czlonkéw grupy spotecznej
[Grabias 1974, 22]. W kontakcie pacjenta z lekarzem najwieksza czesto-
tliwos¢ uzyskuja formuly konstytuowane przez czasowniki (oraz obliga-
toryjne lub fakultatywne ich konotacyjne aktanty, np. boli kogo? co?;
ktos bada kogos; ktos zazywa cos itp.). To jest 6w miernik zawodowosci.

STYLE WYPOWIEDZI

Wydawaloby sie, ze dla opisywanego tu typu interakcji konwencja
przewiduje okreslone, stale — chciatoby sie powiedzie¢ bazowe czy sys-
tematyczne — dziatania jezykowe, czyli ze uczestnik tej interakcji nie jest

2 Interakcja lekarz — pacjent stwarza warunki powstania komunikatu, ktéry
z powodzeniem mozna nazwac tekstem. Przede wszystkim jest on dialogiem lub
polilogiem (w zasadzie) koherentnym, choc¢ nie catkiem kohezyjnym; ma on bar-
dzo wyrazne granice poczatku i konca (wskazuja na nie grzecznosciowe akty
mowy) oraz istotne merytorycznie centrum; jest gleboko informacyjny — stawiane
pytania nie sa pozorne, wskazujg na autentyczne niewiadome, do ktérych trzeba
sie ustosunkowac; jednoznaczny w odbiorze i jednomyslny w intencji — uczest-
nicy interakcji jednakowo pojmuja cel przyswiecajacy ich kontaktom w danym
miejscu.
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wolny w wyborze wariantu stylistycznego, ze pacjent przychodzi do le-
karza ,przygotowany” jezykowo i taki jest tez lekarz, tzn. wigze forme
swych wypowiedzi z rola, ktora przychodzi mu odgrywac. Znaczy to, ze
lekarz, zgodnie ze swa powinnoscig zawodowa, w interakcji z pacjen-
tem bedzie respektowatl zasady profesjonalnosci i oficjalnosci oraz Sci-
sle z tym zwigzanej grzecznosci, pacjent natomiast przynajmniej zasady
oficjalnosci i grzecznosci kontaktu. Tak wiec komunikaty w interakcji
lekarz — pacjent mozna odbierac jako przezroczyste, gdy pojawiaja sie
w nich ze strony lekarza zdania w rodzaju: Czy czuje pani jakies béle?
itp., ze strony pacjenta natomiast: Boli mnie kregostup itp.

Sa one takie, gdy lekarz utrzymuje swoja wypowiedz w stylu zawodo-
wym, a wiec gdy profesjonalnie wymawia nazwy medykamentow: — [le-
karz| Pamieta pani co [zazywala]? — De... de... de... [usiluje przypomniec
sobie nazwe leku] Diomo... Dtomoks! - [lekarz] Duomox?, gdy fachowo na-
zywa narzady i czesSci ludzkiego ciata, gdy zgodnie z zasadami jezyka za-
wodowego [Encyklopedia 1999; Janicki 1990] diagnozuje, okresla swoje
i pacjenta czynnosci, np.: klatka piersiowa; typowa rozedma ptuc; aryt-
mia utrwalona; spadek potasu; zmiany styszalne pod stetoskopem; bada-
nia podstawowe; cechy minimalnego niedotlenienia; dodatkowe skurcze;
béle miesniowe; wylew podskorny krwi, staba krzepliwosé krwi; niedo-
krwienie na bocznej Scianie; powiklania; zdjecie klatki piersiowej;, bycé
pod stala kontrola lekarza; zazywadé dwa razy dziennie jednq ampulke;
zapalenie mostka; lekarz rodzinny; lek nie w zastrzykach, lecz doustny;
chirurgiczna izba przyjeé; wypisaé skierowanie; sq zmiany; przyjmowacé
leki; jednorazowy sprzet; infekcja; pobieranie krwi; wylew dookola na-
czynia; ostuchad itp.

Fachowe okreslenia stosowane przez personel medyczny w rozmo-
wie z pacjentem sa w analizowanym korpusie rzadkie, wystepuja niemal
sporadycznie. Dlaczego? Okreslona wypowiedz okreslonego uzytkownika
jezyka moze zmienia¢ swoj styl [van Dijk 1980, 77-78]° pod wplywem
roznych czynnikow, np. mowiacy moze przejac sposob moéwienia wspot-
rozmowcy. W interakcji lekarz — pacjent obserwowac mozna wlasnie taka
zmiane. Zauwaza sie wiec, ze czasami niektérzy pacjenci podchwytuja
zawodowy sposob wystawiania sie lekarzy, usilujac nadac interakcji
partnerski charakter: oto jeden z nich mowi, ze ma powiekszonaq lewq ko-
more serca oraz powiekszona waqtrobe, inny, ze ma przyspieszonqg akcje
serca. Jak sie wydaje — ulatwiaja w ten spos6b wzajemne porozumienie
i ekonomizuja calty kontakt. Ale jest tez kierunek odwrotny. Sadze, ze

3 Van Dijk akcentowal, ze okreslona wypowiedz okreslonego uzytkownika je-
zyka moze miec¢ styl w relacji do jego innych wypowiedzi czy tez jego taczne wypo-
wiedzi pozwalajg sie scharakteryzowac w relacji do stylu innych uzytkownikows;
grupa uzytkownikow jezyka moze mie¢ swoj styl w calosci swoich wypowiedzi,
ktory jest specyficzny w odniesieniu do stylu innych grup i/lub w odniesieniu
do uzycia jezyka przez calg spotecznosc.
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konwencja stylistyczna wlasciwa pacjentom (potocznosc) jest bardziej
atrakcyjna niz konwencja wlasciwa lekarzom (jezyk zawodowy). Mimo
swej nadrzednej pozycji w interakcji i wyzszej rangi zawodowej lekarze
ulegaja sposobowi wyslawiania sie swoich pacjentow.

Rezultatami tej sytuacji sg warianty stylu. Stylistyczna wariancja po-
lega m.in. na semantycznej quasi-ekwiwalencji: dwie wypowiedzi znacza
w przyblizeniu to samo, ale pierwsza jest np. przyzwoitsza niz druga,
ostrozniejsza czy po prostu wyrazistsza komunikacyjnie. Pytanie lekarza
Co panu dolega? w stosunku do wypowiedzianego w tych samych oko-
licznosciach i z ta samag intencja Co sie dzieje? jest niewatpliwie stosow-
niejsze w opisywanej tu sytuacji, bo jest przede wszystkim absolutnie
jednoznaczne. Mowiac Co sie dzieje?, lekarz uzyl formy potoczne;j.

W zebranym korpusie jest przede wszystkim widoczne wychodzenie
uczestnikéw interakcji poza ramy stylu wlasciwego oficjalnym i zawodo-
wym kontaktom, jest ono bardziej widoczne niz tematyczne wykracza-
nie poza model. Material analityczny niemal bezwyjatkowo potwierdza
dominacje polszczyzny potocznej w tej — jakkolwiek by ja postrzegac —
oficjalnej sytuacji. Przyktady kolokwialnosci — mozna powiedzie¢ — sa
typowe czy standardowe, takie jak obserwowane w kazdym nieformal-
nym, familiarnym kontakcie os6b. Potocznos¢ (przemieszana z regional-
noscia) zauwazalna jest na kazdym poziomie strukturyzacji wypowiedzi.
Na poziomie fonetycznym uwidacznia sie w wymowie asynchronicz-
nej samoglosek nosowych: To to ta dziez ja taka renke mam?!; A jakis
lenk pan odczuwa, czy nie?; w redukcjach naglosu: Ta dzie ta, ja nie
pitem przeciez; w redukcjach glosek i upodobnieniach wewnatrzwyra-
zowych: Damy zaszczyk teraz, pan sie troszke uspokoi, przejdzie; w roz-
nego rodzaju epentezach: Juz pani to zdejmniemy i przejezyczeniach:
Bardzo bym prosit o ciSnienie zmierzenie i... i... i... W zakresie fleksji
przejawia sie w zastepowaniu systemowych wskaznikéw kategorii trybu
rozkazujacego przez potoczne: A ty, Jolu, Sciag sobie plaszcz. W plasz-
czyznie sktadniowej potocznosé widoczna jest m.in. w niedostoso-
wywaniu form gramatycznych do kontekstu: [data urodzenia] Siédmy
czerwiec osiemdziesiqt dziewied; — A kiedy pani skoriczyta braé Duomox?
— Czwartek... [zastanawiajac sie| — Wtorek, tak? oraz w formach zalez-
nych sytuacyjnie i kontekstowo: Ma pan zte podejscie do zycia, trzeba
wolniej. W pana przypadku na wolniejszych obrotach; Sa pojedyncze do-
datkowe [skurcze miesnia sercowego|, ale tylko pojedyncze. Nie ma ich
duzo; Wczoraj bylo trzydziesci dziewieé, tak? [o temperaturze ciala]; Tu
mnie zakole, tam mnie zakole [dotykajac rekami réznych miejsc ciata]; No
no, jeszcze siedem milimetréw. [o aplikowanym leku w trakcie iniekcji];
Prosze posladek [prosze odkry¢ posladek i przygotowac sie do zastrzyku].
Poza tym w obecnosci struktur rownowaznikowych zaleznych od kontek-
stu. Dalej potocznos¢ daje o sobie znac za posrednictwem wypowiedzen
niedokonczonych: Ono teraz znowu podrosto, no ale to z temperatura,
to...; Tam jest typowa rozedma ptuc w wyniku albo jakiejs... Uzycia ana-
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kolutyczne: Pani doktér, normalnie ja kiedy$ bytam tak nisko cisnienie.
Nazbyt swobodny szyk: I jak pézniej bedo te_napady takie bélu ostra,
to tez Pyralgin braé, dwie tabletki, maksymalnie pie¢ na dzier.. W obreb
stowotworstwa potocznos¢ wkracza za posrednictwem form de-
minutywnych: A ta temperaturka od ilu dni?; I zegareczek prosze tam
jeszcze na okno potozydé; uniwerbizmow: — No no biore wtasnie ten... Pre-
starium biore. — Czwodrke czy setke? — JJa mam piatke. — Prestarium nie ma
piatki; Jesli sie utrzymuje ta setka, to warto braé [o wskazniku ciSnienia
tetniczego krwi]; Tak. To trzeba jeszcze wyjasnicé ten brzuch, no bo jest
taki...; Do podkarpackiej kasy pan nalezy czy do branzéwki?W leksyce
i frazeologiipotocznosc jest kwestiag uzy¢ m.in. nastepujacych form:
Nie ma sprawy; Mozna powiesié tam na drzwiach te... ciuchy; Na ci$nienie
pan_bierze?; To tak pod wieczor mnie bierze; Straszny kaszel mam; Zta-
patem kaszel jak jasna...; Przytyka mnie co chwile; Czensto z moczem nie
chodzi?; Lydki nie bolq?; Przysztam na nogach; I wage troszke spuscié;
Musze wage zrzucié; Dlatego trzeba panu zaladowad czterdziestke...; To
w takim razie darujemy sobie go. Mysle, ze Pyralgina pani...; Nie dosé, ze
ta pani mi grzebala, to jeszcze sie spieszyta [szukata miejsca na wkhucie].

Nie wdajac sie¢ w glebsze rozwazania nad ogélnie znanymi faktami,
zwroce tu przede wszystkim uwage na kategorie nieokreslono-
Sci, obrazowosci, emocjonalnosciiapersonalnosci, ktore
realizuja sie w wypowiedziach wszystkich uczestnikow interakcji, tj. i le-
karza, i pacjenta, jednakze w réznym nasileniu.

Przede wszystkim daje si¢ zaobserwowac, ze pacjenci jako uczestnicy
interakcji nie potrafia jednoznacznie i zwiezle okresli¢c swojego stanu fi-
zycznego czy psychicznego, opisac objawow choroby, czasu jej zauwa-
zenia, okresli¢ miejsca bolu itd.; w zasadzie nie identyfikuja przedmiotu
swojej wypowiedzi, okreslajg rzecz tylko w przyblizeniu, nieprecyzyjnie,
jednym slowem — nie przedstawiaja jasno problemu, z ktérym przycho-
dza do lekarza, a przeciez mowia o sprawach, ktore ich bezposrednio do-
tycza i sa dla nich bardzo wazne. Tam, gdzie mozna by sie spodziewac
konkretnosci i jednoznacznosci, pojawiaja sie wiec uzycia jezyka czy wy-
powiedzi zawierajace roznego rodzaju nieokreslone grupy wyrazow i wy-
powiedzenia niedokonczone, por.:

Pani doktor mi wypisata na nerwy jakis tego...; Ale tak o w sklepie kupuje szesc¢ table-
tek tych takich, co to... i to jakby tego [pomaga]; Tabletke od bolu glowy take take...
nie te, co sa od bélu, tylko take inna; Bo nie wiem, co§ sie Zle czuje, tak jakby je-
stem...; Pierwsze bolata mnie glowa, ale mi takie cos...; To pani mi cos§ tam grzebata ta
iglal; Ona mi tak kuta [ktula] ta igle i potem ta igla mi tam tak... [demonstruje pobie-
ranie krwil; ...Ale po tej kawie czuje, mi jeszcze gorzej sie w glowie tak...; — Dusi pana
od dzisiaj? — Tak gdzies...; A nie wypisze mi pani doktor jakies cos, taki uspakajajacy
Srodek czy cos§?; I biore to no, ale juz chyba u mnie co§ chyba podwyzszyto od nerek
znowu; Bo ja robitem ten... yyy... akurat... yyy... no kabel od telewizora i tam takie...
wypadtly, nie? [rzeczy, ktore dziecko wlozylo sobie do nosa]

Pacjent zachowuje sie tak, jakby byl pewny, ze i bez jego opisu le-
karz wszystkiego sie domysli. Czesto nieprecyzyjnos¢ opisu przedmiotu
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pacjenci staraja sie kompensowac, stosujac réozne formy obrazowania,
glownie poréwnania i metafory, ale efekt ten osiagaja takze poprzez
pewne frazeologizmy. Charakterystyczne dla pacjenta sg wiec wypowie-
dzi w rodzaju:

Prosze pania, ja cos pitem? To... to ja moge na balon iS¢. To ja pani méwie j... j... jaka
jest prawda; — Nie dasz rady gtosniej mowic? — Ta ja tam... glos w remoncie [macha-
jac reka]; Piecze, jakby mi tam woda sie gotowata; W tej glowie bylo tak, jakby mi co$
cisto czy cos tak... yyy... takie, takie odczuwam,; ... Ale potem mnie normalnie zaczelo
mi sie tak kotowac [...] jak na karuzeli; W nocy gdzie§ tak mnie napadnie [dusznos¢]
i dusi; I to tez ma prawo mnie tak szczypac?; O, tu boli, jakby kto§ mnie szczypal;
Nieustanny taki bol. Wali tu pod mostkiem; A... probowatam nalepi¢ [plastry], zeby
mi to wygrzewato, ze to moze ruszy, to tak nic nie pomagato. Wcale; Zatoki mnie tak
gdzies lapia caly czas; Tak pod wieczor to tak czuje, ze mi ta goraczka tak idzie, go-
rycz taka...; Znaczy, to tak pod wieczor mnie bierze [o temperaturze|; Przyszlam na
nogach; Kataru nie mam, ale przytyka mnie co chwile; Pani doktor, jakas grypa mnie
bierze i to jakas galopujaca; Ja nie wiem, no... rence mi urosly teraz tak. Tak mi spu-
chly strasznie!; Niech pani pozaglada; Ztapatem kaszel jak jasna...; Przeciez ja bym
nie przylatywat z jakas glupia reka; Okropnie jestem do niczego. O, do niczego, gdzie
by mnie pchnul, tam bym padtla; A no, panie, boli nie boli, to wszystko sie musi wy-
trzymag; Na pustynie trzeba by wyjechac¢ czy co [zeby schudnag]; Staby, to znaczy
moze nie tyle staby, ile sie cholernie poce!ll

Lekarz takze postuguje sie zasada obrazowania. Czyni tak przede
wszystkim dlatego, ze chce komunikacje z pacjentem uczynic zrozumiala,
w konsekwencji — skuteczniejsza. Z pewnoscig wie, ze gdyby rozmawiat
w jezyku zawodowym, bylby zmuszony uczy¢é wymowy i znaczenia uzy-
tych terminéw (Nie byto na pewno urazu? Przewrécit sie pan? Ktos pana
uderzyt?), co by niewatpliwie przedtuzylo cata wizyte; nie miatby tez pew-
nosci, czy sie w pelni z pacjentem porozumialt. Stad w jego wypowie-
dziach nastepujace uzycia:

[opisujac wyglad leku] Takie mate biale serduszko; Tu jest piekna zyla, i tu, i tu, ale
nie bedziemy kuli [ktuli]; Z nosa nie lato sie?; I zazétcone lecialo? Jest pani pewna, ze
z6tte lecialo z nosa? Raczej taka przezroczysta woda sie lata, tak?; Cos do gardta leci?;
Dlatego trzeba panu zaladowac¢ czterdziestke... pan jest taki troche wyptukany; To jest
lek pierwszego rzutu; — Mroczki nie lataja przed oczami? czarne? — Tak. Znaczy, takie
takie takie srebrne s§wietliki; A w ktéra strone sie kreci? [glowa] W lewo? W prawo?
Czy tak tylko sie buja? [reka demonstruje ruchy w glowie|; Dusi pana od dzisiaj?;
Ale wréci. MySle, ze za jakie§ pietnascie minut, bo to szybka pitka, tylko tam i tam
[o kim$ z personelu]; Grzebie to sie tak zawsze, to sie szuka zyly, prosze pania!; Ja
juz sie przerazitem, ze ma pani takie kwitnace zakazenie; Na pana serce to nie moge
patrzeé, chyba ze na sekcji; Czyli tak, wczoraj pani zadnych tabletek nie jadta?; Niby
zyty jak baty, a penkaja jak niteczki; Czesto z moczem chodzi?; Pomimo ze nic tam
nie znalaztam, ale prosze zazywac...; [ ta tableteczke z6lta pod jenzyk... Jak cukierek
ona sie tam ma rozpuscic¢; Opuchnieta reka to jest taka banka, jak pan nacisnie, to
sie odbija; I wydart pan to sobie? [o wszytym Esperalu]

Interakcja lekarz — pacjent z reguly nie nalezy do przyjemnych, wszak
chodzi o czyjes cierpienie, czasem o zadawany z koniecznosci dodatkowy
bol, o niepewnos¢ rozpoznania choroby i skutecznosc¢ lekarskich dziatan,
ogblnie — niepewnos¢ przysztosci. Przede wszystkim pacjent przezywa
strach. Trudno, by w sytuacji zagrozenia potrafil ukry¢ negatywne emo-
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cje,* nawet bedac §wiadomym oficjalnosci miejsca spotkania oraz oficjal-

nosci osoby, z ktéra sie kontaktuje.
Oj! Boze kochany, Boze! [na widok strzykawki]; Jezu, jak ja uwielbiam zastrzyki!
[z rozpaczliwym westchnieniem]; O Jezu! O Jezusie!ll; Mam watrobe powiekszona
i tak pije, co zrobi¢; Na wszelki wypadek bytem przygotowany na wszystko; Och panie,
boli caly czas!; Tu mostek cholernie... [boli] Ojej!; Absolutnie!!! [nie zgadzam sie na
pobyt w izbie zatrzyman| Mnie padaczka wezmie i co p6zniej zrobie?! Ja nie moge, ja
sie boje zastrzykow!; Matko Boska! Od tyhu! [lekarz chce mnie ostuchac]; Jejku jejku!
mysle, nie ma na co czekac.

Emocjom poddaje sie rowniez lekarz. Bywa, ze objawia uczucia do-
datnie, pragnie zapewne w ten sposob zasugerowac pacjentowi powodze-
nie kuracji, przekonac¢ do pozytywnego myslenia, pomniejszy¢ (rzekomo)
niebezpieczenstwo.

To bytby grzech, jakbySmy od pani wzieli pieniadze; A to teraz pieknie! [o korzystnym

wskazniku ci$nienial; Ale ja na razie dam pani witaminki i syrop od kaszlu. Moze

pani sobie jeszcze robi¢ inhalacje, prosze pania, z takiego y... z takich kropelek sosno-
wych; A ta temperaturka od ilu dni?; Przynajmniej jeden pacjent, co sie zgadza. [na
zastrzyk]; O jejku! Boze! [pomyliwszy sie]; Szeroko o tak, jezyczek...!; Zabek jeden byt?

Zdarza sie jednak, ze nie kryje swego z czegos niezadowolenia, ze sie
oburza na czyjes zachowanie:

Gdzie mi pan ta renke pcha?!; Oj kurcze, niech pani wyjmie to [sztuczna szczeke];

Zwariuje tu normalnie! Méwitam Jolce, zeby zamkneta te drzwi!l; Wiadro alkoholu pan

wypil? Czystego alkoholu wiadro? Czy to piwo bylo moze? Rozmajony [alkohol]!; Roz-

waga do glowy przyszta, zeby przyjs¢ [do lekarza]?!

Whbrew roli, ktora mu przyszto odgrywac, wbrew powinnosciom za-
wodowym, lekarz nadzwyczaj czesto objawia swoj niechetny stosunek do
pacjenta. Najwyrazniej wida¢ to w uzywanych przez niego formach jezy-
kowych swiadczacych o swoistym odpersonalizowaniu tego uczestnika
interakcji. Tu nie chodzi jedynie o duza frekwencje w jego wypowiedziach
rozkazujacych rownowaznikow zdan, ktérych centrum strukturalne sta-
nowi bezokolicznik:

Odkastac¢. Co to leci? zielone leci? No pokazac!; Gleboko oddychac; Patrze¢ na moj

palec; Teraz nic nie moéwié¢, bo doktor stuchalll; Jezyk do przodu i powiedzie¢ ,a”;

A wciagna¢ powietrze przez nos... No jeszcze... A jezyk pokazac. Dobrze. Jezyk poka-

zac, powiedzie¢ ,a”; Trzymac, trzymac jeszcze [wacik]; Usias¢ sobie, nie mowic; Nogi

spuscié!; Tylko trzymacé tu wacik mocno, bo zrobi sie pani krwiak; Powolutku sie
ubrag, nie spieszyc¢; Do gory rece. Wziac reke!
ale rowniez znaczna czestotliwos¢ struktur optatywnych z wyelidowana
partykula niech, ktoéra, gdy jest, czyni na ogot wypowiedz grzeczniejsza
i bardziej przyjazna odbiorcy:

4 Emocje o wyrazniejszym dodatnim tadunku (powiazane na ogét z dodatnia
waloryzacja przedmiotu) bywaja w interakcji lekarz — pacjent wyrazane niezmier-
nie rzadko: Tak Slicznie. [0 korzystnym wskazniku ci$nienia]; O Jezu kochany!
Nie licze, ile lat [mam]; Jeszcze to [palenie papieroséw| mi potrzebne do szczyn-
Scial
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Pani oddycha. Pani oddychal; Pan sobie poczeka na poczekalni; Pan tu poczeka; Pan

to potrzyma; To pani jeszcze gardlo pokaze.

W zdaniach pytajnych taka niegrzeczno$¢ wywotuje elizja partykuty
czy:

Chorowat na cos do tej pory?

Zadnych lekéw nie jadta?

Dodac tu jeszcze nalezy informacje, ze — by¢ moze niechetny niepre-
cyzyjnemu sposobowi przedstawiania sprawy przez chorego — lekarz nie
shucha jego wypowiedzi, przerywa je, w rezultacie w ten sposob spycha
pacjenta na plan dalszy, na czolo zas wynosi sama — ze uzyje jezyka za-
wodowego lekarzy — jednostke chorobowsa.

W KONKLUZJI

Ekspansja potocznosci w interakcji lekarz — pacjent jest nadzwyczaj
silna, z pewnoscia w warstwie jezykowej zagraza modelowemu jej prze-
biegowi. To intymnos$¢ spraw, spraw o charakterze bardzo osobistym,
waznych przede wszystkim dla samego pacjenta (wszak to on cierpi i to
jemu najbardziej zalezy na odzyskaniu dobrej kondycji), z ktérymi zgta-
sza sie on do lekarza, sprawia, ze pacjent poddaje sie spontanicznosci.
Uzycie stylu potocznego motywowacé by nalezato psychologicznie, tzn.
ttumaczy¢ stanem emocjonalnym pacjentéw. Rzecz jasna — jego zrédtem
jest niedostatecznie dobry stan fizyczny.

Badana interakcja w rezultacie moze by¢ odebrana jako akcepto-
walna (pacjent musi sie¢ godzi¢ na taki, a nie inny jej przebieg, poniewaz
zalezy od lekarza), efektywna (pacjent zostaje zbadany i otrzymuje po-
rade), sensowna (w swym trzonie tematycznym dotyczy zdrowia pacjenta
i miesci sie w zainteresowaniach zawodowych lekarza), cho¢ moze cza-
sami przez zmieszanie stylow nie calkiem stosowna.
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Professional language, jargon or simply colloquialism
(based on utterances of doctors and patients)

Summary

The intention of the author is to juxtapose an interlocution model assumed
between the patient and the doctor and its realisations in authentic real life
situations. The point here is to capture the fixed content components and
stylistic variations in content realisation as well as to indicate the possible
peculiar linguistic behaviours and actions of both parties. The author also sets
herself the task of finding a justification for peculiarities, if any.

It is stated in the conclusions that the doctor — patient interaction, although
realised in an imperfect manner, may be in effect perceived as acceptable and
reasonable (in its thematic root it concerns the patient’s health and is among
the doctor’s professional interests), even if it not perfectly suitable due to its
colloquialism and categories of impersonality, indefiniteness, imagery and
emotionality.

Trans. Monika Czarnecka
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WYMOWA POLSKA W OCENIE CUDZOZIEMCOW
I POLSZCZYZNA CUDZOZIEMCOW W OPINII POLAKOW.
BADANIE ANKIETOWE

1. WPROWADZENIE

Wobec rosnacej liczby cudzoziemcow, ktorzy podejmuja nauke jezyka
polskiego, a takze coraz wiekszego grona Polakow majacych stycznoscé
ze swoim jezykiem w obcej wersji, warto przyjrzec sie blizej, jak te dwie
grupy nadawcow i odbiorcow postrzegaja i oceniajg komunikacje za po-
moca polszczyzny z obcym akcentem. Interesuje nas zwlaszcza kwestia
wymowy polskiej obcokrajowcow oraz jej percepcja przez Polakow. Temat
ten podjeliSmy w serii artykuléow opartych na badaniach eksperymental-
nych [Szpyra-Kozltowska, w druku a i b; Szpyra-Koztowska i Radomski
2012 i w druku]. W niniejszej pracy pragniemy sie przyjrzec, tym razem
z zastosowaniem ankiet, pogladom obu grup uczestnikow na wymowe
polska z obcym akcentem. W relacjonowanym ponizej badaniu uczestni-
czylo 42 cudzoziemcow z 15 krajow uczacych sie jezyka polskiego oraz 80
Polakéw —ich shuchaczy. By zas uzyskac pelniejszy obraz interesujacego
nas zagadnienia, do udzialu zaprosiliSmy rowniez 36 nauczycieli jezyka
polskiego jako obcego. Wyrazamy przekonanie, ze taki trojglos pozwoli
nam nie tylko na zdobycie wiedzy na temat wymowy polskiej ,w ustach
cudzoziemcow i w uszach Polakow”, ale takze na wyciagniecie waznych
wnioskoéw dotyczacych dos¢ zaniedbanego obszaru [patrz Szpyra-Ko-
ztowska, w druku q], jakim jest fonodydaktyka jezyka polskiego jako
obcego.!

Nakreslony powyzej ogolny cel chcemy zrealizowac, uzyskujac odpo-
wiedzi na ponizsze, bardziej szczegolowe pytania:

* Jak Polacy reaguja na polszczyzne z obcym akcentem? Jakich re-
akcji doswiadczaja cudzoziemcy?

e Ktory z trzech aspektow polszczyzny: gramatyka, wymowa czy
slownictwo, stwarza uczacym sie najwiekszy problem?

1 Nalezy na wstepie zaznaczy¢, ze badania ankietowe maja pewne ogranicze-
nia, gdyz nie zawsze deklarowane w nich opinie i poglady pokrywaja sie z fak-
tami.
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e Ktore elementy wymowy polskiej sa dla obcokrajowcow najtrud-
niejsze?

* Ktore cechy obcej wymowy sa dla polskich stuchaczy najbardziej
uderzajace?

o Jakie wnioski wynikaja z przeprowadzonego badania dla dydaktyki
jezyka polskiego jako obcego?

2. OPINIE CUDZOZIEMCOW UCZACYCH SIE JEZYKA POLSKIEGO

O wyrazenie opinii na interesujacy nas temat poprosiliSmy 42 ob-
cokrajowcow uczacych sie jezyka polskiego, mieszkajacych na stale
w Polsce lub przebywajacych tu czasowo przez okres co najmniej kilku
miesiecy. W badaniu wzieto udziat 24 mezczyzn i 18 kobiet, w wieku od
20 do 58 lat, z nastepujacych, w wiekszosci europejskich, krajow: Ukra-
ina (7 osob), Rosja (6), Hiszpania (5), Biatorus (4), Wielka Brytania (3),
USA (3), Bulgaria (3), Portugalia (2), Niemcy (2), Serbia (2), Indie (1), Nor-
wegia (1), Japonia (1), Czechy (1), Macedonia (1).

Ankietowani ucza sie jezyka polskiego od kilku miesiecy do 20 lat.
Swoja znajomosc¢ polszczyzny 21 oséb ocenia jako dobra, 8 jako bardzo
dobra, pozostate osoby zas jako staba.? Powody, dla ktérych ankietowani
podjeli nauke naszego jezyka sa zblizone — sa to praca lub studia w Pol-
sce, a takze zwiazki uczuciowe i rodzinne, tj. polski wspotmatzonek lub
wspotmalzonka, chlopak czy dziewczyna. Jedynie w nielicznych wypad-
kach udzielano innych odpowiedzi na to pytanie, np. ,poniewaz lubie Pol-
ske i Polakow” czy ,interesuje mnie polska historia i kultura”. Wiekszos¢
uczestnikéw badania to nauczyciele jezykow obcych, thumacze, studenci
oraz pracownicy naukowi. Wsréd ankietowanych znalezli sie takze tan-
cerz, rezyser teatralny, zawodowy pitkarz oraz inzynier. 34 osoby maja
wyksztalcenie wyzsze, a 8 Srednie.

Po uzyskaniu powyzszych wstepnych informacji zapytaliSmy obco-
krajowcow o to, ktory z trzech aspektoéw polszczyzny sprawia im najwiek-
sza trudnosé. Wiekszosc¢ (24 osoby) uznato gramatyke za najtrudniejsza,
14 ankietowanych wymowe, a 4 slownictwo. Mozna zatem te trzy ele-
menty uporzadkowac od najtrudniejszego do najtatwiejszego w odczuciu
badanych w nastepujacy sposob:

gramatyka > wymowa > stownictwo
Zdaniem wielu cudzoziemcow wymowa jest szczegbdlnie trudna
w pierwszym okresie przyswajania polszczyzny, gramatyka zas pozostaje
problemem rowniez w dalszych etapach edukacji jezykowej. Niektorzy

wymieniali réwniez takie nietatwe dla nich aspekty jezyka, jak rozumie-

2 Ankiety miaty dwie wersje jezykowe: polska i angielska.
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nie mowy kolokwialnej i postugiwanie sie nig. W odpowiedziach na to
pytanie nie odnotowaliSmy zaleznosci miedzy rodzimym jezykiem obco-
krajowca a wyrazang przez niego opinia.

Kolejne pytanie wymagato od ankietowanych okreslenia najtrud-
niejszych, ich zdaniem, elementéw wymowy polskiej. Wiekszos¢ z nich
byta zgodna co do tego, Ze najbardziej problematyczna jest dla nich wy-
mowa spolglosek szumigcych i ciszacych oraz réznica miedzy nimi, ktora
mozna zilustrowac¢ znanymi przyktadami, takimi jak: czesze sie — ciesze
sie, prosze — prosie, kasza — Kasia. Niektorzy dodawali, ze nie tylko nie
potrafia wymowic tych glosek, ale tez nie styszg réznicy miedzy nimi,
co wskazuje na koniecznosc¢ intensywnych ¢wiczen percepcyjnych (tzw.
ksztalcenie stuchu fonetycznego).

Nastepne trudne zagadnienie odnotowane w ankietach to wymowa
ciagow spolglosek, rzadko wystepujacych lub wcale niewystepujacych
w innych jezykach, a niezwykle czestych w polszczyznie. Uczestnicy przy-
taczali liczne przyktady, w ktorych takie dwuelementowe zbitki wystepuja,
np. chee, przepraszam, szczypior, Grzegorz, Szczecin, Przemek, Zrédlo,
Srodek, rdza, dzdzownica, cze$é, wolnosé. W ich przekonaniu najbar-
dziej skomplikowana jest sekwencja liter <szcz>, gdyz pisownia wskazuje
na obecnos¢ az czterech spolglosek, podczas gdy w wymowie pojawiaja
sie tylko dwie. Ankietowani wymieniali rowniez wyrazy zawierajace bar-
dzo trudne zbitki zlozone z trzech spoéiglosek: sprzedadé, trzcina, mscic,
zwrdécié, mgla, krwisty. Jednakze za najbardziej problematyczne przy-
padki uznali te, w ktorych wystepuje nie jedna, ale dwie sekwencje spot-
glosek, np. wszystko, szczescie, przyjazn, przyjemnosé, brzoskwinia,
chrzqszcz, swierzbieé, przedmiescie, trzeszczy, wrzeszczy. Wymowa
takich ciagéow jest niezwykle frustrujaca dla cudzoziemcow i stanowi
czeste zrodlo nieporozumien, co trafnie odzwierciedla wypowiedz jed-
nego z ankietowanych: ,Moéwie «chcesz», a oni odpowiadaja mi «czesé»!”

Kolejna trudnosc¢ dotyczy relacji miedzy polska pisownig a wymowa,
ktéra nie dla wszystkich jest tatwa do opanowania. Ankietowani wymie-
niaja tu dwa warianty pisowni réznych spotglosek, np. <rz/z>, <ch/h>,
<si/$>, <ci/¢>, <zi/z>, a takze samogloski nosowe zapisywane jako <a/e>,
ale z wieloma fonetycznymi realizacjami.

Jak wynika z powyzszych uwag, zrodtem najwiekszych problemow
z wymowa jest polski system konsonantyczny. Cudzoziemcy rzadko
wspominaja o samogltoskach, z wyjatkiem wspomnianych juz samoglo-
sek nosowych oraz [y], czesto realizowanego przez nich jako [i]. Takze
kwestie prozodyczne, takie jak akcent wyrazowy czy intonacja, pojawiaja
sie w ankietach sporadycznie. Warto rowniez dodac, Ze o ile komentarze
dotyczace trudnych aspektow polskiej fonetyki sa u wszystkich zbiezne,
o tyle wieksza ich liczbe odnotowaliSmy w wypadku os6b o wyzszym
stopniu zaawansowania jezykowego. Zatem, co logiczne, lepsza znajo-
mos¢ jezyka polskiego zazwyczaj idzie w parze z wieksza swiadomoscia
wlasnych btedow jezykowych.
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Oprocz trudnosci wymienianych przez wiekszos¢ respondentow
w ankietach pojawily sie rowniez komentarze dotyczace przyswajania
wymowy polskiej przez poszczegdlne grupy narodowosciowe. Na przyktad
Anglicy narzekali na klopoty z wymowa drzacego polskiego [r], ktorego
Japonczyk w ogoble nie byl w stanie wymoéwi¢, Niemcy, Rosjanie i Ukra-
incy uznali potsamogloske [u] za szczegolnie klopotliwa, a Amerykanie,
Anglicy i Rosjanie podkreslali koniecznos¢ doktadnej, niezredukowanej
wymowy samoglosek nieakcentowanych, np. na koncu wyrazéw, takich
jak mata, mate, maty, mata, mato.

Ostatnie pytanie ankiety dotyczylo reakcji Polakéw na polszczyzne
z obcym akcentem, ktorej doswiadczyli cudzoziemcy. Ich zdaniem Polacy
wydaja sie dos¢ tolerancyjni wobec obcej wymowy i albo w ogéle jej nie
komentuja, albo chwalg obcokrajowca za jego polszczyzne. Wielu z nich
okazuje zainteresowanie mowiacymi i zapytuje o ich narodowos¢. Nasi
wschodni sasiedzi sa czesto uznawani za pochodzacych z Podlasia lub
Biatostocczyzny.

Oprocz w przewazajacej wiekszosci pozytywnych reakcji (“Polacy re-
aguja z podziwem / zainteresowaniem / cierpliwoscia / tolerancja”) cu-
dzoziemcy moéwigcy po polsku spotykaja sie czasami rowniez z bardziej
krytycznym odbiorem. Wielu z nich twierdzi, Zze rozbawienie u odbiorcow
wywotuje ich polszczyzna. Jeden z Anglikow pisze, ze ,niektorzy ludzie
uwazaja, ze mowie jak dziecko, bo nie wymawiam polskiego [r]”, a Hisz-
panka stwierdza, ze ,tolerancyjnie podchodza do moich bledéw i popra-
wiaja je, ale w zyczliwy sposéb”. Amerykanin mieszkajacy w Polsce na
state z zong Polka oraz dzie¢mi narzeka, ze jest ciagle krytykowany przez
wlasnego syna, ktory uwaza, ze jego ojciec ,mowi jak polski wiesniak”.
Z kolei Portugalczyk tak komentuje reakcje Polakow na jego wymowe:
yniektorym podoba sie, inni nie zwracajg na nig uwagi, a jeszcze inni nie
chcg ze mna rozmawiac, by¢ moze dlatego, ze trudno lub niezrecznie jest
im rozmawiac z cudzoziemcem po polsku”.

Podsumowujac powyzsze uwagi, nalezy stwierdzic¢, ze, zdaniem ob-
cokrajowcow, Polacy na ogoét reaguja pozytywnie na ich rodzimy jezyk
w obcym brzmieniu, cho¢ zdarzaja sie przypadki mniejszej tolerancji.
Trafnie ujmuje to jeden z ankietowanych Anglikow:

Wiekszos§¢ Polakow reaguje cieplo na moéj polski. Na ogot tylko kasjerki i ekspedientki

sa mniej tolerancyjne wobec blednie wymoéwionych wyrazéw. Czesto zachowuja sie tak,

jakby mnie nie rozumiaty, cho¢ wiem, ze méwie prawidlowo. Inni ludzie, z ktérymi roz-
mawiam, np. moi polscy przyjaciele czy panie na przystanku autobusowym, wydaja sie
by¢ zadowoleni z moich préb porozumiewania sie w ich jezyku i bardzo uprzejmie po-
prawiaja moje btedy gramatyczne i fonetyczne. Moi koledzy w pracy czasem S$mieja sie
z mojej wymowy, ale nie przejmuje sie tym, bo pewnie moéj akcent brzmi troche zabawnie.

Ponadto 25 cudzoziemcom uczacym sie jezyka polskiego w sposob
zorganizowany (na specjalnych kursach uniwersyteckich oraz w szko-
lach jezykowych) zadaliSmy kilka dodatkowych pytan dotyczacych wy-
mowy i jej nauczania / uczenia sie.
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Pierwsze z nich brzmiato nastepujaco: ,Jak wazne jest dla Pani /
/ Pana dobre opanowanie wymowy polskiej?: (a) bardzo wazne, (b) wazne,
(c) mato wazne, (e) zupelnie niewazne”. Odpowiedz (a) zaznaczylo 20 an-
kietowanych, (b) zas 5 z nich. Nikt nie wybrat pozostalych opcji.

A oto najczesciej podawane uzasadnienia takich decyzji:

— bo bede studiowaé / pracowacé / mieszkaé¢ w Polsce;

— zeby wszyscy zrozumieli, 0 czym mowie;

— aby méc poradzié¢ sobie w réznych sytuacjach;

— zeby nie odrézniac¢ sie od Polakéw [Biatorusin];

— czasami lepiej, gdy Polacy mysla, ze jestem Polkq [Ukrainkal;

— bede lepiej traktowany w polskim spoteczeristwie [Rosjanin];

— musimy mieé szacunek do jezyka paristwa, do ktérego przyjechalisémy.

Jak wynika z powyzszych wypowiedzi, dominuje w nich argumentacja
pragmatyczna — dobra wymowa polska stanowi znaczne utatwienie funk-
cjonowania cudzoziemcow w naszym kraju. Jednakze komentarze wielu
wschodnich Stowian, takie jak te przytaczane powyzej, niestety wska-
zujg rowniez na wypadki matej tolerancji w stosunku do ich akcentu.

Nastepne pytania dotyczyly nauczania wymowy polskiej na kursach
jezyka polskiego dla cudzoziemcow. Obcokrajowcy byli pytani, czy liczba
¢wiczen fonetycznych na zajeciach jest wystarczajaca. Potowa z nich od-
powiedziata pozytywnie, druga potowa zas negatywnie. 19 ankietowa-
nych os6b twierdzilto, ze lubi éwiczenia wymowy, 2 — ze ich nie lubi, 4 zas
nie mialy zdania na ten temat. Jednakze gdy ankietowani zostali popro-
szeni o podanie swoich ulubionych typow ¢wiczen, w wiekszosci nie po-
trafili tego zrobi¢. Ci, ktorzy udzielili odpowiedzi, najczesciej wymieniali:
gloSne czytanie, powtarzanie, stuchanie, §piewanie, rozmowy z innymi
oraz czytanie trudnych tekstéw. 16 uczacych sie deklarowato, ze cwiczy
polska wymowe rowniez poza zajeciami.

3. ODBIOR POLSZCZYZNY Z OBCYM AKCENTEM PRZEZ POLAKOW

Druga ankiete skierowaliSmy do grupy odbiorcéw polszczyzny
z obcym akcentem, tj. do 80 studentéow Uniwersytetu Marii Curie-Skto-
dowskiej w Lublinie studiujacych logopedie z audiologia (42 osoby) oraz
ekonomie (38 osob). Taki wlasnie wybor respondentow wynikat z zato-
zenia, ze studenci, dzieki programom miedzynarodowej wymiany oraz
studiom w duzym osrodku akademickim, maja wiekszy kontakt z cudzo-
ziemcami moéwigcymi po polsku niz inne grupy spoteczne. Do naszych
celow szczegblnie przydatny mial by¢ wyboér studentow logopedii, gdyz
dzieki zdobywanemu wyksztalceniu maja oni odpowiednia wiedze fone-
tyczna, by obce akcenty precyzyjnie opisac. Aby jednak uzyskany obraz
nie byt jednostronny, poprosiliSmy o wypelnienie ankiet réwniez studen-
tow ekonomii, ktorzy z teoretyczna fonetyka wczesniej sie nie zetkneli.
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Nalezy na wstepie zaznaczy¢, ze obie grupy respondentow udzielity
bardzo podobnych odpowiedzi i z tego wzgledu ich ankiety beda omo-
wione lacznie. Najwazniejsza réznica dotyczyta wiekszej liczby szcze-
golow fonetycznych dostarczonych przez studentow logopedii oraz
ogoblniejszych i bardziej ,impresjonistycznych” opiséw formutowanych
przez przyszlych ekonomistow.

Na poczatku zapytaliSmy ankietowanych o to, z iloma (w przyblizeniu)
cudzoziemcami rozmawiali po polsku oraz o okreslenie kraju ich pocho-
dzenia. Okazalo sie, ze pod tym wzgledem istnieja znaczace roéznice miedzy
respondentami, z ktérych czes¢ nigdy nie miala okazji porozumiewac sie
z obcokrajowcami po polsku, inni zas mieli takg sposobnos¢ wiele razy. An-
kietowani zetkneli sie bezposrednio z akcentowana polszczyzna w wykona-
niu Srednio 5-6 0s6b, pochodzacych najczesciej z Ukrainy, Biatorusi i Rosji,
co jest w pelni zrozumiate ze wzgledu na obecnos¢ wielu wschodnich Sto-
wian we wschodniej Polsce, gdzie przeprowadzono ankiety. W dalszej kolej-
nosci studenci wymieniali Wielka Brytanie, USA, Niemcy, Wtochy, Hiszpanie
i Francje jako kraje, z ktérych pochodzili ich polskojezyczni rozméwcy.34

Interesowala nas takze kwestia dotyczaca tego, ilu (w przyblizeniu)
cudzoziemcow mowiacych po polsku ankietowani mieli okazje styszec
w mediach. W tym wypadku odpowiedzi byly zblizone — studenci dekla-
rowali, ze styszeli okoto 10 takich méwcow, najczesciej pochodzacych
z Wielkiej Brytanii, Niemiec, Francji, Hiszpanii. USA i Wtoch, nieco rza-
dziej zas obywateli Ukrainy, Rosji, Czech, Grecji oraz Mongolii.®

W kolejnym ankietowym pytaniu respondenci proszeni byli o podanie
najbardziej uderzajacych cech w polskiej wymowie cudzoziemcow. Naste-
pujace elementy byly wymieniane najczesciej:®

* zmiekczona wymowa spolglosek przedniojezykowo-dziastowych,
czyli ortograficznych <sz, z / rz, cz, dz>, np. w szary, Zaba, czolo, dzem,;

* brak ré6znicy w wymowie szeregu szumiacego i ciszacego (np. w cze-
sze sie — ciesze sig) wymawianych jednakowo;

* problemy z wymowg zbitek spotgloskowych oraz ich czeste uprasz-
czanie (np. Swierszcz > Swiecz, szczotka > czotka, scyzoryk > cizorik);

3 Ciekawe byloby przeprowadzenie podobnych ankiet w innych czesciach
Polski, zwlaszcza na zachodzie i potudniu, gdzie kontakty z innymi nacjami sa
prawdopodobnie inne.

4 Inne kraje, z ktérych pochodzili polskojezyczni rozméwcy wymienione
w ankietach, to Meksyk, Chiny, Japonia, Indie, Honduras, Kolumbia, Korea
i Tajwan.

5 W ostatnim wypadku chodzi o polszczyzne jednej osoby z Mongolii — repor-
tera i komika bioracego udziat w kilku telewizyjnych programach rozrywkowych.

6 OczywiScie nalezy dodaé, ze studenci ekonomii ze zrozumiatych wzgledow
nie postugiwali sie prawidlowg terminologia fonetyczna, lecz opisami indywidu-
alnymi, np. dziwnie wymawiaja [r], seplenia jak méwiq ‘szynka’, ,przekrecaja
wyrazy” itp. Czestym zabiegiem byla proba odzwierciedlenia obcej wymowy za
pomoca jej zapisu ortograficznego.
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e problemy z wymowa samogltosek nosowych (np. majg > majo lub
majom);

* problemy z wymowa [y] i czesta substytucja tej samogtoski przez [i]
(np. bytem > bitem);

* czesto bledne akcentowanie wyrazow;

* problemy z wymowa dlugich wyrazow.

Istotny jest fakt, Zze powyzsze cechy zostaly wymienione przez ankieto-
wanych” bez uprzedniego wystuchania nagran cudzoziemcow méwiacych
po polsku. Swiadczy to o istnieniu globalnego obcego akcentu w jezyku
polskim, ktéory charakteryzuje wystepowanie przynajmniej kilku z wy-
mienionych wlasciwosci, zakodowanych w naszej pamieci percepcyjnej,
czego dowodzimy rowniez w innym miejscu [Szpyra-Koztowska i Radom-
ski, w druku].

Wielu uczestnikow badania, zwlaszcza studenci logopedii, wyno-
towalo takze cechy wymowy specyficzne dla rodzimych uzytkownikow
niektorych jezykow europejskich, np. problemy wschodnich Slowian
z wymowa, [u], jezyczkowa realizacje [r] przez Francuzow i Niemcéw, nie-
polskie [r] Anglikow i Amerykanow, spolgloski Srodkowojezykowe wyma-
wiane jako zmiekczone zebowe przez wschodnich Stowian czy tendencje
Niemcow zastepowania zbitki [sp] przez [§p], np. spinaé > szpinadé.

Nastepnie zapytaliSmy ankietowanych, czy potrafiliby rozpoznac na-
rodowos¢ cudzoziemca po jego polskim akcencie. Uczestnicy mieli zroz-
nicowane zdanie na ten temat i twierdzili, ze w niektérych wypadkach
jest to proste, w innych za$ trudne. Wielu z nich uwazalo, ze to latwe
zadanie, jesli akcent moéwigcego jest bardzo wyrazny i zawiera charakte-
rystyczne cechy fonetyczne jego rodzimego jezyka. W ich przekonaniu im
mniej wyrazny akcent, tym wiekszy stopien trudnosci w okresleniu nacji
cudzoziemca. Respondenci przyznawali ponadto, ze w wielu wypadkach
nie potrafiliby dokladnie wskazac na kraj pochodzenia danej osoby i po-
shuzyliby sie nazwa ogolniejsza, np. kraj azjatycki / afrykanski / arabski
/ skandynawski / wschodniostowianski. Zdaniem studentow popraw-
nosc¢ takiej identyfikacji zalezy réwniez od ich wlasnej znajomosci danego
jezyka obcego oraz jego popularnosci w Polsce. Do tatwo rozpoznawal-
nych akcentéw polszczyzny naleza, w ich odczuciu, wersje: angielska,
amerykanska, niemiecka, francuska, rosyjska, ukrainska i biatoruska.
Najwyrazniej wielu uczestnikow, zwlaszcza studenci ekonomii, w swo-
ich opiniach na badany temat kieruje sie takze gleboko zakorzenionymi
stereotypami jezykowo-narodowosciowymi i twierdzi, ze bez trudu po-
trafi rozpoznac¢ Niemcow po ich twardej, ostrej i glosnej mowie, Anglikow
po powolnym sposobie mowienia, a Rosjan dzieki zmiekczonym spotgto-
skom.

7 Oczywiscie nie sugerujemy, ze wszyscy wymienili powyzsze cechy. Czes¢
ankietowanych okreslita 1-2 cechy, inni (studenci logopedii) znacznie wiece;j.
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W tym miejscu nalezy dodacd, ze przeprowadzone przez nas bada-
nia empiryczne [Szpyra-Kozltowska i Radomski 2012; Szpyra-Koztowska,
w druku] wykazuja, ze Polacy z wielkg latwoscia potrafia zidentyfiko-
wac jedynie akcent wschodniostowianski (95% poprawnych odpowiedzi),
a w drugiej kolejnosci akcent amerykanski (74%). Rozpoznanie pozosta-
lych odmian sprawia im znaczna trudnosc¢ (akcent wloski — 34%, francu-
ski — 27%, niemiecki — 20%, brytyjski — 7%, hiszpanski — 6%).

Nastepnie zapytaliSmy ankietowanych, ktory aspekt jezyka polskiego,
tj. stownictwo, gramatyke czy wymowe, uwazaja za najtrudniejszy do
opanowania przez cudzoziemcow. 32 osoby uwazaly, ze jest to grama-
tyka, 26 byto zdania, ze gramatyka i wymowa sa w jednakowym stopniu
trudne, 15 twierdzilo, ze na pierwszym miejscu pod wzgledem trudnosci
jest wymowa, a tylko wedlug 2 najbardziej skomplikowane jest przyswo-
jenie stownictwa. Ten wynik przedstawiamy schematycznie ponize;j:

gramatyka > wymowa > stownictwo

Celem koncowej czesci ankiety bylo zbadanie stosunku studentow
do polszczyzny z obcym akcentem. PrzedstawiliSmy im trzy twierdzenia,
ktorych prawdziwosc mieli oceni¢ poprzez wybor jednej z podanych od-
powiedzi, a nastepnie uzasadni¢ swoje stanowisko.

Pierwsze z nich brzmialo nastepujaco: ,Przybywa cudzoziemcoéw,
ktorzy ucza sie jezyka polskiego: (a) to dobrze, (b) to zle, (c) nie ma to
wiekszego znaczenia”. Sposrod 80 ankietowanych 68 wybralo pierwsza
odpowiedz, 10 druga, a 2 trzecia.

A oto najczesciej podawane powody zadowolenia z takiej sytuacji:

— traktuje to jako duzy komplement dla Polski i Polakéw; cieszy mnie zainteresowanie

moim krajem i jezykiem; jest to powéd do dumy; to dowdd szacunku dla naszego kraju;

— jest to szansa na szerzenie polskiej kultury; $wiadczy o tym, ze co$ musiato ich w Pol-
sce i polskiej kulturze zafascynowadé; pomaga to cudzoziemcom w zrozumieniu polskiej
historii i kultury; zmienia sie wizerunek Polski;

— cudzoziemcy lepiej integruja sie ze spoteczeristwem,; jesli chca mieszkaé w Polsce, to
dobrze, ze chcq sie nauczyé naszego jezyka, a nie zamykaé sie w swoim kregu kultu-
rowym,

— Polacy poszerzaja horyzonty w zetknieciu z innymi kulturami; to pomaga w przela-
mywaniu barier; cudzoziemcy wnosza ze sobq swoje dziedzictwo kulturowe; pozwala
to na lepsze stosunki miedzy Polakami a cudzoziemcami; zwieksza to mozliwos¢ inte-
gracji miedzynarodowey,

—nalezy zwalczaé dominacje angielskiego; w dobie powszechnosci jezyka angielskiego
wazne jest, aby inne jezyki nie byty traktowane jako mniej uzyteczne;

— Polska zyskuje na tym ekonomicznie; wiecej turystéw przyjedzie do Polski.

Jak wynika z powyzszych wypowiedzi, zdaniem ankietowanych ucze-
nie sie jezyka polskiego przez cudzoziemcow jest korzystne dla nich
samych, dla Polakéw, dla ich wzajemnych kontaktow, ale réowniez dla
kultury, gospodarki i stosunkow miedzynarodowych. Nieliczni przeciw-
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nicy tego stanowiska wyrazali nastepujace obawy o podlozu ekonomicz-
nym: ,studiujac u nas, cudzoziemcy uzyskuja takie samo wyksztatcenie
jak Polacy i starajg sie pozniej o prace, ktorej nie ma dla nas”.

A oto drugie twierdzenie poddane pod osad ankietowanych: ,De-
nerwuje mnie, kiedy cudzoziemiec méwi tamana polszczyzna: (a) tak,
(b) nie”. 75 uczestnikow badania wybrato odpowiedz (b), a tylko 5 (a).
Zatem zdecydowanej wiekszosci respondentéw lamana polszczyzna cu-
dzoziemcow nie przeszkadza z nastepujacych wzgledow:

— nie, bo wymowa polska jest bardzo trudna; cieszy mnie to, ze kto$ w ogdle potrafi

moéwié po polsku;

— nalezy uszanowad trud, ktory kto$ wklada w nauke naszego jezyka; wazne, ze ktos

prébuje;

— kazdy ma prawo popetniaé¢ bledy; nie od razu Krakéw zbudowano; skoro sie uczy,

must popetniaé bledy;

— nie kazdy jest w stanie nauczyc¢ sie poprawnej wymowy;

— nalezy byé tolerancyjnym wobec innych, aby inni byli tolerancyjni wobec nas; jesli

Jja, rozmawiajac z cudzoziemcem po angielsku, oczekuje wyrozumiatosci i cierpliwosci,

to musze tak samo traktowaé innych; kazdy z nas jest cudzoziemcem w innym kraju

i méwi z obcym akcentem; dla innych nacji tez moze byé razaca ,polska” angielszczy-

zna czy francuszczyzna,

— czesto jest to zabawne, ale nie denerwujqce; czasem to bardziej Smieszy niz dener-

wuje; wymaga to wiekszej koncentracji, ale nie jest irytujqce.

W cytowanych wypowiedziach najczesciej dominuje deklarowana to-
lerancja wobec niedoskonatej polszczyzny cudzoziemcow, w duzej mierze
oparta na swiadomosci wlasnych brakow w znajomosci jezykéw obcych.

Ci z ankietowanych, ktérzy czuja sie poirytowani btedami jezykowymi
obcokrajowcow, wyjasniajg swoje stanowisko nastepujaco:

— jest to troche irytujace, jezeli bledy sa naprawde razace i trudno jest zrozumiec sens

wypowiedzi, denerwuje mnie to tylko wtedy, kiedy nie jestem w stanie zrozumieé in-

tencji mowiqcego;

— czasami cudzoziemcy mowiq tak stabo, zZe lepiej, aby méwili w swoim ojczystym je-

zyku;

— jest to zrozumiate u poczatkujacych, ale jesli ta osoba jest w Polsce od wielu lat

i nadal méwi niepoprawnie, to jest to przejaw ignorancji lub checi odréznienia sie od

innych.

Zatem poirytowanie bledami jezykowymi wywolywane jest przewaznie
niemozliwoscia skutecznej komunikacji z cudzoziemcem.

Ostatnie twierdzenie dotyczylo oceny wagi réznych typow bledow:
»,U cudzoziemcow mowiacych po polsku najbardziej przeszkadzaja mi
btedy w: (a) doborze stow, (b)wymowie, (c) gramatyce”. Odpowiedz (a) wy-
braty 34 osoby, (c) 25, a (b) 16. Pieciorgu studentom nie przeszkadzaly
zadne bledy. Argumentacja na rzecz danej opcji byta we wszystkich wy-
padkach bardzo zblizona — ankietowani uznawali, ze wybrany przez nich
typ btedéw najbardziej zaburza lub wrecz uniemozliwia komunikacje je-
zykowa.
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4. NAUCZYCIELE JEZYKA POLSKIEGO JAKO OBCEGO
O NAUCZANIU WYMOWY POLSKIEJ

Oprocz dwoch grup uczestnikow komunikacji jezykowej z udzialem pol-
szczyzny z obcym akcentem, tj. cudzoziemskich nadawcéw i jej polskich
odbiorcow, wazne ogniwo, majace wplyw na edukacje polonistyczna (cze-
Sci) pierwszej grupy, stanowia nauczyciele jezyka polskiego jako obcego.
Z tego wzgledu poprosiliSmy 36 takich lektoréw, zatrudnionych w 2 osrod-
kach: Lublinie i Lodzi, w uniwersyteckich centrach jezyka i kultury polskie;j
dla cudzoziemcow, o wypelienie krotkiej ankiety dotyczacej nauczania wy-
mowy polskiej. Ponizej prezentujemy najwazniejsze wyniki tego badania.

Na wstepie nalezy wyjasnic, ze jedyna istotna réznica miedzy obiema
grupami nauczycieli polega na pochodzeniu uczonych przez nich cudzo-
ziemcoéw. Pobierajacy nauke w Lublinie to gléwnie, cho¢ nie wylacznie,
wschodni Stowianie rodem z Ukrainy, Rosji i Bialorusi oraz rosyjsko-
jezyczni mieszkancy Kazachstanu, przewaznie z polskimi korzeniami.
Studiujacy w Lodzi zas przyjechali tam z wielu réznych krajow swiata.
W kwestii nauczania wymowy lektorzy z obu osrodkow byli jednak zgodni
iz tego wzgledu ich ankiety zostana omoéwione tacznie.

Nasi respondenci, sposrod ktorych 90% to kobiety, sa doswiadczo-
nymi nauczycielami jezyka polskiego jako obcego, pracujacymi w tym
zawodzie od 3 do 32 lat. Ich uczniowie sa przewaznie mtodymi ludzmi
w wieku 18-25 lat, uczacymi sie jezyka polskiego ze wzgledu na studia
lub prace w Polsce, lub z powodu polskiego pochodzenia. Pewna, niezbyt
wielka grupe stanowia nauczyciele jezyka polskiego, ktérzy chca pod-
nies¢ swoje kwalifikacje zawodowe.

Zapytani o to, ktore aspekty polszczyzny sa najtrudniejsze dla ich
podopiecznych, ankietowani zaprezentowali nastepujaca hierarchie
trudnosci, od najbardziej klopotliwych do najtatwiejszych elementow:

gramatyka > wymowa > stownictwo

Nastepnie poprosiliSmy naszych respondentéw o wyliczenie najwiek-
szych dla cudzoziemcow polskich problemoéw fonetycznych. Na czele listy
znalazt sie brak zr6znicowania w wymowie spolglosek szeregu szumiacego
i ciszacego oraz samoglosek [e], [i] oraz [y]. Czesto wymieniane zagadnienia
to nieprawidlowa realizacja samoglosek nosowych, grup spotgloskowych,
poétsamogtloski [u], bledy w akcentowaniu wyrazéw oraz w dzwiecznosci
spolglosek. Wielu nauczycieli skupito sie rowniez na trudnosciach fone-
tycznych cudzoziemcow z roznych krajow, np. wymowa drzacego [r] i skon-
trastowanie tej gloski z bocznym [l] przez uczacych sie z Japonii czy Korei,
klopoty Hiszpanow ze spotgloskami wargowymi i wargowo-zebowymi czy
wschodnich Slowian ze spoélgtoskami srodkowojezykowymi.

Kolejne pytanie dotyczyto tego, jak wazne jest, zdaniem nauczycieli,
dobre opanowanie wymowy polskiej przez cudzoziemcéw. W opinii lek-
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toré6w miedzy nimi zachodza duze roznice w tym wzgledzie: niektorzy
obcokrajowcy uwazaja, ze dobra wymowa jest wazna i chetnie, a nawet
entuzjastycznie, wykonujg ¢wiczenia fonetyczne, inni zas zwracaja na
nia uwage dopiero wtedy, kiedy uswiadamiaja sobie, ze Polacy ich nie
rozumiejg. Na ogét jednak uczacy sie ktada glowny nacisk na przyswa-
janie gramatyki i stownictwa.

Na pytanie, jak duzo czasu (procentowo) nauczyciele poswiecaja ¢wi-
czeniom wymowy polskiej na swoich zajeciach, wiekszos¢ deklaruje, ze
jest to srednio 5-10%, dodajac czesto komentarz, ze w poczatkowym
okresie trzeba wiecej czasu przeznaczyC na ten aspekt jezyka, potem zas
mniej. Jednakze niektorzy nauczyciele przyznaja, ze w wypadku krot-
szych kurséw nauczanie wymowy jest zaniedbywane.

Jesli chodzi o najczesciej stosowane rodzaje ¢wiczen wymowy polskiej,
nauczyciele wymieniaja przede wszystkim zadania typu ,stuchaj i powta-
rzaj”, polegajace na jak najwierniejszej imitacji wyrazow lub zdan wymawia-
nych przez lektora lub nagranych, powtarzanych indywidualnie i zbiorowo.
Inne techniki to ¢wiczenie z wykorzystaniem tak zwanych par minimalnych
(fj. par wyrazow rozniacych sie od siebie jedna gloska, np. rama — lama),
czytanie na glos, dyktando, recytacja wierszy oraz Spiewanie piosenek. Je-
dynie niewielu nauczycieli wykorzystuje opisy artykulacyjne polskich glo-
sek do celow dydaktycznych. Nikt z ankietowanych nie wymienit analizy
porownawczej systemow fonetycznych jezyka pierwszego i docelowego.

Zapytani, czy podreczniki do nauki jezyka polskiego dla cudzoziem-
cow zawierajg wystarczajaca liczbe ¢wiczen wymowy, 33 osoby odpowie-
dzialy negatywnie, a tylko 3 pozytywnie, dodajac zazwyczaj, ze czesto nie
ma ich wcale i wyrazajac ubolewanie z tego powodu.

W ostatnim pytaniu prosiliSmy naszych respondentéw o ocene tego,
czy istnieje w Polsce dobrze rozwinieta dydaktyka nauczania wymowy
polskiej (tj. metody, materialy, opracowania teoretyczne i praktyczne).
W tym punkcie istniata prawie catkowita zgodnos¢ miedzy ankietowa-
nymi — z wyjatkiem 2 oso6b, wszyscy uznali, ze ten aspekt nauczania na-
szego jezyka jest zaniedbany w poréwnaniu z pozostalymi dydaktykami
szczegolowymi, zwlaszcza jesli chodzi o refleksje teoretyczna.

5. PODSUMOWANIE

Podsumujmy trzy przeprowadzone przez nas badania ankietowe i po-
rownajmy ich wyniki. Wszystkie grupy uczestnikéw zgodne sa co do
hierarchii trudnosci najwazniejszych elementéw polskiego systemu je-
zykowego dla chcacych go przyswoi¢ cudzoziemcow. Schemat, od naj-
trudniejszych do najtatwiejszych aspektow polszczyzny, potwierdzony
w kazdym z trzech badan, wyglada nastepujaco:

gramatyka > wymowa > stownictwo
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Wobec tak jednoznacznego wyniku nie ulega watpliwosci, ze powyz-
sza hierarchia powinna stanowi¢ podstawe konstruowania programow
nauczania jezyka polskiego jako obcego, w ktorych najwiecej uwagi po-
winno sie poswieca¢ gramatyce, w drugiej kolejnosci zas wymowie. Nie-
stety, autorzy podrecznikéw nie przestrzegaja tej zasady, eksponujac
zagadnienia gramatyczne i leksykalne, a zaniedbujac nauczanie fonetyki,
co wykazalam we wczesniejszym artykule [Szpyra-Koztowska, w druku
al i co zostalo dodatkowo poparte wypowiedziami nauczycieli prezento-
wanymi w czesci 4.

Marginalizacja wymowy w wiekszosci podrecznikéw (z ktorych wiele
nie zawiera w ogole komponentu fonetycznego) przeklada sie na dziatania
nauczycieli w omawianym zakresie. Jak wynika z ankiet, ten aspekt je-
zyka jest przewaznie traktowany przez nich po macoszemu, zaréwno pod
wzgledem poswiecanej mu iloSci czasu, jak i stosowania mato urozmaico-
nych typow ¢wiczen fonetycznych, opartych gléwnie na imitacji wzorca,
bez wykorzystania wielu ciekawych mozliwosci, ktére daje wspotczesna
fonodydaktyka jezykéw obcych [Celce-Murcia i wsp. 2010].

Dodajmy w tym miejscu, ze istnieje wyrazna rozbieznos¢ miedzy
stanowiskiem autoréw podrecznikow z jednej strony a potrzebami cu-
dzoziemcow z drugiej. Jak wynika z naszych ankiet, ci drudzy uwazaja
dobre opanowanie polskiej wymowy za bardzo wazne lub wazne, gdyz
warunkuje ono ich prawidlowe funkcjonowanie w naszym spoleczen-
stwie, a takze pozytywne postrzeganie przez Polakow. Co wiecej, ob-
cokrajowcy deklaruja che¢ pracy nad tym aspektem jezyka, choé, co
dos¢ znamienne, wigkszos¢ nie potrafi wymieni¢ rodzajow ¢wiczen fo-
netycznych. Swiadczy to o rzadkosci ich stosowania na lekcjach jezyka
polskiego.

Podobnej rozbieznosci nie odnotowaliSmy natomiast w odniesieniu do
tych aspektow wymowy polskiej, ktore stanowia najwieksza trudnosc dla
uczacych sie, a jednoczesnie sa najbardziej dostrzegane przez polskich
shuchaczy. Innymi slowy, istnieje daleko idace podobienstwo miedzy tym,
co trudne artykulacyjnie oraz tym, co uderzajace percepcyjnie. Ponizej
przypominamy najwazniejsze klopotliwe elementy wymowy polskie;j:

* nieprawidlowa (zmiekczona) wymowa spoélglosek przedniojezy-
kowo-dzigstowych (szeregu szumiacego);

* nieprawidlowa wymowa spolglosek srodkowojezykowych (szeregu
ciszacego);

* brak réznicy w wymowie szeregu szumiacego i ciszacego;

e problemy z wymowa zbitek spotgltoskowych i ich upraszczanie;

* nieprawidlowa wymowa ortograficznych samogtosek nosowych;

* czesta substytucja [y] przez [i].

Powyzszy wynik naszego badania jednoznacznie wskazuje na to, ze
wymienione zagadnienia powinny stanowic priorytety fonetyczne w dy-
daktyce jezyka polskiego jako obcego. Oczywiscie nalezy je uzupelnic
o kwestie problematyczne dla poszczegélnych nacji.
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Zaréwno cudzoziemcy, jak i ich polscy stuchacze zgadzaja sie co do
tego, ze Polacy na og6l reaguja pozytywnie na polszczyzne z obcym ak-
centem. Ci drudzy doceniajg trud i wysitek, ktéry obcokrajowcy musza
wlozy¢é w opanowanie naszego nielatwego jezyka i odczuwaja zadowo-
lenie, ze tylu z nich podjeto to zadanie. Uwazaja, ze przynosi to korzy-
Sci ekonomiczne oraz poprawia relacje miedzykulturowe. Ankietowani
Polacy deklaruja rowniez tolerancje wobec bledow jezykowych popet-
nianych przez cudzoziemcéw, z wyjatkiem tych wypadkow, kiedy unie-
mozliwiaja one komunikacje jezykowa.

Dodajmy jednak, ze w naszym badaniu wzieli udziat tylko studenci,
a zatem mtlodzi, otwarci ludzie, uczacy sie jezykoéw obcych, podrozujacy
po swiecie i chetnie nawiazujacy kontakty z obcokrajowcami. Aby uzy-
skac szerszy obraz percepcji polszczyzny z obcym akcentem, nalezatoby
przeprowadzi¢ podobne studia z udzialem innych grup spolecznych,
a takze z wykorzystaniem innych metod niz ankieta.
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Opinions of foreigners about Polish pronunciation
and opinions of Poles about use of Polish by foreigners.
A questionnaire study

Summary

As more and more foreigners undertake to learn Polish and as more and
more Poles are exposed to different versions of their mother tongue, it is worth
examining how these two groups perceive and assess their communication via
foreign-accented Polish. We are particularly interested in the issue of Polish
pronunciation and its perception by native listeners. In this paper we approach
this problem by means of three questionnaire studies administered to 42 foreign
learners of Polish, 80 native listeners and 36 teachers of Polish as a foreign
language.
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In order to attain the above general goal, we intend to obtain answers to the
following more specific questions:

* How do Poles react to foreign-accented Polish? What reactions to their
Polish do foreign learners experience?

e Which of the three aspects of Polish: pronunciation, grammar and
vocabulary, constitutes the major learning difficulty for foreigners?

e Which aspects of Polish pronunciation are most difficult for the learners?

e Which elements of foreign-accented Polish are particularly striking to the
Polish ear?

* What pedagogical implications does the present study bring for teaching
Polish as a foreign language?

Adj. Monika Czarnecka
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INNOWACJE SEMANTYCZNE
W NAZWACH KOSMETYKOW

Wspoélczesna leksyka rozwija sie intensywniej i szybciej niz kiedy-
kolwiek wczesniej. Wsrod dziedzin szczegolnie podatnych na przeobra-
zenia, takich jak ekonomia, polityka, kultura czy technika, znajduje sie
tez kosmetologia, ktéra pod koniec XX wieku zostata wyodrebniona jako
interdyscyplinarna galaz wiedzy z zakresu biologii, chemii i medycyny.
Jej szybki, wrecz gwaltowny rozwoj, wynikajacy z coraz powszechniej-
szej dbalosci o zdrowie i urode, wiaze sie z prowadzeniem intensywnych
badan naukowych, wykorzystywaniem najnowszych osiagnie¢ techno-
logicznych i ogromnymi nakladami finansowymi. Firmy kosmetyczne
przescigaja sie we wprowadzaniu na rynek coraz to nowych produktow,
a bogate stownictwo z tej dziedziny, za posrednictwem reklam zamiesz-
czanych w mediach, przenika do jezyka ogélnego.

Koniecznos$¢ nazywania wielu nowych zjawisk i produktéw oraz wpro-
wadzania ich na rynek w atrakcyjnej z marketingowego punktu widzenia
formie sprawia, ze slownictwo kosmetyczne podlega nieustannym mody-
fikacjom i toruje droge duzej liczbie innowacji jezykowych, stanowiacych
wdzieczne pole obserwacji i opisu dla jezykoznawstwa, a w szczegolnosci
dla semantyki. I wtasnie to bedzie przedmiotem zainteresowania niniej-
szego artykutu.

Material poddany analizie jezykowej pochodzi z dwoch zrodet: z ulo-
tek reklamowych i informacji zawartych na opakowaniach produktow
kosmetycznych oraz ze stron internetowych firm kosmetycznych i skle-
pow zajmujacych sie dystrybucja ich produktéw. Drugie zrédlo okazato
sie niezastgpione przy wyszukiwaniu przyktadow, potwierdzajacych za-
obserwowane uprzednio zjawiska w rozwoju tego obszaru leksyki, i zde-
cydowanie efektywniejsze, dlatego stad wlasnie pochodzi wiekszosc
przedstawionego w pracy materialu jezykowego.

Przed przetomem lat 90. ubieglego wieku wybor rodzajow kosmety-
kow pielegnacyjnych na rynku byl niewielki, w zwiazku z czym w po-
wszechnym uzyciu funkcjonowato tylko kilka, moze kilkanascie nazw
produktow. Cechowala je prostota i przejrzystos¢ semantyczna, tak wiec
doktadnie wiadomo bylo, czego sie spodziewac¢ po zawartosci opakowa-
nia opatrzonego taka nazwa. Tradycyjne nazwy kosmetykow informo-
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waly gltownie o ich skladzie (krem nagietkowy, nawilzajacy, poétttusty)
lub przeznaczeniu do pielegnacji okreslonej czesci ciala (krem do ragk, do
stép). Obecnie takie nazwy naleza do rzadkosci. Zaczynajg za to funkcjo-
nowac jak hiperonimy, oznaczajac kategorie produktow kosmetycznych,
cale ich klasy (ze wzgledu na zwiezlos¢, swietnie sprawdzajg sie jako ,za-
ktadki” na internetowych stronach firm i sklepow kosmetycznych).

1. ZJAWISKO SYNESTEZJI I ROLA ZMYSLOW
W ODBIORZE TEKSTOW PERSWAZYJNYCH

Dwa zasadnicze mechanizmy zmian znaczeniowych to przeniesienie
(zmiana jednorazowa, ktéra polega na nadaniu nazwy nowemu przed-
miotowi, na zasadzie podobienstwa do pierwotnego desygnatu) oraz
przesuniecie nazwy (powolne, stopniowe przeobrazenie, polegajace na
wewnetrznej ewolucji pojecia, stanowiacego podstawe nazwy). Proces
przeniesienia jest najczestszym typem zmian semantycznych. Szczegol-
nym typem przenosni, reprezentujacym mechanizm ,od konkretu do
konkretu”, jest synestezja. Termin ten pochodzi z greki i objasniany
jest jako ,stan, w ktérym doswiadczanie zmyslowe, normalnie zwiazane
z jedna modalnoscia zmyslowa, wystepuje przy pobudzaniu innej mo-
dalnosci”.! Wiedza o tym intrygujacym zjawisku psychologicznym i jezy-
kowym chetnie wykorzystywana jest w dziedzinie reklamy i marketingu.

Zmysly od dawna stanowig przedmiot zainteresowania badaczy z roz-
nych dziedzin nauki, filozofow i artystow. W kontekscie dostepnej wiedzy
na temat zmystow uzasadnione wydaje sie wykorzystywanie ich w two-
rzeniu tekstow o charakterze perswazyjnym: ,dla ich nadawcoéow (...)
kazdy z poziomow odbioru — reakcje na poziomie biologicznym, jak tez
kulturowe wykorzystanie danych zmystowych, sa atrakcyjne jako ele-
menty przekonywania potencjalnych konsumentow (...)”. Wprawdzie do-
znania zmystowe sa subiektywne i indywidualne, ale cztowiek — ,istota
spoleczna i biosocjokulturowa, na dokonywang za pomoca zmystow re-
cepcje Swiata naklada siatke znaczen, czyniac tym samym percepcje
uzalezniong od uwarunkowan kulturowych. Swiat znaczen symbolicz-
nych, metafor, metonimii itp. «zawiaduje» zmystami, a poprzez te rekla-
modawcy probuja docierac¢ do struktur naszej Swiadomosci ze specjalnie
‘preparowanymi’ informacjami.”?

1 A. Skudrzyk, Czy zmierzch kultury pisma? O synestezji i analfabetyzmie
funkcjonalnym, Katowice 2005, s. 123-124.

2 A. Metelski, Reklamowy $wiat zmystéow [w:] Globalne i partykularne. Tra-
dycje kulturowe we wspébiczesnej reklamie, tekst zamieszczony na stronie inter-
netowej Grupy Doradztwa Strategicznego Adertical, nieopatrzony data.



INNOWACJE SEMANTYCZNE W NAZWACH KOSMETYKOW 77

Tworcy tekstow perswazyjnych staraja sie wiec nakltoni¢ odbiorce do
ich polisensorycznego dekodowania, wykorzystujac synestezyjnos¢ opisu
w komunikacie werbalnym i atrakcyjna wizualnie forme opakowania,
gdyz dzieki temu maja szanse dotrzec¢ do ,emocjonalnej” czesci naszego
mozgu, a takze trwalej zapisa¢ w pamieci informacje o produkcie.

2. NAZWA JAKO KOMUNIKAT PERSWAZYJNY

Jak wiadomo, najwazniejszym slowem w reklamie jest nazwa pro-
duktu. Samo pojecie nazwa jest do§é¢ skomplikowane i wieloznaczne.3
Stanowi przedmiot zainteresowania nie tylko jezykoznawstwa, lecz takze
filozofii, psychologii czy logiki i w kazdej z tych dziedzin jest nieco inaczej
definiowane i klasyfikowane. Nie wdajac si¢ w szczegolowe rozwazania
o funkcjach, cechach i zastosowaniach nazw jako znakow jezykowych,
mozna wyodrebni¢ dwa podstawowe rodzaje nazw: pospolite — mogace
odnosi¢ sie do dowolnego egzemplarza desygnatow danej klasy przed-
miotoéw oraz wlasne — przystugujace jednostkom.

Jak pisze M. Zboralski, w pewnym uproszczeniu mozna przyjac, ze
zindywidualizowane nazwy produktow maja w systemie jezykowym sta-
tus nazw wlasnych, nadawane sa bowiem po to, by odrézniac¢ okreslony
produkt, pochodzacy z jednej firmy, od wszystkich pozostatych produk-
tow tego samego rodzaju. Fakt, ze we wspolczesnym Swiecie masowej
konsumpcji wystepuje on w tysiacach czy nawet milionach sztuk, nie
ma tu wiekszego znaczenia — sa to identyczne egzemplarze, a w codzien-
nej komunikacji nazwa stosowana jest na og6t w odniesieniu do jednego,
konkretnego produktu.

W jezykoznawstwie istnieje termin chrematonim, oznaczajacy nazwe
wlasng wyrobu (z gr. chrématos — ‘rzecz, przedmiot’), jednak nie funkcjo-
nuje on w powszechnym uzyciu. Zamiast niego M. Zboralski proponuje
okreslenie nazwa marketingowa — nazwa wlasna produktu lub firmy,
nadana im na state, w sposob oficjalny i publiczny (rynkowy)’, ktora — jak
pisze autor — laczy domene jezykoznawstwa i marketingu bez zbednego
nacechowania naukowego.

Nazwy wlasne nie sa emocjonalnie obojetne — uksztaltowany na pod-
stawie naszych doswiadczen i posiadanych informacji stosunek do nazy-
wanego obiektu przenosi sie na nazwe i silnie sie z nig wigze. Co wiecej,
dziata to tez odwrotnie: stosunek do nazwy przenosi sie na przedmiot.

Kazde slowo ma swoja denotacje — co§ nazywa, do czegos sie odnosi
— oraz konotacje, czyli zbiory skojarzen, zwane niekiedy znaczeniowymi

8 Wyczerpujaca odpowiedz na pytanie, czym jest nazwa w ujeciu jezykowym,
komunikacyjnym i marketingowym, daje ksiazka M. Zboralskiego Nazwy firm
i produktéw, z ktorej pochodzi duza czes¢ wiedzy o nazwach jako tekstach per-
swazyjnych, zawarta w niniejszym podrozdziale.
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peryferiami stow, ktore moga by¢ rozne dla réznych odbiorcow. ,W dzia-
laniu perswazyjnym mozna mowic o wielu przewagach konotacji nad de-
notacja. Przede wszystkim konotacje nie zawsze sa uswiadamiane, przez
co moga wplywac na odbiorce silniej. Sa zwykle zwiazane z emocjami,
ktore tatwiej moga nami powodowac”.*

Warto podkresli¢, ze za posrednictwem nazwy odbywa sie pierwszy
kontakt odbiorcy z produktem. Od tej chwili nazwa staje sie ,ambasa-
dorem, a jednoczes$nie naczelnym kreatorem jej mentalnego wizerunku.
Dopiero p6zniej dowiadujemy sie czego$ o marce i samym produkcie (...)
z innych komunikatéw promocyjnych lub z bezposredniego obcowania”.®

Tak jak inne rodzaje komunikatow reklamowych, nazwa dziata per-
swazyjnie w sposoéb racjonalny i emocjonalny. Spos6b racjonalny
polega glownie na przekazaniu mozliwie obiektywnych, precyzyjnych in-
formacji o produkcie, sposéb emocjonalny za$ — na przyciagnieciu uwagi
klientow, wyroznieniu produktu sposréd wielu podobnych oraz wytwo-
rzeniu wokoét niego pozytywnej aury.

Aby dobrze spelnia¢ swoja role perswazyjna, nazwa marketingowa
(tak jak kazdy komunikat reklamowy) moze sie odwolywac do: rozumu
(apel racjonalny), zmystow (apel doznaniowy), emocji (apel afektywny),
autowizerunku odbiorcy (apel ,egocentryczny”).

Nazwy marketingowe bywaja dzielone ze wzgledu na wiele réznych
kryteriow. Istotny wydaje sie podzial na nazwy przeniesione (metafo-
ryczne, wtorne) — takie, ktore sg rownoczesnie nazwami czegos lub kogos
innego, oraz utworzone (pierwotne) — takie, ktére zostaly skonstruowane
specjalnie po to, aby by¢ nazwami marketingowymi.

Ze wzgledu na to, jak motywowana jest nazwa, czyli jaki jest jej zwia-
zek z oznaczanym przedmiotem, mozna wyrézni¢ nazwy: opisowe — mo-
tywowane dostownie, poprzez znaczenie stow, wyrazen lub zwiazkow
frazeologicznych; skojarzeniowo-symboliczne — komunikat przekazy-
wany jest tu za posrednictwem symboli, skojarzen, sugestii, odniesien,
aluzji lub konotacji znaczeniowych; abstrakcyjne — pozbawione motywa-
cji semantycznej (nazwa nie ma znaczenia leksykalnego) lub w sytuacji,
gdy jest ona ukryta, nieczytelna dla odbiorcy, przypadkowa, swobodna.®

Aby dopelnic¢ opis nazwy jako tekstu o charakterze perswazyjnym,
warto jeszcze wymieni¢ postulowane cechy jezykowe komunikatu rekla-
mowego. Sa to: atrakcyjnosé, sugestywnosé, zrozumialosé, latwosé
zapamietywania, zwiezlosé i oryginalnosé.”

Sprobujmy teraz przyjrzec sie zebranemu materialowi — najnowszym
nazwom kosmetykow — w kontekscie zreferowanej wiedzy.

4 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Warszawa-Bydgoszcz 2000, s. 80.

5 M. Zboralski, Nazwy firm..., s. 69.

6 Przedstawiony podzial jest uproszczona wersja typologii zaprezentowanej
w catosci w pracy M. Zboralskiego Nazwy firm i produktéw, s. 80 i dalsze.

7 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz..., s. 44.
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Dos¢ wyraznie mozna rozrozni¢ nazwy odwolujace sie do sfery racji
i sfery emocji. Te pierwsze nastawione sa przede wszystkim na informo-
wanie, dostarczanie mozliwie szczegélowej wiedzy o oznaczanym pro-
dukcie. Zawartos¢ semantyczna takiego komunikatu opiera sie przede
wszystkim na jego denotacjach, jest suma dostownych znaczen poszcze-
golnych leksemow. Mozna odnieSC wrazenie, Zze nazwy maja za zada-
nie wyjasni¢ niemal wszystkie aspekty zwiazane ze stosowaniem danych
kosmetykow, co powoduje, ze przybieraja one forme nadmiernie rozbu-
dowanych zestawien: ptyn micelarny do delikatnego oczyszczania i de-
makijazu twarzy i oczu, intensywny krem redukujacy cienie i worki pod
oczami, ujedrniajacy krem do pielegnacji biustu w okresie ciqzy i karmie-
nia, krem odzywczo-ltagodzaqcy pod oczy i na powieki na dziert i na noc
SPF 5, krem ochronny do twarzy na storice SPF 20 bez zapachu, witalizu-
jacy krem zachowujacy mtodosé skory na dzien.

By¢ moze nadawcy tych komunikatow wychodza z zatozenia, ze wobec
powszechnej niecheci do uwaznego czytania szczegdétowych ulotek infor-
macyjnych moga one by¢ jedynym zrodltem wiedzy o zawartosci i dziata-
niu kosmetyku. Jednakze nazwy takie staja sie malo wyraziste, trudne
do zapamietania i stojg w wyraznej sprzecznosci z pozadang w tym typie
przekazu zwieztoscia.

Biegunowo odmienne zjawisko stanowia nazwy wyraznie odwotujace
sie do sfery emocji odbiorcy. Niewiele mowia o skladzie, wtasciwosciach
czy dziataniu kosmetyku, za to intryguja, mocno zapadaja w pamiec i nie-
watpliwie wyrézniaja produkt: subtelny peeling do ciala, komfortowy
krem, malowany lakier do paznokci, fundamentalny krem regeneru-
jacy, odswiezony podktad do twarzy, soczysty blyszczyk do ust, za-
krecony tusz do rzes, luksusowy tonik, catusna szminka, komorkowy
miniblyszczyk do ust, brylantowy blyszczyk do ust, migoczacy cieri do
powiek. W takich komunikatach przekaz semantyczny opiera sie przede
wszystkim na konotacjach stéw, stanowigcych kluczowy element nazwy.
Przymiotniki luksusowy, fundamentalny, subtelny czy komfortowy maja
stworzy¢ wrazenie, ze kupujemy produkt o wyjatkowych wtasciwosciach,
lepszy od innych, choc¢ zwykle sa to obietnice bez pokrycia. Okresle-
nia takie jak soczysty, migoczqcy, malowany, odswiezony wzmacniaja
atrakcyjnosc¢ przekazu poprzez oddzialywanie na zmysly i wykorzystanie
mechanizmo6w synestezji, brylantowy zas dodatkowo sugeruje obcowa-
nie z czyms unikatowym, bez skazy, majacym duza wartos¢. Ciekawym
zabiegiem jest uzycie imiestowow przymiotnikowych biernych odswie-
zony, malowany, zakrecony w odniesieniu do produktow, ktére same
maja shuzy¢ do odswiezania, malowania i zakrecania — kontekst sugeruje
wiec gramatycznag strone czynna. Angazuje to dodatkowe skojarzenia
do uzytych leksemow: odswiezony to takze ‘poprawiony, udoskonalony,
nowszy’, malowany — ‘tadny, Sliczny’ (poprzez ,frazeologiczne” skojarze-
nie chlopak jak malowanie), zakrecony — ‘robiacy wrazenie, szalony, nie-
samowity’.
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Tego typu okreslenia sa w duzym stopniu ,puste” semantycznie w od-
niesieniu do produktu, ktéry nazywaja, jednak buduja pozytywne skoja-
rzenia, podnosza atrakcyjnos¢ przekazu, maja wieksza moc perswazyjna.
Mozna odnies¢ wrazenie, ze ,,(...) nazwa nie jest po to by znaczy¢, ale po
to by zdobic¢”.8

Na osobna uwage zashuguje tu komoérkowy miniblyszczyk do ust.
Przymiotnik komdrkowy nie odnosi sie ani do dziatania na komérki skory
warg, ani nie wskazuje na jaka$ szczegolna strukture czy konsystencje
tego kosmetyku, lecz sygnalizuje mozliwos¢ przymocowania go do tele-
fonu komoérkowego, ze wzgledu na odpowiednio zaprojektowane opako-
wanie.

Niektore z powyzszych przyktadow, jakkolwiek ,chwytliwe” marke-
tingowo, budza watpliwosci co do ich zgodnosci z norma jezykowa. Jak
pisat J. Bralczyk: ,,Granica miedzy jezykowg innowacja, oryginalnoscia,
kreatywnoscia z jednej, a niepoprawnoscia i bledem z drugiej strony jest
plynna. Autor wielu cytatow, Norwid, zalecat, by «stowa dziwily sie sobie»,
ale nie moéwit, jak bardzo dziwi¢ si¢ powinny. Lepiej, by sie nie ktocity”.?

Jedna z tendencji w rozwoju wspotczesnej polszczyzny jest popula-
ryzacja terminologii, co znajduje potwierdzenie réwniez w stownictwie
kosmetycznym. Stad bardzo liczna obecnos¢ terminow z réznych dzie-
dzin wiedzy w nazwach kosmetykow oraz opisach ich dziatania: lodowa
maska supernawilzajaca z efektem krioodnowy biologicznej, krem-lift do
absolutnej regeneracji 3R z Peptokina i filtrami UVA i UVB, multipro-
teinowy biokompleks witalny, szybkie jony ujemne przyspieszajq dy-
fuzje pecherzykowa tlenu do krwi, krem posiada cieklokrystaliczna
strukture, hydratacja skory, krem wspomaga odbudowe szkieletu fi-
bro-kolagenowego skory, preparat dziata na zasadzie automatycznego
masazu limfatycznego. Mozna przypuszczac, ze obecnosc¢ takich sfor-
mulowan nie przyczynia sie do zwieckszenia wiedzy przecietnego odbiorcy
yshiefachowca” o produkcie. Takze najnowsze, tajemniczo i ,madrze”
brzmiace, obco-polskie hybrydy, np.: revikrem, actikrem, liftkrem, li-
ghtkrem, smoothkrem czy nanoDkrem zamiast informowac¢, wprowa-
dzaja raczej element zdziwienia i konsternacji.

Wiekszos$¢ terminow oraz ,pseudoterminéw” zapewne przyswajana
jest biernie, bez zrozumienia, jednak ich obecnos¢ w pewnym sensie
zwieksza atrakcyjnos¢ przekazu — dziata niejako magicznie, poprzez au-
torytet naukowy i domniemang wiedze, ktoéra ,stoi” za produktem.

8 E. Kaptur, Nazwy wspdtczesnych kosmetykéw, ,Poradnik Jezykowy”
2008, z. 6, s. 45-53.
9 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz..., s. 60.
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3. NAZWY PRZENIESIONE Z LEKSYKI KULINARNEJ

Wydaje sie, ze wzgledy reklamowe, chec stworzenia atrakcyjnego mar-
ketingowo przekazu, w duzej mierze wplynely na powstanie ciekawego
zjawiska w najnowszej leksyce kosmetycznej. Drugim waznym czynni-
kiem byta zapewne wiedza nadawcow o zjawisku synestezji i roli zmystow
w odbiorze tekstow perswazyjnych.

Chodzi tu o zaskakujaco duza liczbe nazw przeniesionych ze slownic-
twa kulinarnego. Jeszcze stosunkowo niedawno w kosmetyce funkcjono-
wato tylko kilka takich terminéw: krem, Smietanka, tonik, mleczko, sdl,
jednak w ostatnich latach do tej listy dotaczyly nowe, czesto zadziwiajace
nazwy. Nalezy zaznaczy¢, ze Uniwersalny stownik jezyka polskiego pod
redakcja Stanistawa Dubisza nie notuje jeszcze zadnego z ponizszych
leksemow jako nazwy produktu kosmetycznego.

e GALARETKA

Od niedawna wyraz galaretka zaczyna sie pojawia¢ w nowym zna-
czeniu, jako nazwa produktu kosmetycznego, ktory konsystencja, barwa
i zapachem przypomina galaretka spozywcza. Na potkach sklepow oferu-
jacych kosmetyki mozemy znalez¢: galaretke do ciala, do mycia, do
kapieli, do wlosow, do stylizacji, do lokow, peelingujaca, przeciw
rozstepom, kapielowaq.

e MASLO

Masto jako produkt kosmetyczny przypomina balsam — ma za zada-
nie nattuszczac i regenerowac skore. Ma jednak bogatsza, kremowsg kon-
systencje, znacznie gestsza od tradycyjnego balsamu, dlatego przyjemnie
y,roztapia sie¢” na ciele i ma duzo skladnikéw odzywczych, tak jak praw-
dziwe maslo spozywcze. Nowe polaczenia wyrazowe w nazwach produk-
tow kosmetycznych to: masto do ciata, kosmetyczne, pielegnacyjne,
do stop, do rak i paznokci, do kqpieli, do mycia ciatla.

e JOGURT

W nowym uzyciu, jako produkt kosmetyczny lub sktadnik zabiegéw
upiekszajacych, jogurt charakteryzuje sie tym, ze jest lekki, niekleisty,
latwo sie wchlania oraz ma silne dziatlanie nawilzajace i nattuszczajace.
Wsrod nowych produktow kosmetycznych znajdziemy: jogurt do ciala,
do rak oraz jogurt kosmetyczny.

e KOKTAJL

Koktajl to, jak mozna wnioskowac z opisow, na ogédl kosmetyk wie-
losktadnikowy, bardzo czesto sktadajacy sie z dwoch warstw: plynnej
i oleistej, ktory przed uzyciem nalezy wstrzasnac, tak aby obie warstwy
dobrze sie wymieszaly. Firmy kosmetyczne oferuja koktail do ciata, do
kapieli, do twarzy, do stylizacji, pod prysznic.

« MUS

Wedtug opiséw, podawanych przez producentéw, mus w kosmetyce
to na ogoét preparat o lekkiej konsystencji, przypominajacej mus owo-
cowy, bardzo wydajny, ktéry dobrze sie¢ wchiania i zmystowo pachnie.
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Wsrod nowych produktow kosmetycznych znajdziemy mus do ciala,
do lokow, do twarzy, do powiek, do mycia, do pielegnacji, peelingu-
Jjacy, kapielowy. Co ciekawe, w wypadku musu kapielowego nazwa nie
nawiazuje do konsystencji musu, tylko wiaze sie z dziataniem preparatu
— sprawia on, ze kapiel musuje.
e« BUDYN

Wyraz budyri w nazwach kosmetykéw nawiazuje przede wszystkim
do ich konsystencji i wystepuje jako budyn do ciata.
 KONFITURA

Konfitura wystepuje w nazwie kosmetykow do kapieli, majacych
forme drobnych kuleczek (konfitura kapielowa / do kapieli).
* KAWIOR

Wyraz kawior pojawia sie¢ w nazwie preparatow kapielowych w po-
staci drobnych, jedno- lub wielobarwnych kuleczek, co w oczywisty spo-
s6b nawiazuje do ich wygladu. Ma tez zapewne sugerowac, ze jest to
produkt luksusowy (kawior do kapieli).
* AMBROZJA

O wyborze tej nazwy dla produktu do pielegnacji ciala zadecydowato
zapewne wylacznie przyjemne skojarzenie z czym$ wyjatkowym i luksu-
sowym, gdyz jak mozna wnioskowac z opisu, jest to po prostu dos¢ drogi
krem do ciata (ambrozja do ciata).
e NEKTAR

Zgodnie z opisem producentéw, nektar w kosmetyce ma zwykle na-
stepujace cechy: zelowa konsystencje, tadny kolor, tatwo sie rozprowa-
dza i szybko wchlania, dobrze nawilza skore. Czasem zawiera réwniez
sktadnik (nektar) pozyskiwany ze Swiezo rozwinietych kwiatow. Nowe
produkty kosmetyczne to nektar do ciata, pod prysznic, nawilzajacy,
do wlosow, do kagpieli, do mycia.
e KISIEL

Jak mozna sadzi¢ z opisu, kisiel jako produkt kosmetyczny to po
prostu zel, zawierajacy wyciag z malin, w kolorze r6zowym (kisiel pe-
elingujacy).
e SORBET

Wydaje sie, ze uzycie stowa sorbet jako nazwy produktu kosmetycz-
nego jest wylacznie zabiegiem marketingowym, majacym na celu zwiek-
szenie jego atrakcyjnosci poprzez pozytywne skojarzenie ze smacznym
deserem. Z opisow produktu, zamieszczanych przez producentow i uzyt-
kownikéw, wynika, ze sorbet moze mie¢ bardzo r6zna konsystencje (od
polptynnej poprzez zelowa po gesta, niemal ,maslang”), a zapachy wcale
nie ograniczaja sie tylko do owocowych. Trudno wiec znalez¢ jakies
cechy wspoélne dla tych produktow. Firmy kosmetyczne oferuja sorbet
do ciata, do wtosow, pod prysznic, do kapieli, przeciw rozstepom,
peelingujacy.
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Sorbet zaczyna tez funkcjonowac jako nazwa zabiegu wykonywanego
w salonach kosmetycznych: cappuccino sorbet — ‘delikatny masaz ciata
sorbetem o zapachu cappuccino, o dzialaniu modelujacym i gteboko na-
wilzajacym’.
e SUFLET

Jak wynika z opisow, suflet do ciata to lekki, zmystowo pachnacy
krem na bazie wody. Nazwa ta zapewne przeszla do polszczyzny, wraz
z produktem, z jezyka francuskiego i angielskiego, w ktérych oznacza
rowniez ‘tchnienie, powiew, podmuch’. Nowy produkt to suflet do ciala.
« PUDDING

Opisy tych produktow sugeruja, ze pudding kosmetyczny, podob-
nie jak suflet, charakteryzuje sie lekka konsystencja i zmystowym zapa-
chem. Do wyboru mamy pudding do ciala oraz pudding zwiekszajacy
objetosé (wlosow).
¢ MIOD

Miod do ciata to, jak wynika z opisu, balsam o lekkiej konsystencji,
ktérego jednym ze sktadnikow jest miéd lub inne substancje wytwarzane
przez pszczoly.
 DESER

Deser do kapieli to fantazyjna nazwa plynu do kapieli. Jest to seria
produktéw w roznych wariantach ,smakowych”, np.: ,Amaretto”, ,Cze-
kolada”, ,Wanilia”, ,Malibu”, ,Kawa”.
e MLEKO

Nazwag ugruntowana w terminologii kosmetycznej jest mleczko. Jedno
ze znaczen podawanych przez przywolywany stownik to ‘dos¢ gesty, bia-
lawy pltyn shuzacy do pielegnacji skory i zmywania makijazu; mleczko
kosmetyczne’. Leksem mleko w formie niezdrobniatej kojarzyt sie z ko-
smetyka gtownie w potaczeniu kozie mleko. Jednak coraz czesciej mleko
pojawia sie w nowych potaczeniach wyrazowych, czesto uzywane wy-
miennie z mleczkiem. Wydaje sie wiec, ze nowe znaczenie powstato
w drodze derywacji slowotwoérczej od wyrazu mleczko, nie zas w wyniku
derywacji semantycznej od mleko. Wsrod kosmetykow napotkamy mleko
do ciala, do kaqpieli, do wltosow.
» KARMEL

Karmel do ciala, oferowany przez jedna z firm kosmetycznych, to
brazujacy balsam do ciala, ktérego jednym ze skltadnikow jest karmel.
*  PRALINKI / PRALINY

Pralinki kosmetyczne wygladajg i zapewne pachna jak czekoladki.
Maja duza zawartos¢ masel kosmetycznych. Stuza do nawilzania i na-
tluszczania ciatla. Mozna je wciera¢ w skore lub dodawac do kapieli (pra-
linki do ciata / do kapieli).
e BABECZKI

Sadzac z opisu i wygladu, babeczki do kapieli to s6l do kapieli z do-
datkiem masta kosmetycznego i olejkow eterycznych, sproszkowana
i nastepnie uformowana jak ciastko. Wiekszos¢ dostepnych na rynku
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babeczek do ztudzenia przypomina ciastka, smakowicie pachnie, a po-
nadto silnie nawilza i nattuszcza skére (babeczki do kapieli / kapie-
lowe). Produkt ten wystepuje na rynku réwniez pod nazwa mufinka,
zapozyczona z jezyka angielskiego.
* CIASTECZKO / CIASTKO

Jak mozna wnioskowac z opisow tych produktow, ciastka do kapieli
maja w zasadzie te same cechy i wlasciwosci co babeczki i mufinki. Co
wiecej, niektorzy dystrybutorzy na swoich stronach internetowych uzy-
waja tych nazw zamiennie (ciastko do kapieli / ciasteczko do kapieli).
e ZELKI

Zelki do kapieli to zel zamkniety w folii lub w rozpuszczalnej zela-
tynowej otoczce, w roznych ksztattach i kolorach, wygladem przypomi-
najace cukierki zelki.

Jak wida¢, leksyka kulinarna jest wspoltczesnie obszarem, z ktérego
nazewnictwo kosmetyczne czerpie nadzwyczaj chetnie. Nie dzieje sie tak
bez powodu. Przyjrzyjmy sie tym ,pozyczonym” leksemom. Kazdy z nich
ma podobne, bardzo pozytywne konotacje — kojarzy sie z przyjemnoscia,
deserem, nagroda, stodycza, dziecinstwem, Swietem, rodzina lub, jak ka-
wior, ambrozja czy nektar, z czym$ bardzo wyrafinowanym, ekskluzyw-
nym i luksusowym. Dalsze asocjacje prowadza do poczucia szczescia,
bezpieczenstwa, radosci lub uczestniczenia w rytuale dostepnym tylko
wybranym.

Co wiecej, wielu producentéw nie poprzestaje na nazwie, tworzac
przekaz kompletny, dzialajacy na niemal wszystkie zmysty. Taki ko-
smetyk barwa, zapachem, konsystencja i wygladem opakowania do ztu-
dzenia przypomina swoj kulinarny pierwowzér. Mamy do czynienia juz
nie tylko z synestezyjnoscia w warstwie stownej komunikatu, lecz takze
z pewnym przemieszaniem doznan zwigzanych z réznymi dziedzinami
aktywnosci: czynnosci pielegnacyjnych i czynnosci jedzenia. Wskutek
tego nazwa zyskuje bardzo mocne wsparcie, na ktére sktadaja sie pozy-
tywne konotacje, wspolne niemal dla wszystkich uzytkownikow jezyka,
oraz indywidualne doswiadczenia odbiorcy komunikatu, tworzac przekaz
w zasadzie idealny: atrakcyjny, sugestywny, zrozumiatly, latwy do zapa-
mietania, zwiezly i oryginalny.

Warto zauwazy¢, ze do tworzenia nazw nowych produktéow kosme-
tycznych wykorzystywane sa rowniez leksemy zaczerpniete z innych
dziedzin zycia, czasem zupelnie niekojarzacych sie z dbaniem o urode,
np.: zel betonowy do wloséw czy — takze do wltosow — cement termiczny.
O ich wyborze zdecydowalo zapewne skojarzenie z trwaloscia i wytrzy-
matoscia, pozadang przy ukladaniu fryzury. Konfetti mydlane do re-
laksujacych kapieli wygladem do ztudzenia przypomina swoj papierowy
pierwowzor i w sferze konotacji odwotuje sie do beztroskiej zabawy i re-
laksu. Co ciekawe, peretki do kapieli coraz rzadziej maja forme kule-
czek, za to pojawiaja sie w fantazyjnych formach zwierzatek, serduszek
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czy gwiazdek. Takie okazjonalne, pojedyncze ,pozyczki” zdarzaja sie sto-
sunkowo czesto, jednakze tylko leksyka kulinarna stata sie zrodtem catej
serii zapozyczen.

Nowe nazwy niewatpliwie przyciagaja uwage, cho¢ rownoczesnie
budza mieszane uczucia. Starsze pokolenia podchodza do nich raczej
nieufnie, u mtodszych uzytkownikow jezyka na ogot budza zadowolenie,
a nawet entuzjazm.

Czas pokaze, ile z tych innowacji na state wejdzie do leksyki kosme-
tycznej, a ile okaze sie tylko jezykowymi efemerydami, stworzonymi na
potrzeby reklamy, ktére znikna z jezyka, gdy straca walor oryginalnosci.
Jednak skala zjawiska kaze przypuszczac, ze przynajmniej czesS¢ z nich
zyska status trwalej zmiany jezykowe;.
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Semantic innovations in names of cosmetics
Summary

In the world of mass consumption, the need to name many new phenomena
and products as well as to market them in an attractive form results in the fact
that marketing names are beginning to fulfil the function of specific advertising
messages. Senders of such messages consciously use the knowledge on the
psychological and linguistic phenomenon of synaesthesia, the power of word
connotations and the role of senses in the reception of persuasive texts. By
borrowing lexemes from other areas of life and assigning new meanings to
them, they use synaesthetisation of the description in the vocabulary layer of
the message. This is how they want to reach the “emotional” area of recipients
brains and make them decode the message in a polysensoric manner and thus
more permanently record the information about the product in their memory.
An example here is a surprisingly large number of culinary lexemes (over 20),
which have been recently imported to cosmetic vocabulary, such as: galaretka
(jelly), koktajl (coctail), mus (mousse), sorbet, nektar (nectar) or kawior (caviar).

Trans. Monika Czarnecka
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INTERTEKSTUALNOSC W REKLAMIE
PRASOWEJ I TELEWIZYJNEJ

Intertekstualnos¢ stata sie przedmiotem zainteresowania badaczy
w latach osiemdziesiatych XX wieku. Jako pierwsza problematyke te
podjeta Julia Kristeva.! W swych rozwazaniach inspirowata sie przede
wszystkim teoriami dialogowymi gloszonymi przez Michaitla Bachtina.?
Obecnie tematyka ta jest obiektem zainteresowania wielu dyscyplin na-
ukowych,3 gdyz intertekstualnos$é ,stanowi sttumiony badz inny wymiar
kazdego typu wypowiedzi”.*

Intertekstualnos¢ mozna pojmowacé¢ w aspekcie wezszym, jako za-
uwazalne wystepowanie jednego tekstu w drugim, na przyktad cytatu
lub aluzji,® w szerszym natomiast mamy do czynienia z tak zwana inter-
tekstualnoscia fakultatywna,® czyli taka, ktéra obejmuje tez relacje za-
chodzace pomiedzy okreslonym ,|(...) tekstem a Swiatem tekstow kultury.
W takim ujeciu tekstem jest nie tylko wypowiedz werbalna, lecz takze
utwor filmowy, muzyczny, architektoniczny i tak dalej”.”

Przedmiotem badan nad intertekstualnoscia byly przede wszyst-
kim tresci artystyczne.® Obecnie coraz czesciej analizuje sie pod tym

1 Por. J. Kristeva, Stowo, dialog, powies¢ [w:] E. Czaplejewicz, E. Kasperski
(red.), Dialog—Jezyk—Kultura, Warszawa 1983.

2 Por. M. Bachtin, Stosunki dialogowe [w:] E. Czaplejewicz, E. Kasperski
(red.), Bachtin — Dialog-Jezyk-Literatura, Warszawa 1983, s. 347.

3 Zagadnienia dotyczace intertekstualnosci sa przedmiotem zainteresowa-
nia takich dyscyplin naukowych, jak np.: jezykoznawstwo, literaturoznawstwo,
kulturoznawstwo, reklama.

4 R. Nycz, Intertekstualno$é i jej zakresy: teksty, gatunki, Swiaty [w:] Post-
strukturalizm a wiedza o literaturze, Krakow 2000, s. 82.

5 Por. S. Gajda, Intertekstualno$é a wspoétczesna lingwistyka [w:] J. Mazur,
A. Malyska, K. Sobstyl (red.), Intertekstualno$é we wspétczesnej komunikacji
Jjezykowej, Lublin 2010 s. 15.

6 Por. R. Nycz, Tekstowy Swiat, Warszawa 1993, s. 64. Por. tez inne prace
zawarte [w:] J. Mazur, A. Malyska, K. Sobstyl (red.), Intertekstualnosé we wspot-
czesnej komunikacji jezykowej, Lublin 2010.

7 S. Gajda, Intertekstualno$é..., dz. cyt., s. 20.

8 Por. A. Burzynska, Kulturowy zwrot teorii [w:] M. P. Markowski, R. Nycz
(red.), Kulturowa teoria literatury. Gtéwne pojecia i problemy, Krakéw 2006;
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katem takze teksty uzytkowe,? w tym komunikaty reklamowe. Reklama,
jako gatunek hybrydyczny,!'° czesto siega po réznego rodzaju nawiaza-
nia intertekstualne w celu aktywizowania potencjalnego odbiorcy. Celem
niniejszego artykutu jest pokazanie glownych mechanizmoéow intertekstu-
alnosci w reklamie, rozumianej w sensie szerszym, oraz obszaréw kul-
tury, z ktorych czerpia tworcy spotow. Analizie zostaly poddane przekazy
umieszczone w periodykach ,Logo” i ,Viva”, pochodzace z lat 2008-2010,
oraz wybrane reklamy emitowane w telewizji, zarowno dawniej, jak
i wspotczesnie.

W reklamie mozna moéwic¢ o tak zwanej intertekstualnosci interse-
miotycznej,!! poniewaz przenikaja sie w niej teksty nalezace do réznych
dziedzin sztuki (semiosfer). W celu pozyskania coraz wiekszej liczby re-
cypientow tworcy reklam siegaja po rozne srodki wyrazu, za pomoca kto-
rych mozna prowadzi¢ swego rodzaju gre z odbiorca. Wykorzystuje sie
wiec stylizacje jezykowe, trawestacje zwigzkow frazeologicznych, znanych
cytatow, wypowiedzen bohaterow filmowych, jak rowniez nawigzania na
plaszczyznie pozawerbalnej.!?

Bardzo czestym Srodkiem stosowanym w przekazach sa przeksztaltce-
nia zwiazkow frazeologicznych. W sposéb prawidlowy moga by¢ one de-
kodowane dopiero w kontekscie calego komunikatu (powiazanie tekstu
z kodem ikonicznym). Tego typu zabiegiem postuzyli sie tworcy reklamy
szamponu przeciwlupiezowego ,Nizoral”. Na plakacie, na ktérym widac
glowe chlopaka, znajduje sie nastepujacy napis: Lupiez juz nigdy nie
przyjdzie ci do gltowy. Jest to parafraza powiedzenia: co$ komus przycho-
dzi do gltowy, w znaczeniu: kto§ ma pomysl, pomyslat o czyms, zaczat
sie nad czyms zastanawiac, bra¢ cos pod uwage, rozwazac, ktos wziat
co$ pod uwage, wkalkulowatl, postanowil’.!®> Dekodowanie komunikatu
odbywa sie na dwu poziomach znaczeniowych: metaforycznym i dostow-
nym. Odczytanie tekstu w sposoéb literalny wymaga od odbiorcy Scistego
powiazania go z kodem graficznym. Zastosowanie potocznej idiomatyki
ulatwia recypientom zapamigtanie catego przekazu, czyniac go przy tym
o wiele bardziej atrakcyjnym. Modyfikacja wlasciwego frazeologizmu po-

R. Nycz, Poetyka intertekstualna: tradycja i perspektywy [w:] M. P. Markow-
ski, R. Nycz (red.), Kulturowa teoria literatury. Gtéwne pojecia i problemy, Kra-
kow 2006; M. Glowinski, O intertekstualnosci, ,Pamietnik Literacki” 1986, z. 4,
s. 75-100.

9 Por. M. Wojtak, Wymiary i przestrzenie intertekstualnosci w tekstach uzyt-
kowych [w:] Intertekstualnosé..., dz. cyt., s. 226-238.

10 Por.: reklame jako gatunek hybrydyczny szerzej opisata: E. Szczesna, Po-
etyka mediéw, Warszawa 2007.

11'S. Gajda, Intertekstualno$é..., dz. cyt., s. 21.

12 Por. J. Bralczyk, Reklamowe gry i zabawy, VIII Kongres Reklamy Polskiej,
14-17.09.1999.

13 Por. hasto przychodzi cos komus do gtowy [w:] S. Baba, J. Liberek (red.),
Stownik frazeologiczny wspoétczesnej polszczyzny, Warszawa 2002, s. 649.
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lega na: 1) zmianie czasu terazniejszego: [cos| przychodzi [do glowy] na
czas przyszty w formie dokonanej: [cos]| nie przyjdzie [do gtowy]. Kolejne
przeobrazenie sprowadza sie do zmiany czasownika twierdzacego na lek-
sem przeczacy: przychodzi [do glowy] na: nie przyjdzie [do glowy]. Uzycie
partykuly juz w potaczeniu z przystowkiem nigdy hiperbolizuje przekaz,
wzmacniajac jednoczesnie jego moc perswazyjna.

Parafraza zwiazku frazeologicznego postuzono sie rowniez w reklamie
preparatu przeciwko utracie wlosow ,Vichy”. Slogan glowny brzmi na-
stepujaco: Zanim bedzie ci tyso. To modyfikacja powiedzenia komus jest
tyso w znaczeniu ‘czuje sie skonfundowany / glupio’. Jest to przyktad
wykorzystywania w komunikatach frazeologii potocznej, ktora powszech-
nie funkcjonuje w dyskursie publicznym.

Komunikatem, w ktorym zastosowano innag konwencjonalng idioma-
tyke, jest reklama loterii ,Lotto”. Wyzyskano w niej nastepujacy slogan:
Nie pozwdél, by ktos zgarnal twoje marzenia. Przeksztalcenie frazeologi-
zmu jest w tym wypadku bardzo glebokie. Zachowano jedynie leksem
zgarnagéi pewna strukture semantyczna kolokwialnej frazy zgarnqcé cata
pule, ktora prymarnie odnosita sie do gier hazardowych. Obydwa powie-
dzenia powiazane sa ze soba na zasadzie asocjacji, poniewaz w wypadku
gier losowych wyraz marzenia konotuje leksemy takie, jak: wygrana, na-
groda czy pieniqdze.

Do sloganow reklamowych trafiaja tez czesto zmodyfikowane utwory
poetyckie. Przykladem moze byc¢ reklama kostki brukowej firmy Bauma,
w ktoérej wyzyskano fragment wiersza Cypriana Kamila Norwida pod ty-
tutem Fortepian Szopena.'* W komunikacie wykorzystano nastepujacy
wers: ideat siegnat bruku.'> Mozna go odczytywaé w sposob dostowny.
Presuponowane znaczenia sa nastepujace: ‘wyprodukowana kostka
brukowa jest wrecz idealna’.'® Wartos$ci symbolizowane przez fortepian,
takie jak doskonalos$é, piekno, ponadczasowos$é, zostaja przeniesione
na przedmiot reklamy. Nalezy jednak pamietac¢, ze Norwid postuzyt sie
w swym utworze poetyckim ironia, zniszczenie bowiem dobra material-
nego nie spowodowalo zatracenia wartosci nadrzednych — transcendent-
nych i moralnych.!” W komunikacie reklamowym mamy natomiast do
czynienia ze znaczeniem doslownym i apoteoza kostki brukowej. W ten
sposob hipotekst, do ktorego odsyla reklama, zostat strywializowany.

W reklamie papierosow ,Lucky Strike” dokonano parafrazy poczatku
ballady Adama Mickiewicza Pani Twardowska — Jedza, pija, lulki palq.'8

14 Por. T. Pohl, Motywy kulturowe i historyczne w przekazach reklamowych,
Zdunska Wola 2009, s. 9-10 [dostep: http://tomaszpohl.pl/pliki/ motywy-
kulturowe-i-historyczne-w-przekazach-reklamowych.pdf].

15 Por. C. Norwid, Fortepian Szopena, Kielce 2010, s. 10.

16 Por. W. Oleksiak, Metody konstrukcji sloganéw, ,Businessman” 1997,
nr 4, s. 81.

17 Por. J. Puzynina, Jezyk wartoSci, Warszawa 1992, s. 39-43.

18 Por. A. Mickiewicz, Pani Twardowska, Katowice 1987, s. 3.
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Modyfikacja jest naprawde niewielka. Slogan reklamowy brzmi: Jedza,
pija, Lucky pala. Spozytkowano tu podobienstwo brzmieniowe pomiedzy
nazwa papierosow ,Lucky” a wyrazem lulki, ktory oznacza fajke z cy-
buchem’.!® Dzieki zastosowaniu gry jezykowej opartej na podobienistwie
fonicznym komunikat jest tatwiejszy do zapamietania i przyciaga uwage
percypientow.

Tworcy reklam siegaja nie tylko do poezji, ale czerpia tez z prozy.
Przyktadem takiego odniesienia intertekstualnego moze by¢ dawna re-
klama proszku do prania ,Pollena 2000”. Nawiazuje ona do Potopu Hen-
ryka Sienkiewicza. Dwaj bracia Kiemlicze pytaja swojego ojca, czy maja
praé¢ — w sensie ‘bi¢’. Nalezy dodac, ze kod obrazowy reklamy nawiazuje
do sceny powiesci. Caly przekaz ma jednak inne zadanie: chodzi o przed-
stawienie okreslonego srodka pioracego. Czasownik nalezy odczytac
w sposob literalny jako ‘czyscic¢’. Postuzono sie mechanizmem kontrastu,
ktory jest wynikiem zastosowania wyrazu polisemicznego oznaczajacego:
1) czynnos¢ wymagajaca odwagi — walke (znaczenie potoczne o zabar-
wieniu ekspresywnym) oraz 2) czynnos¢ dos¢ trywialna — pranie / usu-
wanie brudu (znaczenie stownikowe). Wykorzystano wiec leksem, ktory
w zaleznos$ci od zastosowanej odmiany jezyka (jezyk potoczny a jezyk
ogoblny) asocjuje inne znaczenie. Wyrazenie ociec pra¢ wlasciwie weszto
juz do historii polskiej reklamy na state. Uzycie w komunikacie wyrazu
wieloznacznego aktywizuje odbiorce, zachecajac go do wziecia udziatu
w reklamowej grze.2°

Ciekawym zabiegiem jest trawestacja znanych tekstow piosenek. Chodzi
zarowno o utwory muzyki popularnej, jak i klasycznej. Przerobki piosenki
pod tytulem Jak dobrze nam zdobywad géry dokonano w reklamie proszku
do prania ,,Pollena Rex”. Zachowano tu pewien schemat syntaktyczny, jed-
nak semantycznie fragment ten zostal przeksztalcony bardzo gleboko, slo-
gan reklamowy brzmial bowiem: jak dobrze jest urzqdzaé pranie. Z kolei
w reklamie ,,Ajaxu” nawiazano do utworu klasycznego. Katarzyna Skrzy-
necka Spiewa w niej bowiem ,piesnn pochwalna” ku czci wyzej wymienio-
nego srodka czyszczacego, na melodie arii z opery Carmen George’a Bizeta.?!
Mozna tez spotkac sytuacje odwrotna, kiedy to utwér skomponowany na
potrzeby konkretnej reklamy zostaje ogdlnie znanym przebojem. Stalo sie
tak w wypadku piosenki Mydetko Fa, ktora, jak nazwa wskazuje, reklamuje
Srodek do higieny.?? Stosowanie w reklamach znanych motywow muzycz-
nych zwieksza atrakcyjnos¢ spotu oraz sprawia, ze jest on latwiej zauwa-
zalny i zapamietywany przez potencjalnych odbiorcow.

19 Wyraz lulek [w:] S. Lam (red.), Encyklopedyczny stownik wyrazéw obcych,
Warszawa 1936, s. 1171.

20 Por. T. Pohl, Motywy..., dz. cyt., s. 10.

21 Por. tamze, s. 12-13.

22 Por. M. Zboralski, Trafi¢ w sedno, ,Businessman” 1997, nr 11, s. 141-143.
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Tworcy komunikatéw reklamowych siegaja tez do dobrze znanych
motywow mitologicznych oraz biblijnych. Nie sa to jednak zabiegi sto-
sowane czesto, poniewaz wymagaja od odbiorcow pewnej wiedzy w celu
prawidlowego dekodowania przekazu. W ciekawy sposéb motyw mitolo-
giczny wyzyskano w reklamie napoju energetycznego ,,Red Bull”. Poka-
zano w niej Syzyfa, ktory z uporem, lecz nieskutecznie wtacza kamien
pod gore. To wlasnie reklamowany napdj dodaje skrzydet podczas sy-
zyfowej pracy.?® Napiecie semantyczne wystepuje tu pomiedzy dwoma
zwiazkami frazeologicznymi, przy czym jeden z nich jest presuponowany
przez kod ikoniczny: syzyfowa praca — ‘ciezka mozolna praca, ktora nie
przynosi efektu’,?* drugi natomiast podany jest w sposéb eksplicytny:
dodawaé, dodaé komus skrzydet, czyli ‘zachecac kogos do czegos, pobu-
dzac do dziatania’.?® Takie kontrastowe zestawienie wzmacnia wymowe
przekazu pokazujac, ze wypicie reklamowanego napoju pozwala dokony-
wac rzeczy niemozliwych.

Niektore reklamy wyzyskuja motywy o proweniencji biblijnej. Szcze-
gblnie chetnie wykorzystywany jest topos raju. Smak raju mozna poznac,
jedzac batoniki firmy Bounty. Widzimy tropikalna wyspe oraz piekna
dziewczyne, ktora spozywa reklamowane batony. Przekaz reklamowy
jest prosty do odczytania: jesli kto$ chce poczué sie jak w raju, powi-
nien postepowac w ten sam sposob jak bohaterka spotu. Popularnosé
tego motywu wynika z faktu kojarzenia Edenu z miejscem szczesliwosci
i spokoju. Topos ten wzbudza pozytywne konotacje u potencjalnych od-
biorcow, jest tez powszechnie rozpoznawany w chrzescijanskim kregu
kulturowym. Egzotyczny krajobraz staje sie¢ metaforyczna egzemplifika-
cja rajskiego ogrodu.?®

Kolejnym rodzajem nawigzan tekstowych jest wykorzystywanie zna-
nych watkow pochodzacych z basni i legend. Fabula jednej z reklam
promujacych piwo ,Redd’s” nawiazuje do bajki o Czerwonym Kapturku.
Dziewczyna ubrana w szkartatna peleryne niesie do swojej babci koszyk
z wiktuatami, jednak wiedziona ciekawoscia zbacza z obranej trasy i tra-
fia na ,szalong impreze”. Spot telewizyjny opatrzony jest nastepujacym
sloganem: Ciekawos$¢ to pierwszy stopieri do Redd’sa. Jest to trawesta-
cja znanego zwigzku frazeologicznego Ciekawo$é to pierwszy stopien
do piekta, ktory informuje o tym, zeby nie by¢ wscibskim, poniewaz
moze to doprowadzi¢ do negatywnych w skutkach zdarzen. Napiecie
semantyczne powstaje na linii: cos§ przyjemnego — co$ niebezpiecznego.
Reklamowany nap6j staje sie synonimem pokusy. Kod ikoniczny towa-
rzyszacy sloganowi jednoznacznie wskazuje jednak na to, ze owa pokusa

23 Por. T. Pohl, Motywy..., dz. cyt., s. 8.

2% Haslo syzyfowa praca [w:] A. Bernacka (red.), Stownik frazeologiczny,
Warszawa 2010, s. 733.

25 Hasto dodawac komus skrzydetl [w:] Stownik..., dz. cyt., s. 721.

26 Por. T. Pohl, Motywy..., dz. cyt., s. 8-9.
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nie jest grozna i moze jedynie przynies¢ wiele przyjemnosci oraz duzo
dobrej zabawy.

Motywami basniowymi postuzyli sie rowniez autorzy komunikatu
reklamujacego Srodek czyszczacy ,,Cif’. Przedstawili oni historie znie-
wolonej ksiezniczki, na ktorej krolestwo zta czarownica rzucila ,klatwe
powracajacego kurzu”. Reklamowany produkt staje sie jedyna szansa
na zdjecie ztego zaklecia. Chociaz nie mamy tu do czynienia z nawiaza-
niem do konkretnego utworu, lecz jedynie z zastosowaniem okreslone;j
konwencji, to jednak przedmiot reklamy zyskuje range magiczna, przez
co ulega gloryfikacji.

Przykladem komunikatu, w ktérym zastosowano tematy pocho-
dzace z legendy jest reklama piwa ,Harnas”. Wyzyskano w niej bowiem
elementy podania o Janosiku, jednym z najbardziej znanych slowian-
skich zbéjnikow, ktory okradat bogatych, aby zrabowane dobra odda-
wac potrzebujacym. Bohater ten przywodzi wiec na mysl pozytywne
asocjacje. Fabula reklamy jest bardzo prosta: Janosik po skoriczonej
pracy pije piwo ,Harnas”, ktére pozwala mu sie zrelaksowaé. Pozy-
tywne konotacje, wzbudzane przez postac zbojnika, zostaja przenie-
sione na przedmiot reklamy. W ten sposob zwieksza sie jego ranga.
Nalezy takze zaznaczy¢, ze juz sama nazwa piwa niesie ze sobag duzy
ladunek semantyczny, poniewaz leksemem harnas okreslano dowodce
grupy zbojnikow podhalanskich i karpackich. Powiazanie kodu ikonicz-
nego i werbalnego tworzy zatem komplementarna calos¢. Wyzyskana
w omawianych komunikatach strategia animacyjna wskazuje na obec-
nos¢ w tych reklamach silnych pierwiastkow ludycznych. W sposob
eksplicytny nie wychwala sie tu zalet produktu, sa one jednak dos¢
intensywnie presuponowane za pomoca zastosowanych gier reklamo-
wych, zarowno werbalnych, jak i pozawerbalnych, co jeszcze bardziej
poteguje efekt perswazyjny.

Odrebna kategorie reklam stanowia komunikaty wykorzystujace na-
wiazania do znanych dziet filmowych. Relacje intertekstualne zachodza
w tych wypadkach zaréwno na plaszczyznie werbalnej, jak i ikoniczne;j.
Pierwszym wartym odnotowania przykladem jest wyzyskanie w reklamie
perfum ,Lamborghini NWE ESPLOSIVO” modyfikacji repliki z bardzo
znanego dialogu, wypowiedzianego w filmie Gwiezdne wojny. W ory-
ginale tekst ten brzmi: niech moc bedzie z tobqg. Mamy tu do czynienia
z performatywna funkcja wypowiedzi, ktorej zadaniem jest wyrazenie
pewnego zyczenia, skierowanego do odbiorcy komunikatu. Przedmiot
reklamy zyskuje range talizmanu, ktory moze dodac¢ bohaterowi sity.
W wypadku tego komunikatu nawiazanie intertekstualne nie jest po-
wierzchowne, nie ma bowiem w nim zadnych odniesien ikonicznych,
a jedynie werbalne. W kodzie obrazowym nie znajdziemy przestanek,
ktore utatwialyby skojarzenie wyzej wymienionej repliki z okreslonym
dzietem kinowym. Tego typu relacja w przekazach reklamowych jest
jednak dos¢ rzadka. O wiele latwiej bowiem zaobserwowac zaleznosci
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przebiegajace na plaszczyznie powierzchniowej, ktora w tym wypadku
rozumiem jako kod pozawerbalny.?”

Modna tendencja, ktora da sie w ostatnim czasie zaobserwowac w re-
klamach, jest stylizowanie bohateré6w?® w nich wystepujacych na postacie
filmowe. Z takim rodzajem nawigzania mamy do czynienia w przekazie
reklamujacym sprzety elektroniczne wyprodukowane przez firme Kompu-
tronik. Nadawca komunikatu przypomina gléwnego bohatera popularnego
serialu telewizyjnego Skazany na $mierd, ktory ma bardzo charaktery-
styczny wyglad, poniewaz jego cate cialo pokryte jest tatuazami. Reklamo-
tworcy wykorzystali w tym wypadku nie tylko wizerunek filmowej postaci,
ale dokonali tez trawestacji tytulu serialu. Plakat reklamowy wyglada na-
stepujaco: w centralnym punkcie znajduje sie wizerunek mezczyzny stoja-
cego tylem, ktorego plecy sa wytatuowane. Obok widnieje slogan glowny:
skazany na sukces. Tylko osoba znajaca produkcje filmowa bedzie umiata
w sposob wlasciwy odebra¢ przekaz, poniewaz nawigzania nie sa w tym
wypadku tylko powierzchowne, lecz dotycza takze glebokich ptaszczyzn
semantycznych zawartych w serialu. Mozna stwierdzi¢, ze relacje intertek-
stualne wyzyskane w przekazie dotycza trzech aspektow:

1) upodobnienia postaci wystepujacej na plakacie do bohatera zna-
nego serialu telewizyjnego (jest to mezczyzna z charakterystycznie wyta-
tuowanym ciatem),

2) trawestacji tytulu serialu,

3) nawigzania do potocznego frazeologizmu bycé skazanym na suk-
ces, w znaczeniu byé predestynowanym do zrealizowania zamierzonych
celow.

Nawigzaniem do cyklu filméw o stynnym angielskim agencie postuzyli
sie tworcy reklamy kawy ,Nescafe”. Wykorzystany w komunikacie slogan
brzmi nastepujaco: Ta kawa nazywa sie Gold. Nescafe Gold. Za podstawe
zastosowanej gry jezykowej wzieto niewielkie podobienstwo brzmieniowe
pomiedzy nazwiskiem: Bond a nazwa kawy: Gold. Poza tym zastosowano
charakterystyczny dla gtéwnego bohatera schemat przedstawiania sie:
Nazywam sie Bond. James Bond. Po konwencjonalnej i spetryfikowa-
nej formule inicjujacej omawiany akt mowy: nazywam sie zostaje do-
dana nazwa wlasna, pelniaca funkcje dookreslajaca: Ta kawa nazywa
sie Gold. Nescafe Gold. Zabieg ten pelni glownie funkcje ludyczna. Po-
maga tez zapamieta¢ komunikat.

27 Sposob dekodowania kodu ikonicznego w reklamie prasowej przebiega
w nieco inny sposoéb niz percepcja kodu werbalnego. Co prawda zaréwno kod
slowny, jak i ikoniczny odbiera sie w sposob linearny, jednak istnieje kilka réznic
zwigzanych z szybkoscig przyswajania i interpretowania tak réznych zapiséw.
Por. P. H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999; M. Laszczak, Psychologia
przekazu reklamowego, Krakéw 1998; E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa
2003.

28 Leksemu bohater uzywam tu na okreslenie aktora wcielajacego sie w okre-
slong reklamowa postac.
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Pojawiaja sie rowniez przekazy, ktore staja sie swoistym pastiszem
okreslonych produkciji filmowych. Zabiegu tego uzyto w reklamie jednej
z sieci telefonicznej, a mianowicie w komunikacie reklamujgacym ushugi
firmy Plus. Spot utrzymany jest w konwencji opery mydlanej i nawigzuje
do fabuly telenoweli Moda na sukces. Odwotanie jest w tym wypadku
dosc¢ oczywiste, mimo ze dokonano wielu zmian, poczawszy od trawesta-
cji tytutu, ktory brzmi Moda na biznes, a na zmianie fabuly skonczywszy.
Akcja spotu rozgrywa sie w gabinecie dyrektora duzej firmy. Wymiana
replik jest typowa dla wyzej wymienionego gatunku, poniewaz sa one
monotematyczne, przez co nie stuza rozwojowi akcji. Rowniez aktorzy
grajacy w filmie reklamowym ucharakteryzowani sa na bohateréw wspo-
mnianego serialu. Odbiorcy nie maja problemu z odpowiednim odczyta-
niem zaréwno konwencji, jak i przestania komunikatu, gdyz nawigzano
tu do serialu bardzo popularnego, o ktérym styszaly nawet osoby, ktére
g0 osobiscie nie ogladaty. Pokazano na pozor skomplikowane problemy
rodzinne i biznesowe, ktére mozna rozwiazac¢ za pomoca ustug firmy
Plus, przez co osiagnieto efekt humorystyczny.

Analiza powyzszych egzemplifikacji pokazuje, ze przekazy, ktore maja
za swoj hipotekst dzieto filmowe, staraja sie pokazac réznego rodzaju po-
dobienstwa zachodzace pomiedzy filmem lub serialem a reklamowanym
produktem.

W ten sposoéb toczy sie kilkupoziomowa gra zachodzaca w plaszczy-
znach:

1) komunikat reklamowy — hipotekst,

2) komunikat reklamowy — odbiorcy komunikatu,

3) odbiorcy komunikatu — hipotekst.?°

Reklama prasowa i telewizyjna niezwykle chetnie nawiazuje do zna-
nych dziet filmowych w celu przyciagniecia uwagi potencjalnych odbior-
cow i uruchomienia u nich poszczegélnych etapow percepcji, ktoérych
konsekwencja ma by¢ dokonanie zakupu.3° Do najczesciej stosowanych
nawigzan intertekstualnych naleza:

1) trawestacje tytutow znanych filmow i seriali,

2) wyzyskanie kadru pochodzacego ze znanego filmu do tworzenia
plakatu reklamowego,

3) wyzyskanie charakterystycznego filmowego lub serialowego ele-
mentu (trawestacje badz doslowne przywolania wypowiedzi bohaterow
filmowych; wykorzystywanie typowych schematow syntaktycznych po-
chodzacych ze znanych produkcji kinowych i telewizyjnych; upodab-
nianie postaci wystepujacych w komunikatach do bohateréw filmowych

29 Por. M. Ruminska-Cela, Intertekstualno$é we wloskiej reklamie prasowej
[w:] Intertekstualno$é..., dz. cyt., s. 195-198.

30 Por. M. Laszczak, Psychologia przekazu reklamowego, Krakow 1998,
s. 97-101.
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i serialowych; wyzyskanie reprezentatywnych atrybutéw, bezposrednio
kojarzonych z dana produkcja filmowa).3!

Ostatnim rodzajem nawiazan intertekstualnych sa wypadki, w kto-
rych jeden komunikat reklamowy staje sie hipotekstem dla drugiego
przekazu. Dzieje sie tak zwlaszcza w reklamach firm produkujacych
kosmetyki zar6wno dla kobiet, jak i dla mezczyzn. Taka sytuacja za-
istniata w przekazie reklamujacym wyroby firmy Loreal. Poczatkowo pro-
dukowatla ona jedynie wyroby przeznaczone dla pan, jednak w ostatnim
czasie wprowadzila na rynek preparaty stuzace pielegnacji takze urody
meskiej. Z firma ta zwiazany byt nieodlacznie slogan, ktéry wszedl juz
do dyskursu publicznego i brzmiat: Loreal. Jestes tego warta. W rekla-
mach skierowanych do panéw mozemy zaobserwowaé wyrazne nawiaza-
nie do wyzej wymienionego wyrazenia. Na plakacie reklamujacym krem
przeznaczony do pielegnacji skory mezczyzn widzimy nastepujacy tekst:
Loreal. Ty tez jestes tego wart. Werbalnym wykladnikiem tej intertek-
stualnej gry jest dodanie do funkcjonujacego juz sloganu zaimka wska-
zujacego ty i partykuly tez, ktéra ma peknic¢ funkcje nobilitujaca, czyli
pokazywac, ze nie tylko kobiety zastuguja na specjalne traktowanie. Po-
nadto w komunikacie zostal zmieniony rodzaj gramatyczny z zeniskiego
na meski, co jest oczywiscie zwiazane ze zmiang grupy docelowe;j.

Nawiazanie intertekstualne, ktére mozna by nazwac wrecz kalka, po-
jawia sie w reklamie perfum ,Versace” przeznaczonych dla kobiet i dla
mezczyzn. Schemat tworzenia komunikatow jest identyczny. Na plakacie
reklamujacym kosmetyki meskie wida¢ postac bardzo przystojnego dzen-
telmena. Pod obrazem znajduje sie¢ nastepujacy tekst, bedacy swoistym
quasi-dialogiem: Zapach dla spontanicznego mezczyzny o silnej osobowo-
Sci? TAK, VERSACE PUR HOMME. W identycznej konwencji stworzony
zostal plakat reklamujacy perfumy przeznaczone dla pan. Wida¢ na nim
piekna dziewczyne, natomiast pod kodem ikonicznym umieszczono na-
stepujacy kod werbalny: Zapach dla naturalnej, pewnej siebie, a jed-
noczesnie niezwykle zmystowej kobiety? TAK, VERSACE VERSENSE.
Obydwa komunikaty koresponduja ze soba, tworzac koherentny dublet.

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze reklama dostarcza niezwykle cie-
kawego materiatu do badania intertekstualnosci. W analizowanych przeze
mnie przekazach dominuja nastepujace nawigzania miedzytekstowe:

1) przeksztalcenia zwiazkow frazeologicznych, réwniez tych naleza-
cych do tak zwanej frazeologii potocznej,

2) trawestacje fragmentéw wierszy, prozy, a takze tekstow piosenek,

3) wykorzystanie topiki mitologicznej i biblijnej,

4) odwotania do motywow basniowych i pochodzacych z legend,

5) nawiazania do dziet filmowych i telewizyjnych, przebiegajace na
roznych plaszczyznach,

31 Por. M. Ruminska-Cela, Intertekstualno$é..., dz. cyt., s. 195-199.
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6) nawiazania, w ktorych jedna reklama staje sie hipertekstem dla
innego komunikatu.

Jak wynika z powyzszej analizy, reklama wykorzystuje zaréwno ,kody
wysokie”, takie jak poezja, literatura czy mitologia, jak rowniez te czer-
piace z kultury popularnej, czyli ,kody niskie”. Umberto Eco okresla to
zjawisko mianem double coding.3? Polega ono na tym, ze reklama kiero-
wana jest zaréwno do odbiorcy wyksztalconego, ktéry potrafi dekodowac
bardziej wyrafinowane gry intertekstualne, jak i do ,recypienta maso-
wego”, postugujacego sie kodami niskimi.33

Reklama wyzyskuje juz istniejace elementy kultury, jednoczesnie
bedac jej czescia. Oscyluje pomiedzy dwoma biegunami. Z jednej strony
dazy do wytworzenia nowej jakosci, czegos oryginalnego, z drugiej zas
stosuje znane i utarte motywy kulturowe. Przekaz, ktory byltby catko-
wicie nowatorski, mogltby nie zosta¢ odpowiednio odczytany przez po-
tencjalnego odbiorce. Sztuka, film, literatura, basn, mitologia czy Biblia
stajq sie wiec obszarem zainteresowania tworcow reklam. Wszystkie te
zabiegi stuza przede wszystkim celom perswazyjnym. Wspoélczesna re-
klama musi by¢ bowiem kreatywna, aby zaciekawic coraz bardziej Swia-
domego i wymagajacego odbiorce.
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Intertextuality in press and television advertising
Summary

The author of this paper discusses the infrequently raised issues of
intertextuality in press and television advertising. She points to the intertextuality
mechanisms employed most frequently and cultural areas from which the modern
advertising draws (transformations of phraseological units, including the ones
belonging to the so-called colloquial phraseology; travestations of fragments of
poems, prose and song lyrics; employment of mythological and biblical topics;
references to fairy tale and legendary motifs; multi-plane allusions to film and
television works; references in which a given advertisement becomes a hypertext
for another message). The author analyses the verbal and iconic code exploited
in the messages by indicating a correlation between them. In this paper the
stylistically pragmatic analysis method is applied to individual advertisements.

Trans. Monika Czarnecka
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SHOP, SHOPPING, SHOPPER...

Truizmem bedzie stwierdzenie, ze w Polsce po roku 1989 zaszty bar-
dzo daleko idace zmiany w handlu i szeroko rozumianej ,kulturze ku-
powania”. Pojawily sie centra handlowe (nazywane dzi§ z angielskiego
galeriami), a samo robienie zakupow stato sie jednym ze sposobéw spe-
dzania wolnego czasu. Takze jezyk, co oczywiste, zmienia sie, probu-
jac niejako nadazy¢ za zmianami pozajezykowymi. Dotyczy to zwlaszcza,
choc¢ nie wylacznie, jezyka mlodszego pokolenia Polakow. Pojawiaja sie
nowe okreslenia (przede wszystkim zapozyczenia leksykalne oraz neo-
semantyzmy), ktorych zrédlem jest angielszczyzna. Celem niniejszego
krotkiego artykutu jest opisanie angielskich konstrukcji, powstatych na
podstawie wyrazu shop, a wystepujacych juz w polszczyznie: shopping,
social shopping, smart shopping oraz mystery shopper.

Na wstepie warto zaznaczyc¢, ze w literaturze przedmiotu! spotykamy
czasem podzial na tzw. pozyczki konieczne (uzasadnione) i zbedne. Kry-
terium podziatu jest tutaj obecnosé¢ (lub nie) polskiego odpowiednika
lub odpowiednikéw. A zatem komputer zostalby uznany za zapozyczenie
konieczne,? a np. sorry juz nie. Czy zatem uzywane dzi§ w polszczyznie
zapozyczenia powstale wokol slowa shop (przede wszystkim shopping)
moga by¢ zakwalifikowane jako zapozyczenia zbedne?

Wydawac by sie moglo, ze shopping jest w istocie pozyczka zdecy-
dowanie zbedna (istnieje wszak calkowicie rownowazne znaczeniowo
polskie stowo zakupy). Okazuje sie jednak, ze dla mtodego pokolenia Po-
lakow stowa te nie sg rownowazne: w rozmowach ze studentami dowie-
dzialem sie, ze shopping — mimo ze niektorych drazni jego ,ostentacyjna”
angielskos¢ — jest slowem niezwykle chetnie uzywanym przez mlodziez,
zarowno studencka, jak i mlodsza — licealno-gimnazjalna.

1 Zob. np. monografie E. Manczak-Wohlfeld nt. zapozyczen angielskich
w polszczyznie (Tendencje rozwojowe wspoétczesnych zapozyczen angielskich
w jezyku polskim, Krakow 1995).

2 Dawniej komputer niekoniecznie bylby uznany za zapozyczenie w pelni
uzasadnione: warto tutaj przypomniec starsze okreslenie mézg elektronowy (por.
USJP), ktore nie przetrwalo jednak w polszczyznie.
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Na poczatku warto porownac stownikowe definicje omawianych stow.
Wyraz zakupy jest definiowany przez USJP jako ,kupowanie réznych
rzeczy w sklepach”, co wskazuje na ogo6lnosc¢ stowa i mozliwos¢ jego sto-
sowania w licznych kontekstach. Shopping jest natomiast definiowany
przez WSWO (a takze SZA) jako ,robienie zakupow, zwlaszcza w duzych
centrach handlowych, bedace forma spedzania wolnego czasu”. Wymie-
nione stowniki podkreslajg zatem, ze shopping nie jest ,zwyklym” ro-
bieniem zakupow, ale i bardzo przyjemna czynnoscia (mozna by wrecz
zaryzykowac twierdzenie, ze jest on czyms$ w rodzaju hobby).

W tym miejscu warto uzupekicé informacje stownikowa: jak sie wy-
daje, istnieja bowiem dwie zasadnicze réznice pomiedzy znaczeniami
slow zakupy i shopping. Po pierwsze, warto podkresli¢, ze — jak wskazujg
przeprowadzone przeze mnie rozmowy z mtodymi ludzmi — shopping ko-
jarzy sie mtodemu pokoleniu Polakow przede wszystkim z kupowaniem
ubran, podczas gdy zakupy kojarza sie bardziej z czynnoscig wykony-
wanag codziennie lub prawie codziennie, czyli przede wszystkim zaku-
pami spozywczymi. Co jednak istotniejsze, shopping jest dla mlodych
ludzi czyms wiecej niz tylko prostym pojSciem do sklepu, zakupieniem
wybranego towaru i powrotem do domu. Jest on (co uwzgledniaja juz
definicje zamieszczone w WSWO i SZA) swego rodzaju sposobem spe-
dzania wolnego czasu: najczesciej w centrum handlowym, gdzie grupa
znajomych czy przyjaciol® chodzi od sklepu do sklepu, oglada ubrania,*
przymierza je (co nierzadko jest powodem do Zartow i rozmow), idzie na
kawe do kawiarni miedzy wizyta w jednym a drugim sklepie itp. Co wie-
cej, jak sie dowiedziatem, shopping wcale nie musi si¢ koniecznie zakon-
czy¢ kupnem towaru, liczy sie bowiem mito spedzony dzien.

Warto tutaj przytoczy¢ przyklady uzycia omawianego stowa wyno-
towane z Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego (NKJP): ,wczoraj big
shopping, dzisiaj znowu shopping, w sobote wyjazd” [www.forumowi-
sko.pl]; ,bytam, widziatam, kupitam kilka rzeczy, ogolnie rzecz biorac
calkiem milo wspominam (...) w tym roku nie bylam, na shopping wole
pojs¢ do centrum handlowego...” [w pierwszej czesci wypowiedzi mowa
o Jarmarku Dominikanskim] [www.forumowisko.pl]; ,ja juz najedzona,
umyta i ubrana i za pét godzinki shopping z przyjaciétka:)” [www.fo-
rumowisko.pl]. Warto tutaj zauwazy¢, ze stowo to jest juz odmieniane,
a zatem zostalo przyswojone morfologicznie, por. np. ,ulice coraz row-
niejsze, domy zgrabniejsze, szkoly nowsze, siatkarki piekniejsze. Przy-
bywa miejsc do shoppingu, jest w miare bezpiecznie i spokojnie” [mowa
o Pile] [NKJP, blog ,,Zasuwaniec”]; ,idac na shoppingowy maraton ludzie

S Istotne jest to, ze na shopping chodzi sie zazwyczaj ze znajomymi czy przy-
jaciolmi (nie samemu).

4 Czasem shopping moze odnosi¢ sie takze do zakup6w np. ksiazek czy plyt;
jest to jednak uzycie rzadsze niz w odniesieniu do ubran.
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chodza zazwyczaj po sprawdzonych juz wczesniej lokalach” [NKJP, ,Echo
Dnia”, ,Ubranie to wyzwanie”].

Kolejne konstrukcje uzywane w polszczyznie (cho¢ niewatpliwie rza-
dziej niz opisywany shopping), to social shopping oraz smart shopping.
Social shopping (na razie brak polskiego odpowiednika) to okreslenie za-
kupow (czy tez samego podejmowania decyzji o zakupie) na podstawie
opinii zamieszczanych w specjalnych serwisach internetowych. Umozli-
wiaja one uzytkownikom danego portalu wzajemne polecanie sobie pro-
duktow, takich jak np. modelu telefonu komérkowego, odtwarzacza DVD
czy telewizora, por. np. ,,Grosso.pl zostalo stworzone w mysl najnowszych
Swiatowych trendow wskazujacych na to, ze tzw. Social Shopping® bedzie
coraz bardziej dominowalo internetowy handel — informuja przedstawi-
ciele serwisu” [NKJP, ,Dziennik Internautéw”, ,,Spotecznosciowy han-
del online”]|. Znaczenie drugiego z omawianych wyrazen dobrze ilustruje
cytat zaczerpniety ze strony internetowej: ,Sprytne zakupy, tzw. «Smart
Shopping»,® czyli umiejetnos¢ korzystania z okazji na zakup dobrej jako-
Sci produktéw w okazyjnych cenach” [http://www.we-dwoje.pl/smart;
shopping;8211;;czyli;polak;na;madrych;zakupach,artykul,3691.html].
Obie omawiane frazy, spotykane w tekstach publikowanych w Interne-
cie, sg jednak praktycznie nieuzywane w rozmowach codziennych (w od-
roznieniu od samego stowa shopping). Wydaje sie, ze sa to konstrukcje
zupelnie niepotrzebne w polszczyznie, wprowadzane sztucznie i niejako
»na site”. Dotyczy to zwlaszcza drugiej z nich; wszak samo zjawisko po-
lowania na okazje cenowe (np. poprzez zakupy w tzw. outletach,” czyli
sklepach oferujacych np. koncowki serii) nie jest niczym nowym i nie
wydaje sie wymaga¢ nowej nazwy.

Warto tutaj zauwazy¢, ze — na szczescie — nie wszystkie derywaty po-
wstate w jezyku angielskim na podstawie stowa shop sa bezkrytycznie
przyjmowane przez uzytkownikéw jezyka polskiego. Przywolany wyzej
slownik (SZA) notuje ciekawe formy pochodne powstale od omawia-
nego stowa, takie jak shopoholik (‘osoba uzalezniona od zakupoéw’) oraz
shopoholizm (‘uzaleznienie od zakupow’). Wydaje sie jednak, ze sa to kon-
strukcje spotykane stosunkowo rzadko w polszczyznie, co potwierdza
NKJP: pierwsze z omawianych slow nie wystepuje tam wcale, a drugie
pojawia sie jedynie trzy razy w jednym tylko tekscie [,,Gazeta Pomorska”,
data publikacji 22.01.2010]. W tym wypadku angielszczyzna nie wyparta
rodzimych form: znacznie czesciej spotyka sie bowiem polskie uzalez-
nienie od zakupéw czy tez, zastyszany ostatnio w telewizji TVN, zakupo-
holizm. Forma ta wystapila takze m.in. w opisie uzaleznien w artykule
w ,,Dzienniku Gazecie Prawnej”: ,seksoholizm, pracoholizm czy zakupo-

5 Uzycie wielkich liter, bedace najprawdopodobniej kalkg z jezyka angiel-
skiego, jest tu naturalnie catlkowicie nieuzasadnione.

6 Por. przypis poprzedni.

7 Stowo to znajdziemy juz w SZA.
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holizm - z tych uzaleznien bedzie mozna sie od marca leczy¢ za darmo
w 26 placéwkach w Polsce”® [http://serwisy.gazetaprawna.pl/zdrowie/
artykuly /598450,darmowa_kuracja_dla_seksoholika.html].

Kolejnym derywatem powstalym w angielszczyznie na podstawie
slowa shop jest shopper (klient, kupujacy’). Wydaje sie, ze stowo to,
w angielszczyznie bardzo czeste, nie przedostalo sie do polszczyzny (przy-
najmniej na razie). Warto tez podkreslic¢, ze wyrazu tego nie odnajdziemy
ani w WSWO, ani w SZA. Co jednak ciekawe, w polszczyznie funkcjonuje
forma mystery shopper, czyli (ttumaczac doslownie) ‘tajemniczy klient’.
Znaczenie tej konstrukcji dobrze wyjasnia cytat zaczerpniety z NKJP:
,Jesli masz Srednie wyksztalcenie i dostep do internetu, mozesz zostac
«tajemniczym klientem», czyli ukrytym kontrolerem jakosci pracy sprze-
dawcow. Tajemniczy klient lub inaczej Mystery Shopper® zastepuje po-
pularng przed laty ksiazke skarg i zazalen. Udajac osobe zainteresowana
zakupem towaru lub ustugi, ocenia pracownikow sklepu, sposob ich
pracy, fachowos¢, zaangazowanie oraz podejscie do klienta” [,Dziennik
Baltycki”, data publikacji 17.08.2009]. Jak wskazuja analizowane tek-
sty, obie konstrukcje (angielska i jej polskie thumaczenie) wspoétistniejg
nierzadko w tym samym tekscie, a nawet w tym samym zdaniu. Warto
tutaj dodac, ze fraza tajemniczy klient zostala juz oficjalnie uznana za
nazwe zawodu (rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia
27 kwietnia 2010 r. w sprawie klasyfikacji zawodow i specjalnosci na po-
trzeby rynku pracy!©). Co jednak najciekawsze, forma ta zostata w oma-
wianym rozporzadzeniu uzupeiniona o fraze angielska: tajemniczy klient
(mystery shopper). Najwyrazniej zalozono zatem, ze okreslenie polskie
(bedace w istocie dokladna kalka wyrazenia angielskiego) jest na tyle
niejasne, ze wymaga niejako dookreslenia poprzez uzycie konstrukcji
angielskie;j.!!

8 Warto tutaj dodaé, ze USJP notuje jedynie dwie formy zakonczone na
-holizm: alkoholizm i pracoholizm, co wskazuje, ze jeszcze stosunkowo niedawno
formy takie byly rzadkie w polszczyznie. Dzisiaj, jak sie wydaje, konstrukcje
takie stajq sie coraz popularniejsze.

9 Ponownie mamy tutaj do czynienia z nieuzasadnionym uzyciem wielkich
liter.

10 Rozporzadzenie to mozna znalez¢ m.in. na stronie internetowej http://
/ /www.abc.com.pl/du-akt/-/akt/dz-u-10-82-537 [data dostepu 21.02.2012].

11 Notabene nie jest to jedyny wypadek wyjasniania nazw zawodoéw za po-
moca okreslen angielskich: inne przyktady tego typu (w cytowanym juz rozporza-
dzeniu) znajdziemy w wypadku takich okreslen jak promotor marki (trendsetter),
organizator imprez rozrywkowych (organizator eventéw), projektant stron inter-
netowych (webmaster), pracownik centrum obstugi telefonicznej (pracownik call
center), fryzjer zwierzat (groomer), sprzedawca obwozny z samochodu (vanseller).
Warto tutaj tez dodac, ze czasem okreslenia zawodoéw sa dodatkowo wyjasniane
za pomoca angielskich akronimow, por. np. monter samochodowej instalacji ga-
zowej (LPG) czy operator zintegrowanych systemow zarzadzania zasobami firmy
(ERP).
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Shopping trwale wszed! juz chyba do jezyka mtodego pokolenia Pola-
kow. Stowo to zostato juz uwzglednione przez stowniki wyrazéw obcych
(WSWO, SZA), co swiadczy o swego rodzaju usankcjonowaniu go w pol-
szczyznie. Zupelnie nieuzasadnione wydaje sie natomiast zapozyczanie
wyrazen typu smart shopping. Maja one ustabilizowane odpowiedniki ro-
dzime (polowanie na okazje, polowanie na wyprzedaze, szukanie okazji
itp.); co wiecej, w zaden sposéb nie nazywaja one nowych zjawisk. W tym
miejscu warto bytoby zwréci¢ uwage tworcom artykuléw publikowanych
zwlaszcza w sieci Internet, ze nie zawsze konieczne jest wprowadzanie
konstrukcji angielskich: nie powodujg one, ze tekst brzmi ,modnie;j”,
a wrecz przeciwnie — same czesto brzmia sztucznie, pretensjonalnie; co
wiecej, moga utrudnia¢ komunikacje przez swa niejasnosc.

Skroty nazw slownikow

SZA, 2010, E. Manczak-Wohlfeld (red.), Stownik zapozyczen angielskich w pol-
szczyznie, Warszawa.

USJP, 2003, S. Dubisz (red.), Uniwersalny stownik jezyk polskiego, Warszawa.

WSWO, 2003, M. Banko (red.), Wielki stownik wyrazéw obcych PWN, Warszawa.

_Marcin Zabawa
(Uniwersytet Slaski, Katowice)
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Ewelina Kwapien!
(Uniwersytet Warszawski)

SEOWNIK PRASLOWIANSKI,
REDAKCJA FRANCISZEK SLAWSKI,
WROCLAW 1974-2001

PELNY TYTUL
Franciszek Stawski (red.), Stownik prastowiariski, t. 1-8, Ossolineum,
Wroctaw 1974-2001.

JEZYK / JEZYKI

W opisie zastosowano jezyk polski; material egzemplifikacyjny po-
dany jest we wszystkich jezykach stowianskich, natomiast wyrazy
haslowe w rekonstruowanym jezyku prastowianskim. Procz tego, w ko-
mentarzach etymologicznych, podawane sa przyklady z jezykow niesto-
wianskich oraz rekonstruowane formy praindoeuropejskie.

LICZBA HASEL

Litery A i B (tom 1, 1974) licza prawie 900 hasel, w tomie pierw-
szym podano informacje, ze zawartos¢ tomu stanowi 1/12-1/10 catosci,
zatem nalezaloby przewidywac, ze catoS¢ obejmie 9000-11 000 hasetl.
Doktadna liczba opracowanych hasetl nie jest znana, poniewaz brakuje
wykazu leksemow z tomow juz wydanych.

Dotychczas ukazaly sie: tom 1 (1974) A-B, tom 2 (1976) C-DAVBENOTA,
tom 3 (1979) DAVBNB-DOBBRATI, tom 4 (1981) DOB’ESTb-DRUZBESTVO,
tom 5 (1984) DRBGATF-DBRAVD, tom 6 (1991) E-E-E, tom 7 (1995)
GA-GOBBDZb, tom 8 (2001) GODA-GYZA.

UKLEAD HASEL

Alfabetyczny; hasla uporzadkowano zgodnie z pisownia rekonstru-
owanych form prastowianskich.

1 Autorka artykutu i redaktorzy witryny Stowniki dawne i wspélczesne
(http:/ /www.leksykografia.uw.edu.pl) dziekuja prof. Stanistawowi Dubiszowi
i dr Marioli Jakubowicz za konsultacje.
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TWORCY

Pomystodawca opracowania Stownika prastowiariskiego byt Tadeusz
Lehr-Splawinski (1891-1965). Stownik powstaje w Zespole Zaktadu Sto-
wianoznawstwa PAN (tom 11 2), od 1979 r. (tomy 3-6) przemianowanym
na Zespo6t Instytutu Slowianoznawstwa PAN, a od 1995 r. (tomy 7 i 8§)
na Zespot Instytutu Slawistyki PAN. Redaktorem wszystkich wydanych
dotad tomoéw byt Franciszek Stawski, od poczatku zwiazany z przedsie-
wzieciem. Sklad zespotu ulegal zmianom, zob. rubryke Wydania. Poza
statymi czlonkami zespolu znacznag liczbe haset do pierwszych tomow
opracowali wybitni jezykoznawcy: Zbigniew Golab, Roman Laskowski
i Kazimierz Polanski.

Redaktor naukowy Stownika — Franciszek Stawski (1916-2001) — byt
rowniez autorem stownika etymologicznego jezyka polskiego, cieszacego
sie uznaniem badaczy ze wzgledu na jego wiarygodnosc¢ oraz solidne
podstawy naukowe (F. Stawski, Stownik etymologiczny jezyka polskiego,
t. 1-5 (A - Lzywy), Towarzystwo Mitosnikow Jezyka Polskiego, Krakow
1952-1982).

CHARAKTERYSTYKA

Stownik prastowiariski to jedyne tego typu przedsiewziecie powstale
na gruncie polskim, a takze pod wieloma wzgledami novum w skali euro-
pejskiej. Koncentruje sie bowiem na leksyce prastowianskiej rekonstru-
owanej na podstawie zabytkow pisSmiennictwa w jezykach stowianskich
(w tym zwlaszcza jezyka staro-cerkiewno-stowianskiego) oraz wspolcze-
snych jezykow, ze szczegolnym uwzglednieniem dialektow stowianskich.
Jako dodatkowe zrodla wiedzy zostaly potraktowane zapozyczenia sto-
wianskie w jezykach sasiednich, a takze material onomastyczny. Publi-
kacje mozna okresli¢ jako slownik etymologiczny, poniewaz duza czesc
objasnien skupia sie wokot kwestii pochodzenia poszczegolnych wyrazow.

Przez wiele dziesiecioleci brakowalo opracowania poswieconego ety-
mologii og6lnostowianskiej. Podstawa wiedzy na ten temat byl stownik
F. Miklosicha (Etymologisches Wérterbuch der slavischen Sprachen, Wien
1886) oraz E. Bernekera (Slavisches etymologisches Wérterbuch, Heidel-
berg 1908-1913 — ukazat sie jednak tylko do wyrazu morw), ktére trudno
uznac za aktualne oraz zgodne z obecnym stanem wiedzy.

Celem redaktoréw Stownika bylo zrekonstruowanie prastowianskiego
zasobu leksykalnego z okresu poprzedzajacego najstarsze dane histo-
ryczne, czyli z VII-VIII wieku n.e., poniewaz wtedy uksztaltowat sie osta-
tecznie wokalizm oraz konsonantyzm slowianskiego prajezyka.

Jako forme hastowa traktuje sie rekonstruowany wyraz praslowian-
ski, co moze powodowac trudnosci w znalezieniu hasta zgodnie z ukta-
dem alfabetycznym. Kazdy artykul haslowy obejmuje nastepujace
elementy: 1. rekonstrukcje praformy, 2. rekonstrukcje znaczenia pra-
stowianskiego, 3. materiat egzemplifikacyjny, 4. pochodzenie wyrazu,
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analize morfologiczna formy, ewentualne odpowiedniki indoeuropejskie,
5. podstawowa literature. W omawianym dziele przyjeto klarowne zasady
opracowania artykutow hastowych, uwzgledniajace rowniez podawanie
zrodel. Stownik prastowiariski jest opracowaniem cenionym przez bada-
czy jezykow stowianskich. Niestety, do tej pory nie ukazal sie w catosci -
do 2001 r. wyszlo drukiem osiem tomow. Prace nad Stownikiem stanely
pod znakiem zapytania po $mierci redaktora Franciszka Stawskiego. Na-
lezy mie¢ nadzieje, ze beda one kontynuowane.

INNOWACJE WARSZTATOWE

» W Slowniku prastowiariskim wyodrebnione zostaly z jednej strony
trzy warstwy chronologiczne omawianego stownictwa: stownictwo indo-
europejskie, battostowianskie oraz prastowianskie, z drugiej zas wydzie-
lone zostaty — ze wzgledu na pochodzenie — takze dwie warstwy w obrebie
materiatu leksykalnego, obejmujacego formacje zywe i produktywne
w okresie prastowianskim: stownictwo o potwierdzonej genezie prasto-
wianskiej oraz stownictwo, ktorego pochodzenie prastowianskie mozna
zakwestionowac.

» Istotnym elementem opracowania hasetl jest uwzglednienie licz-
nych dialektyzmoéw.

BUDOWA ARTYKULU HASLOWEGO

Artykuly hastowe w Stowniku prastowiariskim sa roznej dtugosci,
niektore stanowig odestania do innych form. Wyraz hastowy jest wysu-
niety, pogrubiony, rozpoczyna sie matlg litera. Podawany jest w rekon-
struowanej postaci praslowianskiej, niekiedy z zaznaczonym akcentem
(np. bord|a). Kazdy artykul hastowy rozpoczyna sie od wysuniecia
z lewej strony akapitu, kolejne artykuly oddzielone sa spacjami oraz wy-
raznie wewnetrznie posegmentowane, co sprawia, ze stownik jest czy-
telny. Po wyrazie haslowym nastepuja przyklady form gramatycznych,
ktore moga sprawia¢ trudnosci (bord |y, acc. b|ordq), oraz podane jest
podstawowe znaczenie w jezyku polskim i tacinnskim: zarost na dolnej
czesci twarzy, barba; czes¢ twarzy ponizej dolnej wargi, mentum’; w wy-
padku hasta bord|a podano dodatkowo definicje uzycia przenosnego,
zasygnalizowanego kwalifikatorem przen. o ‘réznych przypominajacych
czyms brode przedmiotach i roslinach’. Nastepne fragmenty artykulu ha-
slowego poswiecone sg odrebnym zagadnieniom. W kolejnych akapitach
hasta bord|a przedstawiona zostala historia wyrazu oraz jego znaczen
w poszczegolnych grupach jezykow stowianskich. W kazdym z nich uka-
zano w zarysie historie rozwoju znaczeniowego oraz formalnego omawia-
nego wyrazu.

W pierwszej kolejnosci scharakteryzowano dzieje wyrazu w jezykach
zachodniostowianskich. Na poczatku podano odpowiednik wyrazu w je-
zyku polskim: broda, wraz ze znaczeniem i informacja, od kiedy takie
znaczenie funkcjonuje — ‘barba’ od XIV w., oraz ‘mentum’ od XV w. Na-
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stepnie zaprezentowane zostaly szczegoélowe znaczenia, ktore wyewolu-
owaly od znaczenia przenosnego (‘o réznych przedmiotach podobnych’),
wraz z informacja o chronologii, w tym wypadku: ‘pek dtuzszej siersci lub
pior na podgardlu, pod pyskiem (u zwierzat, ptakow)’ od XVI w., w stpol.
i XVI w. tez: zarost na ciele w dolnej czesci brzucha; grzebien podszyjny
u kury; dziob statku’. W dalszej kolejnosci podane zostaly rozne liczne
znaczenia spotykane w dialektach oraz nazwy roslin, w ktérych stowo
broda wystepuje w zestawieniu, np. kozia broda. Dalej ukazano dzieje
slowa w roznych jezykach zachodniostowianskich (na péinocy Kaszub,
w jezykach: potabskim, dolnotuzyckim, gérnotuzyckim, czeskim oraz
staroczeskim i stowackim), gdzie rowniez m.in. nawigzuje sie do przyto-
czonego zestawienia.

Nastepny akapit poswiecony jest jezykom i dialektom potludniowo-
slowianskim. Rozpoczyna go informacja o znaczeniach w jezyku slowen-
skim: brdda ‘barba; mentum’, Zwisajaca skéra na szyi zwierzecia; wlosy
na kaczanie kukurydzy’, ‘najszersza czesc kosy’. Dalej oméwiona zostata
historia wyrazu w jezykach serbsko-chorwackim, staro-cerkiewno-sto-
wianskim, bulgarskim, macedonskim oraz w dialektach. Wsrod wyja-
Snien pojawia sie takze odpowiednik zestawienia terminologicznego kozia
broda. W kilku wypadkach, zapewne tam, gdzie byto to mozliwe do usta-
lenia, podana zostata réwniez chronologia.

Czes¢ artykulu haslowego poswiecona jezykom wschodniostowian-
skim rozpoczyna staroruska forma 6opoda ‘barba; zarost na policzkach;
mentum’, dalej przedstawiono dzieje wyrazu w jezykach rosyjskim, bia-
loruskim i ukrainskim, z uwzglednieniem znaczen dialektalnych oraz
dawnych. W akapicie zamykajacym artykut hastowy jest mowa o prain-
doeuropejskiej etymologii stowa broda: bhar-dha ‘zarost na dolnej cze-
Sci twarzy’ oraz o jego odpowiednikach w jezykach indoeuropejskich,
np. lotewskim, staro-wysoko-niemieckim i tacinskim. Znajduje sie tu
rowniez informacja podsumowujaca rozwoj znaczeniowy wyrazu, a mia-
nowicie: ,Rozw6j znaczenia szedl! w dwu podstawowych kierunkach:
1. (przez metonimie) ‘dolna czes$¢ twarzy, pierwotnie pokryta zarostem’
(...), 2. cos przypominajacego w jaki§ sposob: a) ‘zarost na dolnej cze-
Sci twarzy’ [w tym miejscu pojawia sie nawiazanie do zestawienia kozia
broda (kozysja borda) jako nazwy roslin — przyp. E. K.], b) ‘wystajaca dolng
czesé twarzy”.

Przy znaczeniach podawana jest precyzyjna lokalizacja zrodlowa, na
koncu artykutu hastowego znajduje sie odestanie do zrédet leksykogra-
ficznych i innych oraz inicjaty autorow artykutu.

INNE

» Prace nad Stownikiem prastowiarnskim, zainicjowane przez
T. Lehra-Splawinskiego, zostaly podjete w 1954 r. W kolejnych latach
rozstrzygano rozne problemy i trudnosci zwiazane z rekonstruowaniem
slownictwa prastowianskiego. W 1961 r. ogloszono zeszyt prébny, ktory
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obejmowal okoto stu hasel reprezentujacych wszystkie czesci mowy
z wylaczeniem zaimkoéw. Opracowywanie hasel okazato sie znacznie bar-
dziej czasochtonne niz poczatkowo przewidywano. Wstepnie opracowane
hasta musialy zostac¢ poglebione zaréwno pod wzgledem ilosci i jako-
Sci uwzglednionego materiatu leksykalnego, jak i informacji merytorycz-
nych, m.in. konieczne okazalo sie dokladniejsze przedstawienie analizy
morfologicznej, rekonstrukcji pierwotnego znaczenia oraz aktualizowanie
objasnien etymologicznych.

» Stownik prastowianski zostat wzbogacony o Zarys stowotwoérstwa
prastowiariskiego opracowany przez Franciszka Stawskiego. Jest to lacz-
nie kilkudziesieciostronicowe opracowanie monograficzne dotyczace tej
tematyki, zamieszczane partiami w pierwszych tomach Stownika.

CIEKAWOSTKI

Stownik prastowiarnski stanowit podstawe opracowania Lucyny
Agnieszki Jankowiak (Prastowianskie dziedzictwo leksykalne we wspot-
czesnej polszczyznie ogélnej, Warszawa 1997), koncentrujacego sie na
strukturze tematycznej wspotczesnego slownictwa polskiego odziedziczo-
nego z prastowianszczyzny. W ksiazce tej autorka przedstawita wnioski
plynace z zestawienia materialu leksykalnego 7 tomoéw Stownika prasto-
wianskiego ze Stownikiem jezyka polskiego pod redakcja Mieczystawa
Szymczaka (Warszawa 1994). Okazalo sie, ze w wydanych tomach Stow-
nika prastowianskiego znalazto sie blisko 1300 wyrazow pochodzacych
z jezyka prastowianskiego, funkcjonujacych bez wiekszych zmian we
wspolczesnej polszczyznie. Pozwolilo to na wyliczenie proporcji w odnie-
sieniu do catego zasobu leksykalnego polszczyzny. W wyniku tej ana-
lizy okazalo sie, ze wspoélczesnie w polszczyznie moze wystepowac nawet
5000-6000 sloéw odziedziczonych z jezyka prastowianskiego. Wczesniej-
sze badania T. Lehra-Sptawinskiego mowily o okoto 1700 takich wyra-
zow. Monografia L. A. Jankowiak stanowita punkt zwrotny w badaniach
nad stownictwem prastowianskim, w szczegolnosci nad tym, ktore funk-
cjonuje wspoélczesnie w jezyku polskim. Pozwolila ponadto réwniez na
inng ocene przyrostu leksyki w okresie staropolskim. Wzrost liczby stow-
nictwa (wedlug omawianych badan) mozna wiec okresli¢ jako trzykrotny,
a nie dziesieciokrotny — jak dotychczas sadzono [zob. S. Dubisz, Cha-
rakterystyka stownictwa staropolskiego [w:] W. Decyk-Zieba, S. Dubisz
(red.), Glosariusz staropolski, Warszawa 2008, s. XV-XVIII]. Warto dodac¢,
ze podstawa publikacji byta praca magisterska (!) autorki.

WYDANIA

Stownik prastowianski, red. F. Stawski, t. 1-8, Ossolineum, Wroctaw
1974-2001.

Tom 1 (1974): A-B; tom 2 (1976): C-DAVBNOTA; tom 3 (1979):
DAVBNB-DOBBRATI; tom 4 (1981): DOB’ESTb-DRUZBSTVO; tom 5
(1984): DRBGATI-DBRAV'B (opracowanie tomow 1-5: Wieslaw Borys,
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Wactaw Fedorowicz, Krystyna Herej-Szymanska, Wanda Namystow-
ska, Wladystaw Sedzik, Franciszek Stawski, Tadeusz Szymanski, Maria
Wojtyta-Swierzowska); tom 6 (1991): E-E-E (opracowanie: Wiestaw
Borys, Krystyna Herej-Szymanska, Wladystaw Sedzik, Franciszek Staw-
ski, Tadeusz Szymarnski, Maria Wojtyta-Swierzowska); tom 7 (1995):
GA-GOBBDZB; t. 8 (2001): GODA-GYZA (opracowanie toméw 7 i 8: Wie-
slaw Borys, Krystyna Herej-Szymanska, Mariola Jakubowicz, Bogumit
Ostrowski, Wladystaw Sedzik, Franciszek Stawski, Tadeusz Szymanski,
Maria Wojtyta-Swierzowska).

WERSJA ELEKTRONICZNA
Nie istnieje.
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SPRAWOZDANIE Z MIEDZYNARODOWYCH
KONFERENCJI NAUKOWYCH
»1I CONGRESSO INTERNATIONAL
DE FRASEOLOGIA E PAREMIOLOGIA”;
“I CONGRESSO BRASILEIRO DE FRASEOLOGIA”,
13-17 LISTOPADA 2011, UNIVERSIDADE DE BRASILIA, BRASIL

W Brasilii w dniach 13-17 listopada 2011 roku odbyly sie dwie potaczone
konferencje: “Il Congresso International de Fraseologia e Paremiologia” & ,] Con-
gresso Brasileiro de Fraseologia”. Konferencje te, zorganizowane przez Univer-
sidade de Brasilia, mialy charakter miedzynarodowy: uczestnicy reprezentowali
wiele krajow, miedzy innymi Brazylie, Finlandie, Francje, Hiszpanie, Kube, Mek-
syk, Polske, Rosje, USA, Urugwaj.

Uroczyste otwarcie konferencji, ktérego dokonali Maria Luiza Ortiz Alvarez,
dyrektor Instituto de Letras UnB, i jej zastepca Enrique Huelva Unternb&dumen,
miato miejsce w Instytucie Cervantesa w Brasilii. Wyklad inauguracyjny zaty-
tutowany Histéria da fraseologia e aspectos tedricos wyglosil profesor Dmitrij
Dobrovol’skij. Przedstawit on glowne tendencje badan frazeologicznych w ujeciu
historycznym i oméwil wspélczesne nurty analiz statych potaczen wyrazowych.
Zwienczeniem pierwszego dnia konferencji byta czes¢ artystyczna, podczas kto-
rej uczestnicy konferencji mieli okazje obejrze¢ pokaz tancéw Indian brazylij-
skich, wykonywanych do muzyki etniczne;j.

Kolejnego dnia, 14 listopada, Julia Sevilla Mufioz wystapita z wyktadem ple-
narnym Tragjetéria dos estudos paremidlogicos. Badaczka poswiecita swoje wysta-
pienie rozwojowi wspotczesnych badan paremiologicznych. Omowita tendencje
rozwojowe paremiologii w réznych krajach, miedzy innymi w Hiszpanii, Francji,
Portugalii i we Wloszech, podkreslajac potrzebe prowadzenia studiow nad histo-
ria badan nad przystowiami.

Po wyktadzie plenarnym odbyly sie dwie dyskusje panelowe. Pierwsza z nich,
»<Aspectos cognitivos e culturais da fraseologia e da paremiologia”, poswiecona
byla frazeologii i paremiologii w ujeciu kognitywnym i kulturowym. W dysku-
sji tej wzieli udzial: Antonio Pamies, Rosemeire Monteiro-Plantin, Elizabete
Aparecida Marques, Jean Philippe Zouogbo. Z kolei tematem drugiej dyskusji,
»A producao fraseoparemiografica”, byl opis stownikowy jednostek frazeologicz-
nych i paremiologicznych. Zaproszonych zostalo do niej trzech jezykoznawcow:
Maria Eugénia Olimpio de Oliveira Silva, Lucilia Chacoto i Leonel Ruiz Miyares.

Nastepnym punktem programu byt wyklad plenarny Guilherminy Jorge
A tradugdo nos estudos fraseoldgicos e paremiolégicos, ktora skupita sie na prze-
ktadzie stalych potaczen wyrazowych, przysparzajacych trudnosci ttumaczom.
Scharakteryzowala ona rodzaje ekwiwalentow i omoéowita wybrane techniki prze-
ktadowe, egzemplifikujac je bogatym materiatem.
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Nastepnie rozpoczeto obrady w czterech sesjach. Pierwsza za nich poswie-
cona byla badaniom korpusowym, druga — dydaktyce i thumaczeniu zwigzkow
frazeologicznych, trzecia — zwiazkom frazeologicznym w réznych gatunkach tek-
stow, na przykltad w jezyku polityki, popularnych piosenkach, tekstach praw-
nych i prawniczych. Polskim akcentem bylto wystapienie Joanny Szerszunowicz
zatytulowane Routine formulae and culture: on Polish phraseological units reali-
zing the hospitality scenario. Referat poswiecony byt polskim zwiazkom frazeolo-
gicznym, ktore uzywane sa w realizacjach scenariusza goscinnosci.

Dnia 15 listopada odbyla sie calodniowa wycieczka do Pirenopolis, miasta
polozonego w stanie Goias. Uczestnicy konferencji mieli okazje zobaczy¢ wodo-
spady i zwiedzi¢ miasto, w ktorym zachowala sie architektura kolonialna.

Kolejnego dnia, 16 listopada, uczestnicy konferencji mogli wybrac¢ sposrod
dwoéch wyktadéw o tematyce kulturowej. Carlos Alberto Crida Alvarez wyglosit
wyktad Fraseoparemiologia e Interculturalidad; omowil badania kulturowe idio-
mow i przyslow w ujeciu metodologicznym i przedstawil zastosowania wynikéw
tych studiéw. Lucilia Chacoto w swoim wystapieniu Fraseoparemiologia e tradu-
tologia skupila sie¢ na problemie przekladu statych potaczen wyrazowych w uje-
ciu kulturowym.

Kolejny wyktad plenarny wygtosita Inmaculada Penadés Martinez. Jej wy-
stapienie zatytulowane Diddtica da fraseologia e da paremiologia poswiecone
byto zwiazkom frazeologicznym i przyslowiom w nauczaniu jezyka hiszpanskiego
jako obcego. Zasygnalizowane zostaly problemy zwiazane z glottodydaktyka fra-
zeologizmo6w. Nastepnie badaczka omoéwita techniki nauczania statych polaczen
wyrazowych. Pozniej rozpoczely sie obrady w sekcjach. W pierwszej z nich prze-
wazaly referaty poswiecone rozmaitym aspektom leksykograficznym, w drugiej
zas — frazeologia w ujeciu etnolingwistycznym. Pozostale sesje poswiecone byly
stalym zwiazkom wyrazowym w ujeciu kulturowym, kontrastywnym i glottody-
daktyczym.

Po zakonczeniu obrad w sekcjach miata miejsce prezentacja nowych opraco-
wan poswieconych zagadnieniom z zakresu frazeologii. Byly wsrod nich ksiazki
autorskie, np. praca poswiecona frazeologii w nauczaniu jezyka hiszpanskiego
jako obcego (M. J. Leal Riol, La enserianza de la fraseologia en espariol como lin-
gua extranjera. Estudio comparativo dirigido a estudiantes angléfonos, Coleccion:
LINGUISTICA Y FILOLOGIA, Universidad de Valladolid, Valladolid 2011), przy-
stowiom (S. Suzete, G. de Oliveira Esther, Somos todos seras proverbiais, UEL,
Londrina 2011) i zwiazkom wyrazowym w ujeciu pragmatycznym (K. Rajagopa-
lan, Nova Pragmdtica — fases e feicées de um fazer, SP: Parabola Editorial, 2011)
oraz leksykografii (A. Balbino de Amorim Barbieri Durao, Vendo o diciondrio com
outros olhos, Uel, Londrina 2010). Prezentowano rowniez zbiory artykutéw po-
Swieconych zagadnieniom frazeologicznym (Uma (rejviséGo da teoria e da pesqu-
isa fraseolédgicas, red. M. L. Ortiz Alvarez, E. Huelva Unternb&dumen, SP: Pontes
Editores, Campinas 2011) i leksykograficznym (Diciondrios na teoria e na prdatica
—como e para quem sdo feitos, red. C. Xatara, C. R. Bevilacqua, P. R. M. Humble,
SP: Parabola Editorial, Sao Polo 2011) oraz stownik (P. C. Falcao Pastore, Dicio-
ndrio inglés-portugés de expressoes idiomdticas com nomes de nomes de animais,
HN Editora & Publieditorial, Sao José do Rio Preto 2011).
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Ostatni wyktad pod tytulem Delimitacdo das unidades fraseolégicas wygtosit
Salah Mejri. Omowit on kryteria wydzielania statych potaczen wyrazowych, takie
jak: polileksykalnos¢, stopien stalosci, brak mozliwosci wymiany komponentow.
Podkreslit rowniez, ze istnieje koniecznos¢ lepszego opracowania kryteriow deli-
mitacji, ktére pozwoli na lepsza ekscerpcje analizowanych zwiazkoéw. Po wykla-
dzie rozpoczeto obrady w sesjach, w ktérych dominowaly nastepujace tematy:
frazeologia animalistyczna, frazeologizmy w utworach literackich i frazeologia
w ujeciu kontrastywnym, frazeologia w nauczaniu jezyka obcego i w komunika-
cji jezykowej, aspekty stylistyczne frazeologii.

Po wystapieniach w sesjach odbyly sie kolejne dwie dyskusje panelowe,
z ktorych pierwsza byla poswiecona frazeologii i paremiologii w ujeciu inter-
dyscyplinarnym. W dyskus;ji ,Fraseologia e paremiologia: perspectivas inter-
disciplinares” udziat wzieli nastepujacy frazeolodzy i paremiolodzy: Kanavillil
Rajagopalan, Maria Aprecida Barbosa, Theo Harden. W czasie drugiej dyskusji,
yLinguistica de Corpus e estudos fraseoparemiolégicos”, referenci mogli wystu-
cha¢ Glorii Corpas Pastor, Stelli O. Tagnin i Huélintona Cassiano Rivy.

Wyktad pod tytultem Estudos fraseolégicos no Brasil: estado da arte zostat
wygloszony przez Marie Luise Ortiz Alvarez. Przedstawila ona historie badan
frazeologicznych prowadzonych od poczatku dwudziestego wieku w Brazylii. Od
roku 1990 w tym kraju obserwuje sie wzrost zainteresowania zagadnieniami
zwiazanymi z frazeologia. Omowione zostaly rowniez stowniki frazeologiczne je-
zyka portugalskiego i dwujezyczne opracowania frazeologiczne, ktéore zostaty wy-
dane w Brazylii w dwudziestym i w dwudziestym pierwszym wieku.

Konferencje zorganizowane przez Universidade de Brasilia pozwolily na
wymiane doswiadczen frazeologom i paremiologom, ktorzy prowadza badania
w Ameryce Potudniowej, Europie i Ameryce Pélnocnej. Na podkreslenie zastu-
guje bogactwo tematyczne wystapien, dotyczacych rozmaitych aspektow fraze-
ologii i paremiologii. Ozywione dyskusje swiadczyly o duzym zainteresowaniu
omawianymi zagadnieniami. Nalezy miec¢ nadzieje, ze kolejna brazylijska konfe-
rencja frazeologiczno-paremiologiczna, ktéra odbedzie sie w Fortalezie w listopa-
dzie 2013 roku, bedzie rownie owocna.

Joanna Szerszunowicz
(Uniwersytet w Bialymstoku)



ODKRYWANIE ZNACZEN W JEZYKU, redakcja naukowa Agnieszka
Mikotajczuk i Krystyna Waszakowa, Wydawnictwa Uniwersytetu War-
szawskiego, Warszawa 2012, ss. 332

Na recenzowana przeze mnie pozycje sktada sie zbiér dziewietnastu tekstow
poswieconych zagadnieniom semantycznym ukazanym z trzech perspektyw ba-
dawczych. Autorzy poszczegolnych rozdzialow ksiazki reprezentuja polskie i cze-
skie osrodki uniwersyteckie, co niewatpliwie podnosi walor naukowy ksiazki.

Material badawczy zawarty w Odkrywaniu... podzielony zostal na trzy cze-
Sci tematyczne: Studia semantyczne w kontekScie praktyki leksykograficz-
nej, Interpretacja pojeé, Na styku réznych jezykéw. Zgodnie z opinia wyrazona
w Przedmouwie, ,W czesSci pierwszej tej publikacji dominuja studia o nachyle-
niu strukturalistycznym, w ktérych istotna role odgrywa poréwnanie analiz
materiatu jezykowego z wynikami pracy leksykografow.” W tej czesci ksiazki
zamieszczono szes¢ tekstow, z czego dwa dotycza leksemu godnosé: R. Grzegor-
czykowej Rézne rozumienie wyrazu godnos$é we wspéblczesnej polszczyznie oraz
A. E. Piotrowskiej Rozwdj semantyczny wyrazu godnosé (od staropolszczyzny do
wspodtczesnosci). R. Grzegorczykowa analize semantyczng tytutowego leksemu
opiera na danych leksykograficznych zawartych w slownikach wspotczesnej pol-
szczyzny, na opisie znaczenia, w ktorym leksem ten uzywany jest w pracach
filozoficznych i psychologicznych oraz na badaniach ankietowych. W swietle do-
konanej analizy autorka dochodzi do wniosku, ze wyraz godnosé cechuje miedzy
innymi ,niedookreslonos¢ semantyczna, niejednoznacznos¢ i ambiwalencja ak-
sjologiczna”. Badaczka wskazuje, ze teza ta sktania, zwlaszcza leksykografa, do
ogoblnej refleksji nad wyborem metody oraz sposobu opisu znaczenia tego typu
jednostek.

Zestawienie tego studium z praca A. E. Piotrowskiej, obrazujacej historie
znaczenia wyrazu godnosé, pozwala czytelnikowi dostrzec zalety stosowania
zaréwno metody synchronicznej, jak i diachronicznej w procesie badania zna-
czenia stowa. Dzieki temu przekonac sie mozemy, ze metody te nie tylko sie uzu-
pelniaja, ale mozna powiedzie¢, ze ich zestawienie przyczynia sie do ukazania
calosciowego obrazu badanego zjawiska.

Kolejnym artykulem z omawianej czesci ksiazki, do ktérego chcialabym na-
wigzac, jest tekst E. Wierzbickiej-Piotrowskiej zatytulowany Komponenty se-
mantyczne i pragmatyczne w definicjach stownikowych. Autorka kieruje w nim
uwage czytelnika na nierozstrzygniety problem miejsca informacji pragmatycz-
nej w definicjach leksykograficznych. Nadmienia, ze przy tworzeniu opisu stow-
nikowego danego leksemu nalezaloby miedzy innymi zbadac, na ile komponenty
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pragmatyczne znaczenia sa jednostkowym uzyciem, w jakim stopniu sa one
przewidywalne, czy sa jakies state konteksty, w ktorych sie uaktywniaja. Ba-
daczka dostrzezony problem ilustruje przeprowadzona pod tym katem analiza
trzech leksemow: kwiczeé, niejaki, ba. Nastepnie dochodzi do wniosku, ze kom-
ponenty pragmatyczne powinny pojawiac sie w definicjach leksykograficznych.
Zauwaza, ze nalezaloby kazdorazowo przeprowadzac¢ doktadng selekcje tych
komponentéw. Jednakze w obliczu braku jednej, optymalnej metody, opartej na
jasnych kryteriach, trzeba by¢ bardzo ostroznym, aby uchroni¢ odbiorcéw prac
leksykograficznych przed chaosem, ktory moglby sie wkras¢ do definicji stowni-
kowej wskutek umieszczenia w niej nadmiaru informacji.

Jesli chodzi o drugg czesc¢ recenzowanego tomu, to zebrane tu zostaty ar-
tykuly, ,w ktorych Autorzy wykorzystuja narzedzia semantyki kognitywnej do
poglebiania interpretacji pojec” (str. 8). Te czesS¢ recenzowanej pozycji otwiera
tekst M. Gabskiej Rama interpretacyjna pojecia <milo$é> w polszczyznie, w kto-
rym wybor przedstawionej metody badawczej stanowi nawiazanie do teorii ram,
wykorzystywanej przez jezykoznawcow reprezentujacych nurt kognitywny. Sche-
mat ramy interpretacyjnej zaproponowany przez badaczke odnosi sie do pro-
totypowej sytuacji mitosci, a materiat stanowiacy podstawe analizy pochodzi
z Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego. Autorka, odwolujac sie do realizowa-
nego na Uniwersytecie Berkeley projektu ,FrameNet”, wyréznita centralne i pery-
feryjne elementy ramy, ktore jednoczes$nie skrzyzowala z poziomem uczestnikow
sytuacji oraz z komponentami peryferyjnymi. Artykut zawiera tabele, ilustrujaca
omawiang rame, oraz szczegolows jej analize, poparta wieloma przykladami.

Warto nawiaza¢ rowniez do kolejnego studium, ktoérym jest Konceptualiza-
cja wstydu w polszczyznie (na tle poréwnawczym) autorstwa A. Mikotajczuk.
W artykule badaczka przedstawia, w jaki sposob uczucie wstydu jest ujmowane
w psychologii i jak dokonuje sie konceptualizacja uczuc z tej sfery przezy¢é w réz-
nych jezykach, czyli na tle réznych kultur (polskiej, anglojezycznej, hinduskiej).
Zauwaza, ze przeprowadzanie tego typu badan moze by¢ postrzegane jako po-
mocne w okreslaniu stopnia oddzialywania czynnikéw kulturowych na koncep-
tualizacje poje¢ odnoszacych sie do domeny uczuc.

Ciekawa praca badawczg jest artykul M. Zawistawskiej Sposoby opisu zapa-
chu perfum (na przyktadzie wybranych tekstéw z blogéw), w ktorym autorka pod-
jeta probe zmierzenia sie z problemem konceptualizacji doznan zapachowych.
Jako metodologie opisu badaczka obratla teorie¢ integracji pojeciowej G. Faucon-
niera i M. Turnera. Dokonana analiza udowodnita, ze czlowiek opisuje zapach za
pomoca metafor, w ktérych zazwyczaj odnosi si¢ do doznan odczuwanych przez
pozostate zmysty. Stalym komponentem tych Srodkow jezykowych sa réwniez
personifikacje oraz obrazy danego typu przestrzeni (taka, las, ogréd itp.).

W drugiej czesci recenzowanej pracy pojawily sie trzy teksty czeskie: I. Va-
nkova, Bedqc poza czasem, postaciq i imieniem. O konceptualizacji uczué (zwlasz-
cza smutku) w jezyku czeskim i w poezji czeskiej z perspektywy egzystencjalnej,
A. Christou, Staba i ,,mocna” pteé? Stereotypy zwiazane z plciq zeriskaq i meska
w jezyku czeskim oraz R. Majerova, Odbiér metafor przez pacjentéw z anartriq
wrodzonq.

Pierwsza praca w spos6b niezmiernie ciekawy przypomina, ze istniejg zagad-
nienia, w ktérych naktadaja sie¢ na siebie plaszczyzny réznych nauk humani-
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stycznych, tu - filozofii i jezykoznawstwa. Artykut kieruje nas w strone filozofii
Martina Heideggera, ktora stanowi punkt wyjScia rozwazan na temat sposobow
konceptualizacji uczué. Na tej kanwie badaczka opisuje jezykowe oraz tekstowe
konotacje leksemu smutek, wychodzac od badania konotacji systemowych (zna-
czenia sekundarne, derywaty, frazeologia), a koniczac na poswiadczeniach lek-
semu w poezji czeskiej, pochodzacej z XIX i XX wieku.

Autorka drugiego artykulu w jezyku czeskim koncentruje si¢ na sposo-
bach konceptualizacji cech i emocji przypisywanych kobietom i mezczyznom.
Zauwaza, ze cechy te tworzag semantyczne opozycje. Nastepnie wskazuje, jakie
cechy laczone sa ze stereotypem kobiety jako: zony, dziewczyny, matki, maco-
chy, tesciowej, starej kobiety / baby. Badaczka dostrzegla, ze w czasach wspot-
czesnych stereotyp kobiety zaczal sie zmieniac, co zapewne wynika z przemian,
ktore dokonuja si¢ obecnie w sferze spoteczno-kulturowe;.

Kolejny tekst zawiera spostrzezenia R. Majerovej zebrane podczas praktyki
klinicznej w Instytucie Jedlicki w Pradze. Na podstawie poczynionych badan
autorka prezentuje swoja hipoteze dotyczaca wplywu defektu tak zwanej mowy
wewnetrznej na trudnosci w komunikowaniu sie pacjentow cierpiacych na ty-
tulowe schorzenie.

Jesli chodzi o trzecig czg§¢ recenzowanej pracy, to, jak zaznaczono w Przed-
mouwie, ,obejmuje [ona] prace teoretyczne i materialowe, ktore dotycza badan
nad znaczeniami stow i wypowiedzi w kontekscie réznic i podobienstw oraz zalez-
nosci miedzy jezykami” (str. 8). Na te czesS¢ skladaja sie cztery artykuly, z czego
jeden w jezyku czeskim.

Warto zwroci¢ uwage czytelnika na studium K. Waszakowej Ztozony cha-
rakter proceséw wilaczania elementéw obcych do jezyka polskiego (na przykta-
dzie zapozyczenia celebryta). Autorka, na podstawie danych wyekscerpowanych
z Internetu oraz prasy, podjela prébe opisania znaczenia nowego zapozyczenia,
ktéorym jest w jezyku polskim internacjonalizm celebryta, i przesledzenia jego
semantyczno-stowotworczej adaptacji. Badaczka przywoluje opis gniazda lek-
sykalnego celebrity, ktore znajduje sie w stowniku Collinsa, nastepnie opisuje
etapy adaptacji gtownego leksemu w systemie stowotworczym naszego jezyka,
a na koncu rozwazan opisuje strukture pojeciowa nowego podgniazda stowo-
tworczego, utworzonego przez wyraz celebryta.

Ostatni tekst omawianej pozycji to ciekawa praca Y. Kaschuk, Model sie-
ciowy znaczen leksemow punkti mouka. Geometryczna konceptualizacja Swiata
w jezyku polskim i rosyjskim. Autorka za podstawy materiatu przyjeta Kor-
pus Jezyka Polskiego Wydawnictwa Naukowego PWN, HarponaabHHM KOPITyC
pycckoro a3bIka oraz stowniki jezyka polskiego i rosyjskiego. Badaczka przesle-
dzila znaczenia leksemu punkt z perspektywy geometrii euklidesowej oraz jako:
malej, okraglej plamki; znaku graficznego; czesci okreslonej przestrzeni; miejsca
wykonywania jakich$ prac zleconych; miejsca w terenie, stanowiska, pozycji;
elementu jakiegos planu; jakiejs sprawy, kwestii; jednostki rachunku; granicy,
kresu, stopnia. To samo uczynila z leksemem moukxa. Przeprowadzona analiza
miata na celu wykazanie powiazan poszczegélnych znaczen ze znaczeniem geo-
metrycznym pojecia punkt. Zebrane spostrzezenia autorka porzadkuje poprzez
umieszczenie ich w wykresach, ktére obrazuja modele sieciowe znaczen obu
leksemow.
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Podsumowujac, chciatabym podkresli¢, ze recenzowana ksiazka jest przeze
mnie postrzegana jako pozycja prezentujaca zagadnienia semantyczne w sposéb
profesjonalny, uporzadkowany i ciekawy. Jest to praca, ktora z pewnoscia ode-
brana zostanie jako wartosciowa z punktu widzenia nie tylko jezykoznawcow.
Nieoceniong zaleta Odkrywania znaczen w jezyku jest wieloaspektowos¢ w uka-
zywaniu tytulowej problematyki. Postawa taka sprzyja wskazaniu drogi, ktéra
doprowadzi¢ moze kazdego badacza do nowatorskich rozwiazan.

Milena Wojtyriska-Nowotka
(Uniwersytet Warszawski)



JEZYK W MEDIACH. ANTOLOGIA, redakcja naukowa Malgorzata Kita
i Iwona Loewe, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2012,
ss. 304

W pazdzierniku 2012 r. pojawila si¢ nowa pozycja wydawnicza Jezyk w me-
diach. Antologia pod redakcja naukowa Malgorzaty Kity oraz Iwony Loewe.
Pomyst na opracowanie owego zbioru tekstéw zrodzit sie, jak same autorki wska-
zuja, z potrzeby usystematyzowania refleksji lingwistow nad zagadnieniem dy-
namicznie rozwijajacych sie mediéw oraz nowych metod komunikacji. Pozycja
zawiera wybor niezwykle atrakcyjnych artykutow, dotyczacych réznych aspek-
tow funkcjonowania jezyka w mediach. W tym zbiorze mozna znalez¢ teksty
wybitnych jezykoznawcow, komunikologéw oraz znawcow mediow z oSrodkow
badawczych w catej Polsce.

Antologia sklada sie ze wstepu i pieciu czesci, w ktorych tematycznie pogru-
powane sa teksty. W pierwszej zgromadzone sa te, ktore dotycza zagadnien ogol-
nych, a w kolejnych czterech te, ktore odnosza sie do poszczegdlnych mediow:
prasy, radia, telewizji i Internetu. W tym miejscu chciatam zaznaczy¢, ze gra-
nice tych rozdzialow sa pltynne, poniewaz w Antologii znajduje si¢ wiele tekstow,
w ktorych scharakteryzowane sa dwa media jednoczesnie. Zatem np. w czesci
zatytulowanej Radio mozemy znalez¢ tekst, w ktérym autor analizuje przyktady
zaczerpniete zaréwno z radia, jak i telewizji. Calo§¢ zamyka bogata bibliografia.

We Wstepie autorki pokrotce przedstawiaja problematyke funkcjonowania
mediow we wspoélczesnym Swiecie. Wskazuja na transdyscyplinarny charakter
badan nad komunikacjg w mediach oraz na wielonurtowosé rozwazan, dotycza-
cych mediow w ujeciu lingwistycznym. Podkreslaja tez, ze ten wybor tekstow
nie prezentuje katalogu zmian, ktére dokonywaly sie w jezyku mediéw na prze-
strzeni czasu, lecz dotyczy jezyka w mediach wspoétczesnych.

Wszystkie teksty, ktore zostaly zgromadzone w tej Antologii, sa nad wyraz in-
teresujace. Poruszane w nich zagadnienia sa bardzo istotne w dyskusji na temat
wspo6tczesnej roli mediow i ich wplywu na rézne dziedziny dziatalnosci czlowieka.
Nie zostaty one zebrane przypadkowo, lecz w sposob przemyslany, ukazujacy bo-
gactwo i wielowymiarowos¢ dorobku lingwistow w tym obszarze naukowym oraz
pewnego rodzaju ewolucje refleksji badaczy nad zagadnieniem funkcjonowania
jezyka w mediach.

Zwazywszy na fakt, ze 6w wybor zawiera imponujaca liczbe tekstow, zapre-
zentuje jedynie niektore z nich.

W pierwszym rozdziale czytelnik znajdzie nastepujace teksty: Media — sty-
lowy tygiel wspéblczesnej polszczyzny Stanistawa Gajdy, Zmiany w zachowa-
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niach komunikacyjnych a nowe odmiany jezykowe (odmiana medialna) Urszuli
Zydek-Bednarczuk, Eklektyzm tekstéw medialnych Kazimierza Michalewskiego,
Jezyk medidw w perspektywie aksjologicznej Grazyny Majkowskiej oraz tekst
Bozeny Witosz, ktéra pisze O potrzebie perspektywy multimedialnej w badaniach
stylistycznych. W tej czesci, z jednej strony, mozna odnalez¢ kanoniczny juz
tekst, w ktorym Stanistaw Gajda opisuje pewne prawidlowosci wystepowania,
czy tez wspotwystepowania, poszczegdlnych odmian jezyka w mediach, okre-
slajac je mianem medialnego tygla odmianowego. Ta analiza niejako otwiera
»drzwi” do dalszej dyskusji na temat ksztaltowania sie nowej, medialnej odmiany
jezyka. Z drugiej zas strony mozna natrafi¢ na interesujaca refleksje Grazyny
Majkowskiej na temat e-rzeczywistosci, w ktorej powstaja e-szkoly, e-banki badz
@seniorzy. W swoim tekscie autorka w sposob absorbujacy opisuje i analizuje
mechanizmy uruchamiane czy tez wytwarzane przez media, a wplywajace na ja-
kosé i styl naszego zZycia. Sygnalizuje tez, jak nieznajomos¢ i nieumiejetnos¢ po-
ruszania sie w sferze medialnej moze okazac sie wykluczeniem ze spotecznosci,
w duzym stopniu juz zmediatyzowane;j.

W drugim rozdziale zgromadzone sa teksty odnoszace sie do prasy, takie jak:
Stylistyka interakcyjna tekstow dziennikarskich Barbary Bogotebskiej, Palimp-
sesty stowne w jezyku mediow Alicji Kacprzak, Medialna kariera bledu jezyko-
wego oraz , Sprzedawanie” prywatnosci w mediach Malgorzaty Kity i ,, Wysoki
wspéblczynnik czadu”, czyli o stownictwie w prasie specjalistycznej — na wybra-
nych przyktadach Marii Wojtak. Frapujacy jest tekst traktujacy o palimpsestach,
wystepujacych w prasie i reklamie, ktorych baza sa réznego rodzaju tytuly, cy-
taty, zwiazki frazeologiczne badz nazwy postaci, instytucji czy tez produktow.
Alicja Kacprzak na poczatku opisuje sam mechanizm tworzenia palimpsestow,
a nastepnie przytacza wiele ciekawie obrazujacych to zagadnienie przyktadow,
ktore ukazuja zarazem duza skale tego zjawiska. Kolejny tekst z tej czesci Anto-
logii jest autorstwa M. Kity i dotyczy historii btedu jezykowego. Autorka zaczyna
swoj wywod od przytoczenia pewnej ,dziennikarskiej madrosci zbiorowej”, ktorej
nie sposob nie przytoczy¢, a brzmi ona nastepujaco: ,Bledy sedziow kryja kraty,
bledy lekarzy kryje ziemia, bledy dziennikarzy drukowane sg na pierwszych stro-
nach gazet”. Artykutl ten zawiera liczne przyklady i analize zarowno rozmaitych
btedéw jezykowych utrwalonych w mediach, jak i opinii nadawcéw i odbiorcow
na temat tych bledow.

Nastepny rozdzial, dotyczacy radia, utworzony zostal z nastepujacych tek-
stow: Jezykowe Swiadectwa zazytosci i familiarnosci na antenie radiowej i tele-
wizyjnej Barbary Bonieckiej, Zapowiedzi w polskim radiu Iwony Loewe, Relacja
radiowa a komentarz telewizyjny w ujeciu sktadniowo-informacyjnym (na mate-
riale sportowym) Jana Ozdzynskiego oraz Potoczne elementy jezykowe w polsz-
czyznie radia i telewizji Jerzego Podrackiego. Ta cze$¢ niniejszego wyboru znowu
pokazuje, jak rozmaite zagadnienia prezentuja zgromadzone w nim teksty, po-
niewaz z jednej strony mozna zapoznac sie z ciekawa analizg Barbary Bonieckiej,
ukazujaca permanentne dazenie do skracania dystansu miedzy ,nadawcami
medialnymi” a odbiorcami (stuchaczami, widzami) oraz towarzyszace temu zja-
wisku zabiegi jezykowe. Z drugiej strony mamy tekst Iwony Loewe, wpisujacy
sie w krag badan tekstologicznych i genologicznych, w ktorym autorka doko-
nuje charakterystyki gatunku, jakim jest zapowiedZ radiowa nazywana tez au-
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topromocja lub, zdecydowanie czesciej, zajawka. Sa to male formy, ktére jednak
bardzo czesto pojawiaja sie na antenie. I. Loewe w swoim tekscie pokazuje pe-
wien wzorzec oraz jego przeksztalcenia, ponadto prezentuje tez rozne rodzaje
zapowiedzi radiowych od autorskich przez mozaikowe i perswazyjne az po hy-
brydyczne. Caly tekst wzbogacony jest ciekawymi przykladami, dzieki ktérym
czytelnik moze sam dostrzec zarowno ich podobienstwa, jak i réznice.

Na kolejna czesc skladaja sie teksty dotyczace telewizji, takie jak: Jezyk To-
masza Lisa jako dziennikarza politycznego napisany przez Joanne Budkiewicz,
Medialna moda na dialog Malgorzaty Kity oraz artykut Iwony Loewe, ktora pisze
O dialogu z widzem w polskiej neotelewizji publicznej. Paratekst jako sktadnik
strumienia telewizyjnego. Tu chciatabym zwroci¢ uwage na analize Joanny Bud-
kiewicz, ktora opisata jezyk Tomasza Lisa, jednego z wspélczesnie najbardziej
cenionych dziennikarzy. Autorka badata jego wypowiedzi, pojawiajace si¢ w pro-
gramie ,,Co z ta Polska” emitowanym w Telewizji Polskiej oraz w ,Poranku Radia
TOK FM”. Rozwazania na temat poszczegolnych elementow jezyka osadzone zo-
staly w kontekscie rozwazan o idiolekcie.

Piaty, a zarazem ostatni, rozdzial Antologii zawiera trzy teksty dotyczace je-
zyka uzywanego w Internecie. Pierwszy z nich jest autorstwa Tomasza Piekota
Stowo w kulturze multimediéw, kolejny to Internet i jego zasoby w polskich ba-
daniach lingwistycznych. Rekonesans opracowany przez Iwone Loewe, trzeci to
Polska pisownia w Internecie, prestiz oficjalnej ortografii i jej nauczanie napisany
przez Wladystawa Lubasia. Autor tego artykutlu podjat sie nie lada wyzwania,
gdyz postanowil wyjasni¢ ,nieortograficznosc¢” tekstow internetowych. Niezwy-
kle ciekawe i trafne spostrzezenia, wiele przykladow, komentarzy oraz aneks,
zawierajacy swoista instrukcje dotyczaca emotikonéw sprawia, ze ta analiza jest
swego rodzaju kluczem do zrozumienia zjawiska, ktoérym jest mowa zapisana
czy inaczej pismo mowy.

Jezyk w mediach. Antologia to pionierska pozycja, poniewaz dotad w jednej
ksiazce nie zostaly zgromadzone teksty ukazujace lingwistyczny aspekt mecha-
nizméw medialnych. Co wiecej, sa to takze takie teksty, do ktoérych nierzadko
trudno bylo dotrzeé. Autorki adresuja ten wybor przede wszystkim do studentow
specjalizacji dziennikarskich na studiach humanistycznych, ja jednak polecam
te pozycje rowniez studentom dziennikarstwa oraz specjalizacji medialnych na
wydziatach nauk spotecznych oraz pedagogiczno-psychologicznych jako dosko-
nate wzbogacenie wiedzy na temat mediow.

Ewelina Tyc
(Uniwersytet Slaski, Katowice)
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WALIDATOR, WALIDACJA

Na pierwszy rzut oka, a raczej — ucha, wyraz walidator brzmi groznie. Dzieje
sie tak zapewne na zasadzie fonetyczno-semantycznych skojarzen z jednej
strony z czasownikiem potocznym walié ‘bi¢, uderzac’, a z drugiej — z czastka
-ator, wystepujaca w takich chociazby rzeczownikach, jak aligator czy predator,
oznaczajacych desygnaty, z ktorymi spotkanie przecietnego uzytkownika jezyka
konczy sie dla niego na ogo6t tragicznie. Oczywiscie, tego typu skojarzenia nie-
wiele majg wspolnego z prawdziwym pochodzeniem stowa i mozna by je okre-
sli¢ jako tzw. etymologie ludowa, ktora z regulty bywa falszywa. Na takiej samej
zasadzie nazwe Sandomierz ttumaczono, ze jest to miejsce, w ktérym ,San do-
mierza do Wisly”, nazwe Warszawa taczono z okrzykami flisakéw ,Warz Ewal”,
dobijajacych tratwami do brzegu i spodziewajacych si¢ cieplej strawy, a geneze
nazwy Czestochowa wyjasniano w ten sposob, ze w pagérkowatym terenie, gdy
jedzie sie droga, klasztor jasnogorski ,czesto sie chowa”. W istocie rzeczy te trzy
nazwy miejscowe pochodza od imion ich zatozycieli (czy posiadaczy) — Sedomira,
Warsza (€ Warcistawa), Czestocha (& Czestomira / Czestowoja).

Napis walidator wywolal moje zdumienie, poniewaz zostal umieszczony
w warszawskim tramwaju na urzadzeniu, ktore dotychczas byto okreslane swoj-
sko brzmiaca nazwa kasownik, majaca dobrze utrwalone w polszczyznie znacze-
nie ‘urzadzenie do dziurkowania lub stemplowania (kasowania) biletow, zwykle
w Ssrodkach komunikacji miejskiej’. Nalezy zatem domniemywac, ze — skoro
w tramwajach mamy walidatory — bedziemy teraz bilety walidowad, w przeciw-
nym bowiem razie zostaniemy zwalidowani przez kontroleréw. Chyba za duzo
tu tych zbednych innowacji leksykalnych.

Rzeczownik walidator jednak rzeczywiscie istnieje, chociaz nie notuja go do-
tychczasowe stowniki jezyka polskiego, poniewaz nalezy do najnowszych zapozy-
czen z jezyka angielskiego i to zapozyczen (jak bywa czesto) z zakresu stownictwa
specjalistycznego. Zgodnie z angielskojezyczna podstawa (ang. validator) ozna-
cza on program komputerowy, za pomoca ktérego mozemy sprawdzi¢ popraw-
nos¢ danego dokumentu o okreslonej postaci tekstowej. Jest to wiec, mowigc
inaczej, swego rodzaju weryfikator (‘czynnik, urzadzenie, ktoére wykazuje praw-
dziwos¢, przydatnosé lub wartosc czegos’), tester (‘przyrzad do przeprowadzania
okreslonych prob (testow) majacych na celu ocene stanu badanego obiektu lub
poprawnosci dziatania jakiegos urzadzenia’), kontroler (‘urzadzenie kontrolujace
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i regulujace prace silnikow, maszyn, innych urzadzen’) czy — po prostu — spraw-
dzacz.

Jak tatwo mozna zauwazy¢, w polszczyznie wystepuje szereg wyrazow, ktore
moglyby zastapi¢ forme o genezie angielskojezycznej (walidator), rowniez jako
termin informatyczny, ale wspolczesnie moc jezyka angielskiego, jako dzisiej-
szej taciny, jest na tyle duza, ze wolimy terminy zapozyczac niz tworzy¢ polsko-
jezyczne odpowiedniki terminow obcych. Jest to dos¢ ekonomiczne, wymaga
mniejszego wysitku i nie nalezy sie temu dziwic, jesli chodzi o slownictwo spe-
cjalistyczne, jednakze z walidatorem w tramwaju sprawa przedstawia sie tro-
che inaczej. Mamy tu bowiem do czynienia, jak sadze, z moda jezykowa (a moze
nawet ze snobizmem jezykowym) i bezkrytycznym przejmowaniem okreslen ob-
cojezycznych, co juz na aprobate nie zastuguje.

Niestety tego typu ,modniarska” czy snobistyczna postawa coraz czesciej wy-
stepuje w sferach administracyjnych i naukowych, funkcjonujacych na styku
z instytucjami Unii Europejskiej, w ktorych — co naturalne — dominuje globalny
jezyk angielski.

Przyktadowo, w dokumentacji dotyczacej polskiego systemu oceny osiagniec
edukacyjnych i polskiej struktury poziomow ich kwalifikacji znajdujemy okre-
Slenie walidacja w znaczeniu ‘wieloetapowy proces sprawdzania, czy zostaly
osiagniete kompetencje wymagane dla danego poziomu kwalifikacji’. Jest to,
oczywiscie, bezposrednie zapozyczenie formalnosemantyczne ang. validation,
ktore ma nastepujace polskie leksykalne odpowiedniki: uprawomocnianie, nada-
wanie mocy prawnej, zatwierdzanie, weryfikowanie, ratyfikowanie, stwierdza-
nie wazno$ci, ocenianie waznos$cii w tym wypadku wlasciwym polskojezycznym
okresleniem jest weryfikacja.

Na czym polega btednosc postepowania zwolennikow walidacjii tym podob-
nych neoanglicyzméw? — Na nieuwzglednianiu réznic w historii rozwoju obu
jezykow: polskiego i angielskiego. W jezyku angielskim wystepuje cata rodzina
wyrazow z rdzeniem valid-: valid, validate, validation, validity, ktéra znajduje
geneze w XVI-wiecznym zapozyczeniu lac. validus ‘mocny, silny, skuteczny,
zdrowy’ (badz fr. valide, ktoére rowniez mialo tacinska geneze). W jezyku angiel-
skim zatem terminy prawne, administracyjne, ale takze metafory, z wyrazami
o tym rdzeniu sa utrwalone i powszechnie zrozumiate.

W jezyku polskim, ktéry przeciez ma takze wiele zapozyczen z laciny, jest
inaczej. Termin walidacja byl dotad notowany jedynie w stownictwie psycho-
logicznym w znaczeniu ‘potwierdzenie, uprawomocnienie’ (cho¢ — prawde mo-
wigc — takze nie wiadomo, po co), a zarazem - jak wykazano wyzej — jest szereg
polskich okreslen, ktére doskonale oddaja tresci angielskojezycznych terminow
z rdzeniem valid-. Nie ma zatem sensu wprowadzanie do polszczyzny form typu
walidacja, walidowaé, zwalidowaé, zwalidowany, trzeba natomiast angielskoje-
zyczne teksty, redagowane przez instytucje Unii Europejskiej, dobrze ttumaczy¢
na jezyk polski, zgodnie z dobrymi tradycjami translatoryki i legislacji. By jednak
tak byto, trzeba dobrze znac jezyk polski.

Te dwie postawy: ,zwolennikéw walidacji’ i ,zwolennikow translacji” symbo-
lizuja dwa mozliwe kierunki rozwoju polszczyzny wspoélczesnej — w strone wo-
lapiku neoeuropejskiego lub w strone polszczyzny kulturalnej. Warto, zeby ci
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wszyscy, ktorzy — upowszechniajac tego typu neoanglicyzmy — przytaczaja argu-
mentacje, ze tak to zostalo zapisane w dokumentach (unijnych, rzadowych itp.),
uzmystowili sobie, ze w sprawach kultury i poprawnosci jezyka przyjmowanie
kryteriow nielingwistycznych (i w tym wypadku niemerytorycznych) nie powinno
mie¢ miejsca.

S. D.



INFORMACJE DLA AUTOROW ,,PORADNIKA JEZYKOWEGO”

Prosimy Autoréw o nadsyltanie artykulow, rozpraw, recenzji publikacji
jezykoznawczych oraz sprawozdan z konferencji, sympozjow i spotkan, ponie-
waz chcemy, aby ,Poradnik Jezykowy” w szerokim zakresie informowatl o zyciu
naukowym w kraju i za granica.

Uprzejmie prosimy Autoréw o przestrzeganie nastepujacych zasad redak-
cyjnych:

*

Objetos¢ artykutu nie powinna przekraczac¢ 14 stron znormalizowanego
komputeropisu/maszynopisu (ok. 25 000 znakéw ze spacjami), objetos¢
recenzji zas — stron 7 (ok. 12 000 znakéw ze spacjami).

Prosimy o dotaczenie do tekstu artykulu krotkiego (p6t strony znorma-
lizowanego maszynopisu, ok. 1000 znakéw ze spacjami) streszczenia
w jezyku polskim. Powinno ono zawiera¢: 1) uzasadnienie podjetych
badan; 2) prezentacje uzyskanych wynikéw; 3) oméwienie zastosowanej
metody badawczej. Te streszczenia po przethumaczeniu na jezyk angiel-
ski beda tez publikowane w elektronicznym czasopi$§mie Akademii Nauk
panstw Grupy Wyszehradzkiej ,The Central European Journal of Social
Sciences and Humanities”.

W cudzyslowie podajemy tytuly czasopism oraz cytaty — jezeli nie sa wy-
odrebnione w inny sposéb (np. inna wielkoscig pisma).

Kursywa wyodrebniamy wszystkie omawiane wyrazy, zwroty i zdania,
ponadto tytuly ksiazek i czesci prac, tzn. rozdzialéow i artykuléw, oraz
zwroty obcojezyczne wplecione w tekst polski.

Podkreslenia tekstowe oznaczamy spacja (druk rozstrzelony).
Znaczenie wyrazoéw omawianych podajemy w tapkach * .

Prace nalezy dostarcza¢ w postaci wydruku oraz wersji elektronicznej na
konto: poradnikjezykowy@uw.edu.pl

Autoréw przysylajacych swoje prace po raz pierwszy prosimy o czytelne
podanie imienia, nazwiska, tytulu naukowego lub zawodowego, nazwy
osrodka naukowego (przy ktérym chca afiliowac tekst artykuhu), adresu
prywatnego, adresu e-mail i numeru telefonu. Pliki prosimy przysytac
w formacie edytora MS Word (*.doc, *.rtf).

Autorzy sa zobowiazani do zlozenia oswiadczenia o oryginalnosci autor-
skiej tekstow.

Redakcja nie zwraca tekstow niezamawianych.
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