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ANTYSEMITYZM W POLSKIEJ PRASIE
DWUDZIESTOLECIA MIEDZYWOJENNEGO.
LEKSYKA NAGLOWKOW PRASOWYCH TYGODNIKA
,POD PREGIERZ”

Zgodnie z tytulem przedmiotem niniejszego artykutu jest przedsta-
wienie wynikow analizy leksykalnej wybranych naglowkow prasowych
pochodzacych z tygodnika ,Pod Pregierz. Pismo Poswiecone Obronie Han-
dlu i Przemyshu Chrzescijanskiego w Wielkopolsce”. Czasopismo ukazy-
walo sie w latach 1929-1939. Trzeba zaznaczy¢, ze od 1934 r. gazeta
czesto zmieniata podtytul, a w roku 1939 zmianie ulegl tytul pisma na
sPregierz: Pismo Antyzydowskie, Poswiecone Obronie Handlu, Przemystu
i Rzemiosla Chrzescijanskiego: Poznan, Warszawa, Krakéw, Sosnowiec,
Katowice, Bydgoszcz, Gdynia, Radom, Lublin”. Gazeta byla tygodnikiem
ilustrowanym, wydawanym w Poznaniu przez Leona Kuliga. W 1939 r.
osiagneta naktad 25 tysiecy egzemplarzy! i powiekszyta zasieg kolportazu
daleko poza Wielkopolske, co skwapliwie uwypuklono w podtytule. Tek-
sty zamieszczane na tamach tygodnika wpisuja sie w krag tematyczny
zwiazany z antysemityzmem, a walka z Polakami Zydowskiego pochodze-
nia koncentruje sie na polu zycia handlowego i gospodarczego Drugiej
Rzeczypospolite;j.

Na podstawe materialowa niniejszej analizy ztozylo sie 1637 nagltow-
kéw prasowych zamieszczonych w 106 numerach czasopisma.? Wybor
wymienionych pozycji zostal podyktowany dostepnoscia materiatow
— tylko te egzemplarze przetrwaly zawieruche wojennag i zachowaly sie do
naszych czasow. W kwestii formalnej nalezy wskazac, ze termin nagté-
wek przyjetam za W. Pisarkiem w znaczeniu ‘wydrukowany tytul (wraz
z ewentualnymi nadtytutami i podtytutami) wypowiedzi, dziatu lub ru-

1 J.B. Michlic, Obcy jako zagrozenie. Obraz Zyda w Polsce od roku 1880 do
czaséw obecnych, Warszawa 2015, s. 164.

2 Z roku 1933 pochodzito 25 numeréw, z roku 1934 - 26, z roku 1935 - 25,
z roku 1936 - 1, z roku 1937 — 14 i z roku 1939 - 16 numerow. Wszystkie nu-
mery poddane ekscerpcji dostepne sa w formie zdigitalizowanej na stronach:
https://polona.pl/search/?query=pod_pr%C4%99gierz&filters=public:1 oraz
https:/ /polona.pl/search/?query=pr%C4%99gierz&filters=public:1 — stan na
dzien 01.01.2020 r.
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bryki w czasopi§mie’.?> Odmiennie jednak niz W. Pisarek nagtéwek wie-
loczlonowy potraktowalam jako jednostke i nie wyr6znitam w jej obrebie
tytutu gléwnego, ktoremu towarzyszy nadtytul albo i nadtytut, i podty-
tul. Ponadto z analizy wylaczylam srodtytuly, czyli nagtowki poszczegol-
nych czesci artykutu.

Na wstepie trzeba zaznaczyé¢, ze tytul jest jednym z najmniejszych
tekstéw pojawiajacych sie w publikacjach prasowych i jednoczesnie
jest tekstem najistotniejszym.* Przypisane sa bowiem do niego bardzo
wazne funkcje: przede wszystkim naglowek ma w sposéb skrétowy po-
wiadamiac¢ czytelnika o tresci wypowiedzi, a z drugiej strony ma by¢ tym
bodzcem, ktéry ma zachecac odbiorce do zapoznania si¢ z trescig artyku-
hi.> W Scistej korelacji z tym podziatem pozostaja dwa typy nagtowkow,
a mianowicie te, ktorymi opatrzone sg wypowiedzi informacyjne, oraz te,
ktére nazywaja wypowiedzi publicystyczne. Pierwszy typ ma za zadanie
streszczenie wypowiedzi, dlatego przyjmuje forme krotkiego oznajmienia,
w ktorym dominuje slownictwo neutralne stylistycznie. Drugi typ jest
bardziej urozmaicony, czesto nawiazuje do stylistyki jezyka méwionego,
a nawet potocznego, jego celem zas jest wskazanie gtownej mysli wypo-
wiedzi, a podstawowa funkcja — zachecenie odbiorcy do zapoznania sie
z treScig tekstu.®

Nalezy wskazaé, ze na kartach tygodnika ,,Pod Pregierz” odnotowa-
tam obecnos¢ obu typow nagléwkow, cho¢ przewaza typ publicystyczny.
Z punktu widzenia uksztattowania sktadniowego dominujq nagltéowki jed-
nozdaniowe, ktére stanowig az 87% (czyli 1 429) wyekscerpowanych jed-
nostek — w tym zas zbiorze nieznacznie dominujg wypowiedzi rozwiniete,
w sklad ktérych wchodza wiecej niz trzy wyrazy (58%, czyli 834 jed-
nostki). Naglowkow wielozdaniowych jest 13% (czyli 208), niejednokrot-
nie sg bardzo rozbudowane i stanowia sui generis streszczenie artykutu,
przejmujac tym samym funkcje nagtowkéow srodtekstowych. Ukierunko-
wanie informacyjne jest w nich tak duze, Zze czytelnik moze poprzestac
tylko na zapoznaniu sie¢ z ich trescia, a nastepnie przejsé¢ do kolejnych
artykulow prezentowanych na tamach tygodnika.

Uwzgledniajac perspektywe pragmatyczna, ktéra w wypadku anali-
zowanych jednostek jezykowych koncentruje sie na wzbudzaniu zain-
teresowania czytelnika przedstawianym mu tekstem, trzeba wskazac,
ze zadanie to najlepiej wypelniaja nagltowki w formie zdan pytajacych
i rozkazujacych, gdyz te schematy sktadniowe ulatwiaja prowadzenie gry

8 W. Pisarek, Poznad prase po nagtéwkach! Nagtéwek wypowiedzi prasowej
w oswietleniu lingwistycznym, Krakéw 1967, s. 4-5.

4 M. Slawska, Tytut - najmniejszy tekst prasowy, ,Rocznik Prasoznawczy”
2008, 11, s. 117.

5 A. Markowski, O tytulach publikacji prasowych, ,Prasa Techniczna” 1977,
nr 3, s. 25.

6 Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw 1976, s. 244.
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jezykowej miedzy autorem tekstu a czytelnikiem.” W czasopismie ,Pod
Pregierz” zdecydowanie przewazaja zdania oznajmujace, ktorych jest az
87% (czyli 1 431). Naglowkow sformutowanych w trybie rozkazujacym
jest 6,6% (czyli 108), w formie pytajnej zas 5,7% (czyli 93), w postaci
zdania koniczacego sie dwoma znakami interpunkcyjnymi (?!) jest 0,3%
(czyli 5). Charakterystyczne dla gazety jest to, ze nagltowki o strukturze
rozkazujacej i pytajnej zamieszczane byly na stronie tytutowej. Czyniono
tak w celach perswazyjnych, gdyz odwotywaly sie one nie do wiedzy
czytelnika, lecz do sfery emocji, uprzedzen i stereotypow. Pierwsze od-
grywaly role apeli — wzywaly czytelnikéw do walki w imie obrony zagro-
zonych interesow finansowo-gospodarczych chrzescijanskiego Swiata.
Drugie — najczesciej przybieraly postac aitiologii, ktora polega na zada-
waniu pytan i udzielaniu na nie odpowiedzi.® Wiekszos$¢ pytan zaktadata
niewiedze odbiorcy, dlatego odpowiedzia na nie byta tres¢ artykutu, ktora
jednoczesnie zawierala wskazowki dotyczace pozadanego — czyli antyse-
mickiego — kierunku myslenia i postepowania.

Zarysowanej powyzej funkcji pragmatycznej naglowkow calkowi-
cie podporzadkowana zostala pelniona przez nie funkcja estetyczna,
ktéra zazwyczaj sprowadzata sie do uatrakcyjnienia wygladu zewnetrz-
nego kolumn i sposobu ich rozmieszczenia.® W tygodniku ,Pod Pregierz”
gléownym celem szaty graficznej naglowkow bylto absorbowanie uwagi
czytelnika i koncentrowanie jej na prezentowanej tresci. Wszystkie na-
glowki wydrukowane zostaly czcionka pogrubiona. Rozmiar czcionki jest
urozmaicony; czeste sa wypadki, ze nagléwek rozpoczyna sie czcionka
bardzo duza, a konczy Srednia badz mata. Duza i bardzo duza czcionka
zarezerwowana jest dla strony tytutowej. Poza tym stosowane sg wersa-
liki, podkreslenia, druk rozstrzelony oraz taczenie liter w danym stowie
za pomoca dywizu, np. Z-y-d-y, N-a-r-e-s-z-c-i-e.

Podsumowujac omowiona kwestie, trzeba stwierdzi¢, ze ksztal-
towi skladniowemu i graficznemu naglowkow przyswiecat wyrazny cel
pragmatyczny: wzbudzanie zainteresowania trescia artykutu, ktéra
koncentrowata sie na wezwaniu do wziecia czynnego udzialu w walce
z mniejszoscig zydowska. Jako pole walki — zgodnie z tematyka pisma
— obrano dziedzine handlu.

W tym miejscu spojrzmy na nagtowki z punktu widzenia analizy
statystycznej czeSci mowy. Uzyskane przeze mnie rezultaty potwier-
dzily ustalenia dokonane przez W. Pisarka w latach szesédziesiatych

7 D. Dhtugosz, Tytut prasowy — Analiza lingwistyczna. Na materiale wybra-
nych artykutow , Gazety Wyborczej” z lat 2007-2010, ,Zeszyty Tarnowskiego
Towarzystwa Naukowego” 2013, nr 2, s. 26-27.

8 K. Klosinska, R. Zimny, P. Zukiewicz, 2018, Sprawozdanie ze stanu
ochrony jezyka polskiego za lata 2016-2017 — Jezyk informacji polityczne;j,
http:/ /www.rjp.pan.pl, s. 30.

9 W. Pisarek, op. cit., s. 8.
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XX wieku, ktore sprowadzaly sie do stwierdzenia, ze naglowki stanowig
ySkrancowy przyktad stylu nominalnego”.'® W materiale leksykalnym ga-
zety ,Pod Pregierz” dominowaly rzeczowniki (co ilustruje ponizsza tabela).
Ich udziat wraz pozostalymi imiennymi czeSciami mowy (takze z imiesto-
wami przymiotnikowymi, ktérych odnotowalam 68) przyjat wartos¢ 79%.

Tabela 1. Uklad rangowy struktury czesci mowy slownictwa naglowkow
czasopisma ,,Pod Pregierz”

Czes¢ mowy 1 iiczba} Ud;zial Liczba uzy¢ Ud;zial
eksemow [%] [%]

rzeczownik 1704 60,9 4024 47.5
czasownik 515 18,4 1084 12,8
przymiotnik 358 12,8 1083 12,8
przyslowek 66 2,4 127 1,5
zaimek 43 1,5 459 5,4
liczebnik 31 1,1 62 0,7
partykuta 30 1,1 283 3,3
przyimek 27 1,0 1111 13,1
spojnik 15 0,5 238 2,8
cytat* 4 0,1 5 0,1
wykrzyknik 4 0,1 4 0,0
RAZEM 2797 100,0 8480 100,0

* W wyekscerpowanym materiale odnotowatam cytaty w postaci wyrazen i sentencji,
dlatego wyodrebnitam je jako oddzielna pozycje.

W zakresie rzeczownikow 26% zbioru stanowig nazwy wlasne (imiona
i nazwiska lub tylko nazwiska, nazwy firm, miejscowosci, ulic, panstw,
tytuly czasopism), ktére przez W. Pisarka okreslane byly jako wyrazy
niezalezne od autora, czyli zdeterminowane przez rzeczywistosS¢ poza-
jezykowa.!! Za tak duzym nasyceniem nagléwkéw nazwami wiasnymi
przemawia funkcja informacyjna, ktéra w czasopismie ,Pod Pregierz”
jest scisle podporzadkowana funkcji perswazyjnej, majacej na celu styg-
matyzacje obywateli pochodzenia zZydowskiego oraz Polakéw ich wspie-
rajacych. W nagléwkach osoby te poddawane sa identyfikacji, czyli
zamieszczane sg ich imiona, nazwiska i nierzadko adresy zamieszkania,

10 W. Pisarek, op. cit., s. 52.
11 W. Pisarek, op. cit., s. 11.
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co czynione jest po to, by nastepnie w tresci artykulu nawolywac czytel-
nikéw do ich napietnowania i wykluczenia z zycia zar6wno spoteczno-go-
spodarczego, jak i kulturalnego. To samo dotyczyto prowadzonych przez
Zydow firm, do bojkotu ktorych radykalny tygodnik antysemicki wzywat
w kazdym numerze.

Warto takze spojrze¢ na wyekscerpowany material leksykalny
z punktu widzenia frekwencji wyrazow. Dane statystyczne dowodza, ze
wyraznie przewazaja wyrazy uzyte tylko jeden raz (ponad 66%). Najwiek-
sza grupa wsrod hapax legomena sa rzeczowniki, z ktoérych az 348 jest
nazwami wlasnymi (18,8% tej grupy); gdybysmy ich nie uwzglednili, to
stosunek leksemow uzytych tylko raz ksztaltuje sie nastepujaco: rze-
czowniki 44%, czasowniki 19%, przymiotniki 13,5% i pozostate czesci
mowy 4,9%. Nie mozna zaprzeczyc, ze taki rozklad czestosci uzy¢ nie-
watpliwie Swiadczy o réznorodnosci slownictwa.

Tabela 2. Uklad rangowy struktury czestosci slownictwa naglowkow
czasopisma ,,Pod Pregierz”
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czasownik 515 353 71 38 42 10 1 0
przymiotnik 358 250 52 14 34 6 1 1
przystowek 66 39 14 4 9 0 0 0
zaimek 43 8 3 7 13 12 0 0
liczebnik 31 20 5 2 4 0 0 0
partykuta 30 10 7 2 4 6 0 1
przyimek 27 6 2 1 4 9 2 3
spojnik 15 1 3 1 6 3 0 1
wykrzyknik 4 4 0 0 0 0 0 0
cytat 4 3 1 0 0 0 0 0
RAZEM 2797| 1853 425 168 250 87 7 7
UDZIAL 100,0% | 66,4% | 15,2% | 6,0% | 9,0% | 3,1% | 0,3% | 0,3%
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Przejdzmy teraz do rozpatrzenia nagltowkow tygodnika z perspektywy
semantycznej. Ramy objetosSciowe niniejszego artykulu wymusily skro-
towe omowienie tego zagadnienia, dlatego za reprezentatywne dla wy-
ekscerpowanego zasobu leksykalnego uznatam oméwienie stow kluczy!?
przez pryzmat najbardziej liczebnego kregu tematycznego, w ktérym sie
one pojawity.

Analiza iloSciowa stownictwa wykazala, ze jedynie sze$S¢ leksemow
uzyskalo frekwencje uzy¢ powyzej 50 razy (12,4% uzy¢ na tle calosci
stlownictwa), co ilustruje ponizsza tabela. Zwazywszy na tematyke ga-
zety, trzeba stwierdzi¢, ze wyrazem neutralnym stylistycznie jest jedynie
rzeczownik firma (o najmniejszej frekwencji). Pozostate stowa klucze sa
natomiast nacechowane albo negatywnie (Zyd, zydowski) — i one domi-
nuja w omawianym zbiorze — albo pozytywnie (Polska, Poznan, polski).

Tabela 3. Uklad rangowy sléw kluczy naglowkow czasopisma ,,Pod Pregierz”

Stowa klucze Liczba uzyé Utliozi]al
Zyd 466 44,3
zydowski 315 30,0
Polska 74 7.0
Poznan 74 7.0
polski 68 6.5
firma 54 5.1
RAZEM 1051 100,0

Materiat leksykalny tych naglowkow, ktore zawieraty stowa klucze,
pozwolil na wyodrebnienie 16 kregow tematycznych, co przedstawia po-
nizsza tabela.

12 Historie i znaczenie tego terminu przytacza E. Stachurski, Stowa-klucze
polskiej epiki romantycznej, Krakéw 1998, s. 12-13. W. Pisarek postuguje sie
terminem wyrazy-klucze, W. Pisarek, Poznaé prase..., s. 64.
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Jak widzimy, najbardziej liczebnym kregiem jest <Konkurencja han-
dlowa> i wlasnie temu zbiorowi przyjrzymy sie blizej. Rozpoczniemy od
przegladu statych zwiazkow frazeologicznych, ktore odnosity sie do osob
narodowosci zydowskiej i prowadzonej przez nie dzialalnosci gospodar-
czej. Odnotowalam nastepujace frazeologizmy: i$¢ po trupach (Zydzi idaq
po trupach), byé¢ w czyich$ rekach (Krawiectwo wojskowe w Warszawie
w rekach zydéw)'3, wprowadzaé kogos w btad (Reklama radiowa i kupcy
wprowadzajq w btad klientele), zalewaé rynek (Zydzi zalewajq rynek
wielkopolski i pomorski tandetnemu baterjami do lampek elektrycznych),
wyjsé na czyms (Jak wyszedl Jan Kiepura na zydowskiej reklamie), zbie-
raé plon (Zydowskie biura reklamy zbierajq plon), ktos, co$ spod znaku
czegos$ (O firmie z pod znaku swastyki i zZydowskiej gwiazdy), skoriczyé
z czyms$ (Skoriczyé z zydowskimi przedstawicielamil), nie kijem go, tylko
patkq (Nie kijem go tylko patkaq), stodzi¢ komus zycie (Kto nam ,stodzi”
zycie zydowskimi czekoladami i cukierkami).

Obok wymienionych przyktadéw odnotowatam kilkanascie innowa-
cji frazeologicznych: nie méc narzekaé — nie méc naskarzyé sie na cos
(Zyd Bilski nie moze sie skarzyé na ztq koniunkture), pod wlasnym da-
chem — pod polskim dachem (Zydowskie radioodbiorniki pod polskim da-
chem), stac za kim$ — siedzieé¢ za kim$ (Za angielskaq firmq siedzi zyd),
2yé na czyj$ koszt — zyé z kogos (Z kogo zyje zydek Wall), dostaé sie w
czyjes szpony — w szponach czegos (Warszawa w szponach polipa; Po-
znanianki w szponach zydowskich), cos jest woda na czyj$ miyn — (Na
zydowski miyn...), wyrwaé sie z czyichs$ rgk — wyrwaé cos z rqk zy-
dowskich (Wyrwadé handel zbozem z rak zydowskich), dostaé nauczke
+ nauka nie poszta w las — (Oby nauczka nie poszta w las!), staé na
czele — kroczyé na czele (Na czele przemystu mydlarskiego kroczy Firma
,TUKAN’), poupychaé, poutykaé co$ po kqtach — ukryé cos$ w kqcie (Zy-
dostwo trudno ukryé nawet w kqcie).

Jak wida¢, dobér frazeologizmo6w nie jest przypadkowy: brak tu jed-
nostek leksykalnych konotujacych pozytywny obraz Swiata, a w tym
wypadku — pozytywny obraz os6b pochodzenia zydowskiego i ich dziatal-
nosci handlowej. Zaprezentowane jednostki leksykalne zaliczy¢é mozna
do negatywnie nacechowanych frazeologizméw stylowych. Postuzyly one
do przypisania Zydom ujemnych cech zaréwno charakteru, jak i po-
stepowania, takich jak: bezczelnosé¢, sktonnosé¢ do oszustw, proba do-
minacji na rynku gospodarczym, intryganctwo, chciwos¢, zaborczosc,
dzialanie na swoja korzys¢.

Do spotecznosci polskiej odnosi sie zaledwie kilka zwiazkéw frazeolo-
gicznych: staé na strazy czegos (Korporacja Kupcéw-chrzescijan stoi na
strazy polskiego handlu w Gdyni), co$ zmalato do zera (Gdy nie bedzie
polskich kupcow detalistéw — wytwoérczosé polska zmaleje do zera), z za-
sady (Z zasady nie kupuje u zyda), dopiqé celu (Polak utatwia zydowi

13 W cytatach zachowuje oryginalna pisownie naglowkow.
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dopiecia celu), wziqé kogos na kiet (Wezmy ich na kiell), by¢ wzorem dla
kogos$ (Gdy zyd ma byc¢ wzorem dla Polaka). Odnotowatam dwie innowa-
cje frazeologiczne: braé, wziqé co$ pod rozwage — pod rozwage (Prasie
poznariskiej i kupcom polskim pod rozwage); oddacé komus serce — czyjes
serce bije z mitosci do kogos (Od czterech tygodni bije serce Nawrockiego
z mitosci ku synom Izraela). Trudno nie zauwazyc¢, ze i w tym zbiorze
brak jest pozytywnie nacechowanych jednostek leksykalnych — przewa-
zaja frazeologizmy epatujace czytelnika tresciami zagrozenia, ostatni zas
z wymienionych przykladéw jest przesycony ironig i drwina.

W sktadzie wyekscerpowanych zwiazkow frazeologicznych brak jest
archaizmow czy wyrazow przestarzalych. Ze wzgledu na najnizszy od-
setek analfabetyzmu w dawnym zaborze pruskim tygodnik ,Pod Pre-
gierz” byl pismem adresowanym do szerokiego ogotu, ktéry obejmowat
wszystkie warstwy spoleczne.!* Autorzy artykuléw poshugiwali sie jezy-
kiem nieoficjalnym, pelnym ekspresywizmow, bliskim 6wczesnej potocz-
nej odmianie polszczyzny mowionej. Przytoczone przeze mnie dos¢ liczne
innowacje frazeologiczne mozna uznac¢ za celowe kreacje artystyczne,
raczej niewysokich lotow, ktorych celem byta gra jezykowa prowadzona
z czytelnikiem czesto o niewysokim poziomie wyksztalcenia.

W kregu <Konkurencja handlowa> mozemy wyodrebni¢ cztery pod-
zbiory. Pierwszy z nich zawiera okreslenia oséb, a jego struktura jest wy-
raznie biegunowa. Negatywne postrzeganie Swiata zydowskiego wyrazone
zostato leksemami, z ktorych duza czesc¢ jest neutralna znaczeniowo,
a ktore otrzymaly ujemne zabarwienie pod wplywem kontekstu. Sag to
przede wszystkim nazwy cztonkéw spotecznosci zydowskiej, ktore odnosza
sie do: pochodzenia etnicznego (Zyd, zydostwo, zydek, synowie Izraela),
wykonywanego zawodu (futrzarz zydowski, kupiec, przedstawiciel, prze-
mystowiec zydowski), udzialu w zyciu handlowym (akcjonariusze zydzi,
konkurentka, rywal, wrdg, ,lapacz”, plaga kupiectwa polskiego, polip,
»wspodlnicy” polskiej poczty). Warto dodagé, ze rzeczowniki Zyd, Zydéwka,
Zydek pisane sa zawsze mala litera, co jest dowodem na postrzeganie tych
nazw jako ujemnie nacechowanych, a co stuzy deprecjonowaniu oma-
wianej mniejszosci etnicznej. Ponadto przy wymienianiu oséb pochodze-
nia zydowskiego podawane sa tylko ich nazwiska, pomijane sa imiona
(np. 2yd Bilski) oraz zwroty grzecznosciowe pan, pani, ktére zarezerwo-
wane sa dla os6b pochodzenia polskiego. Drugim zbiorem sytuujacym
sie na biegunie naglowkow niosacych pejoratywne wartoSciowanie sg
okreslenia os6b niebojkotujacych przedsiebiorczosci zydowskiej, niezy-
wiacych uprzedzen wobec Zydow oraz otwarcie wspierajacych te grupe
spoteczng. Najwiecej jest tu nazw identyfikujacych osoby dokonujace za-
kupow w sklepach zydowskich, co ma na celu stygmatyzacje tych osob
lub grup spotecznych, ktorych sa przedstawicielami (oficer, elegantka, ko-

14 M.K. Jeleniewski, Obraz Zyda i Niemca w prasie miedzywojennej Wielko-
polski, Bydgoszcz 2015, s. 7.
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lejarz, obywatelstwo pleszewskie, rezerwisci, poznarnskie sfery towarzy-
skie, Polki, pocztowcy, ,,poznarscy” przemystowcy, wlasciciele domow).
Osoba pomagajaca Zydom to szabesgoj, pogardliwie nazywana takze pa-
chotkiem, ironicznie za$§ spétka (zydzi i spétka). Stownictwo o pozytyw-
nych konotacjach stanowi grupa, w ktorej wystepuja okreslenia Polakow
(robotnik, elegant, drobny kolonialista, polski kupiec detalista, polski cha-
tupnik, polski piekarz, kupiec prowincjonalny). Warto zwréci¢ uwage na to,
ze zarysowany uklad biegunowy omawianego zbioru jest wynikiem stoso-
wania zar6wno wartosciowania systemowego, jak i uzywania identyfika-
tora w postaci przymiotnikow polski, Zydowski, ktore na tamach pisma
»,Pod Pregierz” sa wyraznie nacechowane. Stad zestawiane z rzeczowni-
kiem neutralnym stylistycznie narzucaja mu okreslone wartoSciowanie.

Leksemy, ktore ukonstytuowaly drugi podzbiér, stricte obrazuja za-
gadnienie konkurencji handlowej. W centrum znalazto sie stownictwo
opisujace metody stosowane w handlu przez Zydow, np.: brudne metody
zydowskie w handlu, sztuczki i szacherki, Zyd kaze sobie dwukrotnie
placié za towar, niegodziwe metody zZydowskiej konkurencji, nieuczciwa
zydowska konkurencja, zydowskie monopole w handlu, dziwnie tania
zydowska nafta, tanio$é zydowska, przekupstwo, przedstawiciel wy-
szkolony po zydowsku, forsowadé wyroby zydowskie, bojkot polskich
hurtowni, Jak wyzyskuja zydzi polskich chalupnikéw, kombinacja, oszu-
karicza afera, tajniki zZydowskiego handlu, tajemnica, koniunktura, zama-
skowane zydowskie skiady obuwia. Tutaj mieszcza sie takze dzialania
marketingowe przedstawiane jako zagrozenie dla polskiego kupiectwa:
tryk reklamowy, lawina zydowskich prospektow reklamowych, reklama
radiowa, ogloszenia zydowskie, Zydowskie ulotki, reklama pozyczkowa,
sabotaz (To jest wyrazny sabotaz. Zydowska reklama pozyczkowa i jej
wyniki), zZydowskie biura reklamy. Trzeba podkresli¢, ze pietnowanymi
metodami marketingowymi poslugiwala sie takze sama redakcja czaso-
pisma ,Pod Pregierz”, gdyz kazda ostatnia strona gazety przeznaczona
byla na zamieszczanie reklam sklepéw chrzescijanskich.

Wyraznie zaznacza sie grupa okreslen obrazujacych probe przejecia
polskiego rynku handlowego przez mniejszos¢ zydowska: zalew zZydow-
ski polskich rynkéw mydlarsko-kosmetycznych, Zydzi zalewajq rynek
wielkopolski, wykupuja systematycznie wszystko co polskie, importerzy
owocow obsadzaja wszystkie placéwki zydami, gwattowny napor zy-
dowskich fabrykantéw, rywalizowaé zawziecie z Polakami, opanowaé
w 99 procentach, handel owocami potudniowymi opanowany, niszczyc,
zagrazadé bytowi drobnych kolonialistéw, okupacja Starego Rynku przez
zydoéw, atak zydow, podczas jarmarkow zjezdza sie ich cata falanga, nie-
bezpieczeristwo zydowskie.

W omawianym zbiorze obecne sa zwroty zwiazane z dokonywaniem
transakcji: placié Zydowi, Zyd: posredniczy, kupuje towar u Polakéw,
urzadza sprzedaze, handluje wszystkim, podwyzsza cene (Pomararicze
stanialy a zydzi podwyzszajq na skrzyni o 10 ztotych).
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Dosy¢ liczny jest zbior leksemow odnoszacy sie do dziatow handlo-
wych oraz produktéw handlowych. Przede wszystkim odzwierciedla on
wyraznie zarysowana, uproszczona, bo dychotomiczna, wizje swiata,
w ktérym to, co dobre, sygnalizowane jest uzyciem przymiotnika chrze-
Scijariski, a to, co zle — przymiotnika Zydowski. Dominuje tu postrzega-
nie negatywne, co przejawia sie przede wszystkim w stalej enumeracji
produktéw zydowskich, ktorych ilos¢ wydaje sie nieskonczona, np.: 2y-
dowskie fabrykaty; dewocjonalia; mieso, sacharyna, owoce potudniowe,
Sledzie, zydowskie piwo, wino mszalne, zydowskie wino, sél, pomaran-
cze, czekolady, cukierki, Zydowskie koniaki, niepolskie drozdze, szynka,
Swiqteczne strucle z zydowskiej magki; mundur, futro, obuwie, kapelu-
sze, dodatki do kapeluszy, czapki, poriczochy, wiéczka zydowska, nici,
tasiemki, kilimy, torebki; mydto, wyroby mydlarskie, ostrza do golenia;
radioodbiorniki, baterie do lampek elektrycznych, lampki na groby; mate-
riaty budowlane, forniery, drzewo, zydowskie piecyki, zZydowska nafta;
narty, petardy, zydowskie tutki do papieroséw; zydowskie opony, czesci
samochodowe, czesci rowerowe, wyroby gumowe, opony i detki. Celem
wyliczen jest bez watpienia ostrzeganie czytelnika przed kupnem tych
rzeczy, o czym Swiadcza czesto pojawiajace sie przymiotniki: tani, tan-
detny, zydowski, nielegalny, nieczysty. Trzeba zaznaczy¢, ze leksem tani
nie jest tu dodatnio nacechowany, gdyz przymiotnik ten uzyty w odnie-
sieniu do zydowskiego sklepu wprowadzal presupozycyjnie informacje
o zlej jakosci produktow.

Jesli chodzi o branze handlowe, to najczesciej wymieniane sa: fa-
bryki wédek, browary, wytwdrnie win, krawiectwo wojskowe, branza
radiowa, rybotéwstwo, motoryzacja, poczta, handel drzewny, branza ze-
garmistrzowsko-jubilerska, handel zbozem, handel futrzany, rynki my-
dlarsko-kosmetyczne. Okreslenia zwiazane z handlem prowadzonym
przez chrzescijan sg zawsze dodatnio nacechowanie i pojawiaja sie w na-
glowkach rzadko, co moze stuzy¢ uwypukleniu rzekomo znikomej po-
zycji Polakow na tym polu w poréwnaniu z zalewem i naporem handlu
zydowskiego. Najczesciej uzywane sg tu dwa przymiotniki: chrzescijariski
(maslanka, wyrodb, kupiec-chrzescijanin, placowka finansowa; DROGO-
WSKAZ. Spis firm chrzescijariskich godnych polecenia w Poznaniu) i pol-
ski (handel nabiatem, mennica, wydawnictwo pocztéwek; polski towar
i tylko u Polaka). Znamienny i jakby tracacy patetyzmem biblijnym jest
rzeczownik drogowskaz, tu uzyty w znaczeniu przenosnym.

Trzecim zbiorem sa nazwy odnoszace si¢ do miejsca i czasu prowa-
dzenia handlu przez Zydow: Zyd ulokowat sie, rynek wielkopolski i po-
morski, jarmark, centrum Poznania, sktad zydowski, nielegalne fabryki,
magazyn zydowski, sklep, sktad obuwia, hurtownia, stragany zydow-
skie, salon samochodowy, sktady drogeryjne; w niedziele, okres przed-
gwiazdkowy, urzadza sprzedaze gwiazdkowe, wytadowuje towar przy
udziale robotnikéw w niedziele. Jako wysoce naganne postrzegane jest
zwlaszcza prowadzenie handlu przez Zydow w niedziele, ktora dla chrze-
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Scijan jest dniem $wietym. Przywolywanie tej okolicznosci stuzy wska-
zywaniu na odmiennos¢ zaréwno religijna, jak i kulturowa spotecznosci
zydowskiej. Narzuca to identyfikacje jej cztonkéw jako obcych pod wzgle-
dem religijnym, narodowym i politycznym (bezpanstwowcy), a to daje
przyzwolenie na ich ekskluzje spoteczna.

W sposob wyrazny uwidacznia sie czwarty zbior, ktéry zawiera na-
gtowki obrazujace reakcje Polakow na zagrozenie plynace ze strony do-
minacji handlu zydowskiego. Obecne sg tu grupy wypowiedzen bedacych
sui generis ostrzezeniem: Co zyskala Galicja kupujac u zydow?, Gdy zyd
ma byé wzorem dla Polaka, Historia zydéw poznarnskich, Szczury spa-
ceruja po wystawie zydowskiego sklepu w Warszawie przy ul. Waski
Dunaj, Akademicki Zw. Morski a niebezpieczeristwo zZydowskie; wezwa-
niem do bojkotu i do walki: Nie bedziemy konsumowali zZydowskiego
piwa, Przeczytaj i omijaj!, Robotnicy w Gdyni uchwalili wczoraj unikad
sklepow zydowskich, Nie reklamowaé firm zydowskich, Nie jezdzié na
zydowskich oponach samochodowych, Opony i detki tylko z fabryk chrze-
Scijariskich, Popierajmy wyroby polskie, Polski towar i tylko u Polaka, Boj-
kotujmy zydowskie fabrykaty, Goracy apel redakcji, popieraé¢ wylqcznie
polskie..., Nie kupuj u zyda!, Wyrwaé handel zbozem z rak zydowskich,
Kupujac u zydéw — wspomagasz swego wroga!, Zaprzestaé kupowania
towaréw u zydoéw, a sami z Polski sie wyniosq. Warto takze wskazaé
grupe naglowkow identyfikujacych firmy i sklepy zydowskie oraz infor-
mujacych o objeciu ich dzialalnosci wnikliwymi dochodzeniami, co pre-
suponowato prowadzenie przez Zydow dzialalnosci niezgodnej z prawem:
»Przewodnik katolicki” ogtasza firmy zydowskie, Uzupetniajacy spis firm
i sktadéw zydowskich w Poznaniu, Co pisze prasa o firmie Nachtigal,
Reflektorem po Zrédtach zydowskiej tanio$ci, Demaskujemy zydowskie
fabryki mydta, Handel futrzany w Polsce i jego tajemnice, Pytamy firme
Cegielski.

Nie mozna pomina¢ leksyki, ktorej funkcja byto akcentowanie suk-
cesu polskiej strony w walce ze strona zydowska: Rozrost firmy St. Micha-
towski (oczywiscie polskiej), Stwierdzamy to z radoscia. Polski Zwiqzek
Bokserski zerwat umowe z zydowskq firmaq (...), Zydowskie utrapienie
z szyldami (po wprowadzeniu obowiazku umieszczania na nich imion
i nazwisk wiascicieli) czy Torebki f~-my Ka-Ri-Bi w $mietniku (oczywiScie
torebki produkcji zydowskiej), Likwidacja placéwek zydowskich w Po-
znaniu. Pojawiaja sie tu nagléwki o wydzwieku wprost patetycznym:
Czotowa Prasa Wielkopolska sklada przysiege, ze juz nigdy ogtoszen zy-
dowskich zamieszczaé nie bedzie! Cokolwiek wykona polska reka — to
musi znalezé zbyt! Korporacja Kupcéw-chrzescijan stoi na strazy pol-
skiego handlu w Gdyni.

Rekapitulujac przytoczone egzemplifikacje stownictwa, ktore wy-
pehilo krag <Konkurencja handlowa>, nalezy wskazac¢, ze najbardziej
uwidacznia sie nagromadzenie srodkow jezykowych o ujemnym nace-
chowaniu: zaréwno leksyki, ktorej definicje stownikowe zawierajg odcien
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negatywny, jak i leksyki neutralnej stylistycznie, ale zestawianej w taki
sposo6b, aby stata si¢ nosnikiem wartoSciowania negatywnego.

W odniesieniu do wyekscerpowanego materiatu leksykalnego trzeba
zwroci¢ uwage na to, ze wartoSciowanie negatywne przejawia sie takze
w stosowaniu cudzystowow, ktore nie sg uzywane jako znaki graficzne
oznaczajace cytowanie, lecz shuza modyfikacji stylistycznej znaczenia da-
nego slowa. Wyrazy zapisane w cudzystowie, ktore znalazly sie w nagltow-
kach, wnosza do tresci wypowiedzenia element ironii, drwiny, szyderstwa.
Trzeba zaznaczy¢, ze w omawiany znak graficzny ujete zostaty stowa
neutralne stylistycznie lub dodatnio nacechowane (z wyjatkiem pogar-
dliwego rzeczownika geszeft) - w wypadku pierwszych analizowana ope-
racja jezykowa polegata na ich semantycznej degradacji, a w wypadku
drugich — na odwroéceniu nacechowania: ,geszeft”, ,tanio$é¢”, ,tani”, ,tan-
szy”, ,chrzciny”, , stodzi¢”, ,rywale”, ,,chatlupnik”, ,,metody handlowe”,
»poznanscy” przemystowcey, ,polska” firma, ,polska” fabryka, ,,wspol-
nicy” polskiej poczty.

Zabarwienie ironiczne obecne jest takze w naglowkach opartych na
grze jezykowej. Autorzy artykulow wyzyskuja do tego celu m.in. znacze-
nia przenosne leksemoéw, ich wieloznaczno$é, modyfikuja state zwiazki
frazeologiczne, np.: Zydowskie nici tqczq Warszawe z Poznaniem; Zydzi
i spotka; Nie kijem go tylko patka, ,,Chrzciny” magazynu zydowskiego
» Wolwort”. Odnotowalam wypowiedzi o strukturze symetrycznego prze-
ciwstawienia, np.: Chrzescijariska maslanka a zydowskie opony; Polscy
piekarze... niepolskie drozdze; Zydowskie szynki w polskich zotqdkach,
Polacy zamkneli— zydzi otwieraja; Zydzi kupujq towar u Polakéw a Polacy
u zydow. Trzeba zaznaczy¢, ze w tygodniku ,,Pod Pregierz” na ostatniej
stronie poswieconej reklamie sklepow chrzescijanskich zawsze pojawiaty
sie naglowki o przeciwstawnej tresci — jedne miaty na celu zachecanie do
kupowania u swoich, drugie za$ mialy by¢ ostrzezeniem przed zakupami
w sklepach niechrzescijanskich: Zydowskie hurtownie czesci samocho-
dowych, Chrzescijariskie hurtownie czesci samochodowych; Zydowskie
fabryki czekolady i cukréw, Chrzescijariskie fabryki czekolady i cukrow,
Ostrza do golenia polskiej produkcji, Zydowskie ostrza do golenia.

Podsumowujac dotychczasowa analize, nalezy stwierdzic¢, ze naglowki
prasowe wyekscerpowane z gazety ,,Pod Pregierz” pomimo zréznicowania
sktadniowego i duzego bogactwa leksykalnego odzwierciedlaja wizje rze-
czywistosci zredukowanej do dychotomicznego podziatu na to, co dobre,
czyli polskie, oraz na to, co zte, czyli zydowskie. W sposob niekwestio-
nowany dominuja wypowiedzi zawierajace negatywne wartosciowanie
0s0b pochodzenia zydowskiego oraz ich dzialan, co wyraza sie w ogrom-
nej dysproporcji iloSciowej pomiedzy stownictwem dodatnio i ujemnie
nacechowanym. WartoSciowanie pozytywne pojawia si¢ bardzo rzadko
ijest ono zarezerwowane tylko dla Polakéw chrzescijan. W przytoczonych
przeze mnie egzemplifikacjach gléwnymi no$snikami negatywnego warto-
Sciowania jezykowego sg leksemy prymarnie i sekundarnie nacechowane
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aksjologicznie.!® Zgromadzony przeze mnie materiat leksykalny ilustruje
wszystkie jawne (krytyka i nagana, potepianie i osadzanie) i zakamu-
flowane (podejrzenie, posadzenie, pomowienie; kalumnia, oszczerstwo,
potwarz; plotka; zdrada, denuncjacja, donos, anonim; dowcip i kawat;
ironia) formy dziatan jezykowych wpisujacych sie w zjawisko agres;ji je-
zykowej.'6 Poza warstwg leksykalna przejawia sie ono w uksztaltowa-
niu skladniowym nagléwkow (zwlaszcza w wyborze formy pytajnej badz
trybu rozkazujacego), w postaci graficznej (negatywne okreslenia pisane
bywaja czcionka pogrubiong i o duzym rozmiarze) oraz w kwestiach or-
tograficznych (pisownia rzeczownika Zyd i rzeczownikéw pochodnych od
tego leksemu mala litera). Uzycie tego typu Srodkéw jezykowych na ta-
mach czasopisma ,Pod Pregierz” wpisuje sie w akty agresji jezykowej,
gdyz bylo to dzialanie majace na celu wyrzadzenie krzywdy mniejszosci
zydowskiej przez stygmatyzacje, stereotypizacje oraz przez nawotywa-
nie do czynnej dyskryminacji jej cztonkéw. Bylo to zjawisko jezykowe
tym bardziej szkodliwe, ze w czasach 20-lecia miedzywojennego prasa
byla srodkiem masowego przekazu, a na terenie bylego zaboru pruskiego
- ze wzgledu na znikomy odsetek analfabetyzmu - byla takze szczegoélnie
skutecznym narzedziem propagandowym.
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Antisemitism in the Polish press of the interwar period. Lexis of the
newspaper headlines of the weekly titled ,,Pod Pregierz” (“In the Pillory”)

Summary

This paper is dedicated to the lexical issues of the Polish language of the
interwar period approached from the angle of language ethics. It represents the
stream of structuralist research and has been prepared in accordance with the
synchronic method. The author concentrates on describing selected aspects of
the language of newspaper headlines. The object of the research paper is the
lexical corpus of 106 issues representing 5 annals of a radical antisemitic weekly
titled ,Pod Pregierz” (“In the Pillory”). The outcome of the performed analysis
of the vocabulary of headlines has shown that the dominance of the lexical
linguistic measures which negatively evaluate the Jewish community fully fits
the lexis of ,Pod Pregierz” into the phenomenon of language aggression.
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