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PARATEKSTOWE STRATEGIE ZACHECANIA
CZYTELNIKA DO LEKTURY TEKSTOW
POPULARNONAUKOWYCH

Obserwujac wspoélczesne relacje nadawczo-odbiorcze w Swiecie sto-
sunkow spolecznych, Bozena Witosz zauwaza:

Dzisiaj tekst, zanim stanie sie medium porozumienia autora z czytelnikiem, musi naj-
pierw zwrocié¢ jego uwage, poniewaz (...) zmienily sie oczekiwania i gusty odbiorcow,
ktérzy — w wyniku pluralizacji mediéw — nie darza adresowanego do nich przekazu
pelnym zaufaniem, chca by¢ przekonywani i angazowani, dlatego tez funkcja infor-
macyjna splata sie z funkcja perswazyjna, a zalozona przezroczystosc¢ jezyka ustepuje
pola kreacji. Magnesem przyciagajacym uwage potencjalnego nabywcy jest okladka
ksiazki i tytut publikacji [Witosz 2009, 169].

Nie bez powodu to witasnie okladka i tytul ksiazki staly sie najwaz-
niejszymi elementami w grze o uwage odbiorcy—-nabywcy. Stanowia one
przekazy, ktore pozwalaja na najszybsze nawigzanie kontaktu z poten-
cjalnym czytelnikiem. To na ich podstawie odbiorca wyrabia sobie pierw-
sze zdanie o ksiazce i decyduje o tym, czy zostanie jej czytelnikiem. Sama
okladka, gdyz to na niej chciatabym jednak skoncentrowac swoje dalsze
rozwazania, jest ta czescia publikacji, do ktérej niejednokrotnie ogra-
nicza sie kontakt odbiorcy z ksigzka. Tworzona jest wiec z mysla, by
stanowila w miare samodzielny przekaz, ukierunkowany na szybka ko-
munikacje, wyrazistos¢ i rozpoznawalnos¢. Z jednej strony stanowi ona
rodzaj wizytowki ksiazki, z drugiej zas — jej marketingowe opakowanie.
Wydawcy umieszczaja na okladce i takie informacje, ktore prezentuja
publikacje, wprowadzaja do niej (np. informacje o tematyce ksiazki, jej
autorze, adresatach), i takie elementy, ktére ,uwioda” odbiorce — prze-
konaja go o wyjatkowosci, atrakcyjnosci publikacji, o jej dodatkowych
atutach (takim elementem moze by¢ np. zaskakujacy projekt graficzny,
atrakcyjna cena, slogan o sprzedanych milionowych naktadach, budzace
sympatie zdjecie autora, informacje o zmieszczonych ilustracjach).

Jak trafnie podkresla Marcin Switala, oktadka ksiazki to ,jedno
z podstawowych i najskuteczniejszych narzedzi marketingowych w re-
kach branzy wydawnicze;j”, ktérego celem
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jest uksztaltowanie wizerunku ksiazki (...). Jedynie projekt wyrézniajacy sie na potce
sklepowej i odrézniajacy sie od pozostalej oferty wydawniczej ma szanse zostac za-
uwazonym przez potencjalnego nabywce [Switata 2005, 30-31].

Zadaniem oktadki jest zatem sprawienie, by publikacja zaistniata
w obiegu publicznym i dotarta do odbiorcy.

Presja konkurencji, potrzeba odrozniania sie na rynku, wzrastajace
oczekiwania czytelnikow to czynniki, ktére w najwiekszym stopniu spra-
wiaja, ze coraz bardziej nasila sie tendencja do nadawania okladce wy-
lacznie charakteru marketingowego. Konsekwencja tej tendencji jest to,
ze obecnie o uwage odbiorcy walczy ogromna liczba atrakcyjnie ,opako-
wanych” publikacji, a

sytuacje ksiazek mozna poréwnac do towarow w hipermarkecie, gdzie w nattoku wra-
zen, prowadzacym do oczoplasu i percepcyjnego rozproszenia, tylko nieliczne z opa-
kowan skupiaja na sobie uwage [Rychlewski 2013, 17].

Kazda z publikowanych dzis ksiazek, zwltaszcza jesli wydawana jest
przez przedsiebiorstwa prywatne, musi bowiem zabiega¢ o nabywcow,
ktorzy decyduja o jej sprzedazy, a w konsekwencji i o recepcji.

Jednak okladka jest nie tylko opakowaniem produktu. Jako pewna
wzglednie autonomiczna calo$¢ znakowa (oktadka jest projektowana tak,
by samodzielnie pelnita funkcje komunikacyjne) stanowi szczegélny ro-
dzaj tekstu kultury, ktory nie tylko poprzedza recepcje tekstu witasci-
wego, ale i (z tego powodu) w duzym stopniu steruje interpretacja tego
tekstu przez czytelnika. Mozna ja zatem uznac, co wykazal Marcin Ry-
chlewski [2013, 84-107], za zwiazana z mechanizmem percepcji. Sama
oktadka nie jest oczywiscie wyznacznikiem sposobu recepcji odbiorcow,
jednak bedac rodzajem interpretacji reklamowej, parafrazy w innym
systemie znakowym, ukierunkowuje recepcje czytelnicza. Dlatego kazdy
tekst ,dociera do czytelnika w formie niejako juz zinterpretowanej”, a in-
terpretacja, jaka sie¢ mu podsuwa na okladce, wyznaczana jest juz na
etapie produkcji ksiazki [Rychlewski 2013, 106]. Roli oktadki w spotecz-
nym procesie obiegu i odbioru publikacji nie mozna wiec nie doceniac:

Interpretacje handlowe, niezaleznie od ich jakosci, w znaczacy sposob wplywaja na
sprzedaz i recepcje ksiazek: kreuja nie tylko oczekiwania odbiorcéw, ale i — posred-
nio — style lektury (...). Jedna z ich podstawowych funkcji jest sformatowanie dzieta,
umieszczenie go w odpowiedniej kategorii, w okreslonym miejscu na pétce. Potka ta
ma oczywiscie wymiar zar6wno konkretny, jak i symboliczny [Rychlewski 2013, 107].

Jako ztozony makroznak, ktéry towarzyszy tekstowi zasadniczemu,
okladka zawiera liczne i réznorodne znaki: jezykowe (np.: tytul tekstu,
imie i nazwisko autora, fragmenty recenzji, opis ksiazki, notka o auto-
rze) i pozajezykowe (np.: sygnet wydawcy, ISBN, fotografia autora, zdjecia
innych oktadek, ilustracje), ktore maja swoj udziat w ukierunkowywa-
niu interpretacji czytelniczej. Wszystkie je spaja projekt graficzny, wy-
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znaczajacy typografie oktadki, tj. rozmieszczenie sktadnikéow, format,
stopien i kréj zastosowanych rodzajow pisma itp. Dobre, przemyslane,
adekwatne i zharmonizowane ze soba znaki to warunki skutecznosci
okladki. Jednoczesnie okladka, ktéra dobrze realizuje zalozone zada-
nia, powinna odpowiadac¢ charakterowi i przeznaczeniu tekstu gtéwnego,
wspolgrac¢ z ewokowanymi przez niego sensami i miesci¢ sie w ogolnej
koncepcji calej ksiazki.

Okladka, stanowiac rodzaj ztozonego paratekstu, akompaniamentu
towarzyszacego tekstowi, jest rowniez sferg transakcji miedzy autorem,
wydawca a czytelnikiem, ktorej przedmiotem jest tekst bazowy [Genette
1987, 8]. Dlatego tez

wyglada tak, jakby byla specjalnie zainscenizowana w celu uobecnienia os6b, ktére
przyczynily sie do powstania ksigzki i bezpiecznego wystania jej w swiat; bezpiecz-
nego, to znaczy zapewniajacego tekstowi, dla ktérego powstatla, jak najlepsze przyje-
cie. (...) Na paratekstualnej scenie pojawiaja sie zatem: autorzy, edytorzy, potencjalni
i, niekiedy, takze rzeczywisci czytelnicy [Szajnert 2000, 49-50].

Wtlasnie ze wzgledu na to, ze okladka jest miejscem tak szczegol-
nym, w ktorym zderzaja sie rozne zadania i funkcje, a takze intencje
autora tekstu, cele i potrzeby wydawcy oraz oczekiwania czytelnikow,
wydaje sie, ze powinna by¢ ona przedmiotem szczegdlnego zainteresowa-
nia wszystkich oséb pracujacych nad dang publikacja.

Juz jednak pobiezny oglad réznorodnych publikacji pozwala dostrzec,
ze opracowanie dobrej okladki, ktora koresponduje z tekstem glownym,
wydobywa sensy, jakie on niesie, a przy tym zaspokaja potrzeby wydaw-
cow i czytelnikow, nie jest zadaniem latwym. Najmocniej wyr6zniaja sie
okladki ,sprzedajace” produkt: z krzykliwymi, zwracajacymi uwage pro-
jektami graficznymi, natarczywymi sloganami, hastami natury finanso-
wej (Atrakcyjna cena), ,magicznym” okresleniem bestseller. Ich oglad nie
daje jednak pelnego obrazu — to, ze zwracajg uwage, nie oznacza, iz do-
minuja. Dlatego tez postanowitam przyjrzec sie blizej temu, jak wyglada
»okladkowa” rzeczywistosc.

Z uwagi na to, ze objecie caltosci publikacji w jednym artykule nie
bylo mozliwe, za przedmiot analiz wybratam ich specjalny rodzaj — prace
popularnonaukowe. Zawezenie pola obserwacji nie bylo przypadkowe.
Wyjatkowos¢ oktadek tych publikaciji tacze z kilkoma powiazanymi ze
sobag faktami. Po pierwsze z tym, ze maja przekonac do ksiazek, ktoére re-
alizuja bardzo ambitne zadania popularyzacji nauki,! laikow, ,zwyktych”

1 Wsrod zadan popularyzacji badacze wymieniaja: upowszechnianie wiedzy,
przekazywanie informacji o wptywie nauki na rzeczywistos¢ i rozwoj cywilizacji,
budzenie i zaspokajanie zainteresowan poznawczych, uczenie naukowego spo-
sobu myslenia, ksztalcenie postawy badawczej, budowanie autorytetu nauki,
ukazywanie wartosci zwiazanych z dziataniami naukowymi i rozwojem po-
szczegolnych dziedzin, tworzenie pomostu miedzy wiedza naukowa a potoczna,
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ludzi. Po drugie z tym, ze przyblizaja wiedze naukowa, ktora czesto wy-
woluje opory, bariery i nie kojarzy sie z przyjemna lektura (nauka trady-
cyjnie postrzegana jest jako dziedzina trudna, hermetyczna, wymagajaca
wysitku intelektualnego, thtumaczona jezykiem malo zrozumiatym). Po
trzecie w koncu z tym, ze maja przekonac czytelnikow, iz lekturze pu-
blikacji warto poswieci¢ wolny czas (literatura popularnonaukowa zali-
czana jest do tzn. rynku wolnego czasu).

Wlasnie z powodu tych dodatkowych zadan, ktore nakladaja sie na
typowe funkcje okladek i miedzy ktérymi nietatwo znalez¢ rozsadng row-
nowage, publikacje popularnonaukowe stanowig interesujacy przedmiot
badan. Wydaje sie, ze to na okladkach tych ksiazek jak w soczewce po-
winniSmy moc zaobserwowacé najwazniejsze i najciekawsze tendencje,
zabiegi czy sposoby pozwalajace wydawcom przyciagnac¢ uwage poten-
cjalnych nabywcow i zaapelowaé do ich réznych zespotow motywacyj-
nych (ich psychiki, potrzeb, aspiracji, ograniczen itp.).

Obszar zjawisk i problemow, ktory nalezaloby uwzglednic przy tak za-
krojonym badaniu, bylby jednak w dalszym ciagu zbyt duzy. Mieszcza si¢
w nim bowiem np.: tytul tekstu, nazwa serii, hasta i slogany, ,opisy han-
dlowe”, problem szaty graficznej (typografia elementéow, w tym ilustracji,
zdjec), funkgcji, jaka pelnig rézne elementy, przyjmowanych strategii za-
praszania czytelnika, zagadnienia wykorzystywanych gatunkow (np. bio-
gram, streszczenie, recenzja), ich adaptacji na potrzeby oktadki, problem
relacji miedzy poszczegolnymi elementami (np. wspolistnienie na zasa-
dzie wzajemnego uzupelniania sie, powtarzania czy ,oswietlania”).? Ich
opis wymagalby ponadto podejscia w pelni interdyscyplinarnego. Swoje
zainteresowanie postanowilam zatem ukierunkowac¢ na jeden maty, ale
znaczacy element paratekstow — na wykorzystywane w nich metafory
jako strategie naklaniania i organizowania opisow.

Perswazyjny wymiar metafor najszybciej zostal dostrzezony przez ba-
daczy zajmujacych sie jezykiem reklamy i jezykiem politykow, a zatem
zajmujacych sie tekstami, ktore z zalozenia majg naklania¢ odbiorce do
okreslonych dzialan czy przyjecia pewnego sposobu myslenia [zob. np.
Dobrzyniska 1995; Mackiewicz 1995; Zimny 2008]. Badacze ci podkre-
Slaja, ze metafora jest skutecznym mechanizmem perswazyjnym, po-
niewaz jej celem jest nie tylko objasnienie jakiegos zjawiska poprzez
przywolanie innego, bardziej wyrazistego, ale takze takie ukazanie pew-

polepszenie komunikacji Srodowisk naukowych z laikami, ksztaltowanie swia-
topogladu i postaw odbiorcéw, wspieranie rozwoju ich osobowosci i samoswia-
domosci, wskazywanie sposobow rozwiazywania codziennych problemow dzieki
wykorzystaniu wiedzy naukowej, rozwijanie jezyka odbiorcéow [zob. np. Sewerski
1968, 39-42; Gajda 1990; Starzec 1999, 24-26; Cyboran 2008, 18-21].

2 Czes¢ ze wskazanych tu zjawisk i probleméw — cho¢ nie na materiale pu-
blikacji popularnonaukowych — byta juz przedmiotem analiz, w tym takze jezy-
koznawczych [Pietkowa 2001; 2004ab; Loewe 2004; 2007].
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nych jego wartosci, ktore pobudza wyobraznie cztowieka, zaangazuja go
emocjonalnie i wywolajg pozadane skojarzenia myslowe.

Mowiac o metaforach jako strategiach przekonywania czytelnika
i organizatorach opisow, nie mam jednak na mysli doraznych, tworzo-
nych na potrzeby konkretnego tekstu, wyrazen jezykowych, ale meta-
fory, ktore ,dzialaja” na poziomie poje¢ — nakazuja mysle¢ o pewnych
rzeczach, zjawiskach (tu: ksiazce i jej lekturze) w kategoriach innych,
prostszych i lepiej zarysowanych doswiadczen. Naleza one do metafor po-
jeciowych,? ktore ksztaltuja sposéb mowienia o zjawiskach (odzwiercie-
dlaja sie w konkretnych wyrazeniach metaforycznych), myslenia o nich,
a nawet dzialania z nimi zwigzane. Stosowane w paratekstach meta-
fory pojeciowe ,narzucaja” na pojecie KSIAZKI strukture innego poje-
cia, wydobywajac, dzieki licznym analogiom miedzy nimi, tylko okreslone
aspekty pojecia metaforyzowanego.

Do takich metafor, wykorzystywanych zdecydowanie najczesciej
w opisach paratekstowych,* nalezy metafora KSIAZKA TO PODROZ:

W ksiazce Teoria kwantowa nie gryzie Marcus Chown zaprasza nas do §wiata nowo-
czesnej fizyki. Prowadzeni przez wykwalifikowanego i zdolnego przewodnika, obser-
wujemy z bezpiecznej odleglosci najbardziej niewiarygodne zjawiska wszechs§wiata
[Chown 2009].

Co tak naprawde znaczy E = mc?? Profesorowie Brian Cox i Jeff Forshaw zabieraja
czytelnikéw w fascynujaca podréz na rubieze fizyki XXI wieku, by pokazaé¢, w jaki
sposob stynne réwnanie odzwierciedla strukture naszej rzeczywistosci i jak bledne sa
powszechne wyobrazenia na jego temat [Cox, Forshaw 2013].

Bernd Ingmar Gutberlet, historyk i autor bestsellerowych publikacji popularnonau-
kowych, po raz kolejny zabiera nas w podréz przez rézne epoki historyczne, od tych
najstarszych po dzieje najnowsze, przez rozne kraje i zagadnienia [Gutberlet 2015].

Greg Jenner zabiera nas na radosna przejazdzke po dziejach ludzkosci, badajac stop-
niowa — i czesto nieoczekiwang — ewolucje naszych nawykow [Jenner 2016].

3 Wyrazenia metafora pojeciowa uzywam tu zgodnie ze znaczeniem, jakie
nadali mu G. Lakoff i M. Johnson [1982] — pierwsi badacze i twércy koncepcji
metafory pojeciowej. Ich koncepcji, jej kolejnych modyfikacji i recepcji wsrod in-
nych badaczy nie omawiam jednak, wychodzac z zalozenia, ze sa to zagadnienia
powszechnie znane.

4 Przedstawione tu rozwazania opartam na bogatym materiale badawczym.
Tworza go bowiem konteksty pochodzace z ponad 250 publikacji popularnonau-
kowych wydanych w ciagu ostatnich 30 lat. Wybierajac material, staralam sie
wzia¢ pod uwage: (1) teksty eskortujace prace z zakresu réoznych dyscyplin na-
ukowych, (2) publikacje przygotowane przez rézne wydawnictwa, (3) kierowane
do roznych odbiorcow (szerokiego i waskiego grona, starszych i mlodszych). Do-
piero bowiem tak szeroko zakreslony obszar badawczy uprawnia do wyciagania
wiarygodnych wnioskow.
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Juz samo uzycie slowa podréz przywoluje u odbiorcy wiedze na temat
podrézowania utrwalong w jego systemie pojeciowym (w schemacie po-
znawczym PODROZY) i w samym jezyku. Na wiedze te skladajq sie sady
o: uczestnikach zdarzenia (podréznikach, wedrowcach ‘osobach, ktore od-
bywaja liczne i dalekie podroze w celu zwiedzania §wiata’), ich celu (podréz
za granice, podroz po Europie, podroz turystyczna, wedréwka wakacyjna),
trasie podrozy (ktora czesto jest pieczotowicie wyznaczana i obejmuje od-
legte miejsca, ktore chcemy zobaczy¢ — kto$ powrécit z dalekiej podrézy,
postéj w podrézy, podrézowad i poznawad cos, podrézowad i zwiedzad,
szlak podrézny), czasie (podroz jest zwykle dtuga, wymaga wczesniejszych
przygotowan — ktos powrdcit z dalekiej podrézy, wybieraé sie w podréz, pla-
nowac podréz, szykowaé sie do drogi, bagaz podrézny), Srodkach trans-
portu (podréz samochodem, pociagiem itd.), o przezyciach, jakie mamy,
doznaniach, jakie wywoluje w nas podrézowanie (przygody, spontanicz-
nosci, rozrywki, odkrywania, nowosci, niecodziennosci — marzyé o podro-
zach, ksiqzki / programy podroéznicze, pamiqtki z podrézy, wrazenia /
/ wspomnienia z podrézy). Dzieki temu, ze uzyte wyrazenia metaforyczne
aktywuja pojecie PODROZY, przywotana wiedza o podrézowaniu przekla-
dana jest na pojecie KSIAZKI. Pozwala to wydoby¢ liczne analogie miedzy:
podroznikami a komunikujacymi sie nadawcg i czytelnikami, miejscem
docelowym podrozy a celami ksiazki (gtownie poznawczymi w wypadku
pracy popularnonaukowej), miedzy trasa podrézy a wszystkimi rzeczami
opisywanymi w ksigzce, Srodkami transportu a kartkami ksiazki (ktora
sprzenosi” czytelnika w inny swiat) itd. Sila perswazyjna metafory polega
na tym, ze odbiorcy czytajacy taki opis zapominaja np. o swoich watpli-
wosciach (o tym, ze ksiazka moze by¢ trudna, ze temat ich nie interesuje
itp.), gdyz wydawca rysuje przed nimi doswiadczenia zupelnie inne — takie,
o jakich zwykle marza, jakich wyczekuja, ktore kojarza sie im bardzo po-
zytywnie. Jesli dodatkowo w takim opisie pojawi sie slownictwo okresla-
jace podroz jako doswiadczenie niezwykle, emocjonujace, pelne atrakcji:

Fascynujqce pierwiastki sa ol§niewajaca wedrowka przez bezkres historii, nauki oraz
sztuki. Odstaniajac zadziwiajace tajemnice i barwna przeszto$¢ pierwiastkow, ksiazka
Hugh Aldersey-Williamsa zabiera czytelnika w podr6z petna cudéw i odkryé, emocji
i atrakcji, piekna i prawdy, by ostatecznie przekonac go, ze historia pierwiastkow jest
zarazem jego wlasna [Aldersey-Williams 2012],

Dzieki lekturze tej fascynujacej ksiazki czytelnik ma szanse uczestniczenia w niezwykle
ciekawej podrézy — rozpoczynajacej sie od doktadnej obserwacji otaczajacego nas Swiata
— ktoérej celem jest synteza wszystkiego, co zrozumiate [Deutsch 2006],

Zapraszamy Panstwa w kolejna fascynujaca, pelna tajemnic i mroczna podréz — tym
razem $Sladami bogéw starozytnego Egiptu [Wach-Brzezinska, 2006],

James Gleick proponuje przekraczajaca ramy tradycyjnego myslenia wycieczke po nie-
zwyklej krainie podrézy w czasie — poczynajac od literackich i naukowych narodzin,
a skonczywszy na wplywie, jaki wywarly na nasze rozumienie czasu [Gleick 2018],
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to ciekawos¢ czytelnika i jego chec przylaczenia sie do mentalnej podrozy
zostaja mocno pobudzone. Olsniewajaca, petna cudéw i odkryé, niezwy-
kle ciekawa, fascynujaca, tajemnicza to okreslenia charakteryzujace po-
droéz, o jakiej marzy chyba kazdy. Niewatpliwie mocno oddzialuja zatem
na czytelnika, wyrazaja jego pragnienia. Atrakcyjnosc¢ i sugestywnoscé
tej strategii podnosi dodatkowo fakt, Ze autorzy ksiazek i ich czytelnicy
ukazani sa jako ludzie, ktorzy, ,wedrujac” po dziejach czy miejscach,
osobiscie poznaja opisywane zdarzenia, rzeczy czy ludzi (np.: Prowadzeni
przez wykwalifikowanego i zdolnego przewodnika, obserwujemy z bez-
piecznej odlegltosci najbardziej niewiarygodne zjawiska wszechswiata).
Dzieki temu oparty na metaforze opis paratekstowy sugeruje odbiorcom,
ze lektura ksiazki nie bedzie dla nich przyswajaniem ,gotowej” wiedzy,
ale ciekawym procesem poznawczym — procesem odkrywania swiata i do-
chodzenia do wiedzy. Jednoczesnie opis wyraza tez obietnice wydawcy,
ze lektura spelni oczekiwania odbiorcow — iz zrealizuja swoje pragnienia
w wymiarze mentalnym, intelektualnym. Celem metafory jest zatem za-
angazowanie odbiorcow, pozyskanie ich uwagi, rozbudzenie oczekiwan
i ciekawosci, zaintrygowanie, wywolanie mysli ‘chce to przezyc’.

Z metafora PODROZY wiaze sie tez inna — niezalezna jednak od niej
— metafora KSIAZKA TO PRZEWODNIK. Polega ona na narzuceniu na
strukture KSIAZKI struktury okreslonego gatunku tekstu, czyli wiasnie
przewodnika:

Niniejsza ksiazka to intrygujacy przewodnik po zagadkach i mozliwosciach matema-
tyki [Wells 2000].

Ksiazka Ludzkie cialo jest wszechstronnym przewodnikiem po cudzie natury, jakim
jest anatomia czlowieka [Ludzkie ciato 2017].

Przewodnik to typ tekstu, ktéry ma pomoéc turyscie poruszac sie
w nieznanym, a interesujacym dla niego terenie: wyznaczy¢ trase zwie-
dzania, wskazac miejsca wazne, ciekawe, niezwykle, stowem takie, ktore
warto poznacé, i dostarczy¢ niezbednych informacji o nich. Przewodnik
ma zatem charakter praktyczny, instruktazowy. Kojarzymy z nim nie
tylko opisy trasy i miejsc, ale réwniez fotografie, mapki, plany, szkice,
slowniki terminéw specjalistycznych, informator turystyczny. Ta wiedza
o przewodniku ,narzucona” przez metafore na prace popularnonaukowa
nakazuje odbiorcy widzie¢ w publikacji rodzaj niezbednego wyposazenia
potrzebnego mu do tego, by zajmowac sie ,samodzielnie” dana dziedzing
nauki. Paratekst wykorzystujacy metafore przekonuje czytelnika publi-
kacji, ze dzieki ksiazce nie tylko nie zgubi sie na nieznanych ,Sciezkach
nauki”, ale iz pozna wszystko, co wazne, obejmie calos¢ danej dziedziny
i — podobnie jak w wypadku metafory PODROZY - przezyje niezwykle
doswiadczenia intelektualne, porownywalne do tych, jakie niosa ze soba
podroze.
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Inng metafora, przywolywana bardzo czesto przez tworcow paratek-
stow, jest KSIAZKA TO POJEMNIK. Stanowi ona uszczegoltowienie dwu
tak powszechnie uzywanych w mysleniu i mowieniu metafor: POJEM-
NIKA i PRZEWODU,5 ze uzytkownicy jezyka nie zauwazaja jej obecnosci
w jezyku. Rowniez metaforycznosc¢ wyrazen jezykowych, ktore sg konkre-
tyzacjami metafory pojeciowej KSIAZKA TO POJEMNIK, nie jest dostrze-
gana, przeciwnie, wydaja sie one ,normalnym”, dostownym sposobem
mowienia o ksiazce. W paratekstach metafore te przywotuja najczesciej
konstrukcje typu:

— co0$ znajdziemy (znajduje sie) w ksiqgzce: ,Odpowiedz na te i wiele
innych pytan znajdziemy w ksiazce Petera Laviego” [Lavie 1998];
»,Oprocz fascynujacej wiedzy na temat tego, co dzieje sie w naszym
wnetrzu, w ksiazce dr Robynne Chutkan znajdziemy m.in. prak-
tyczne zalecenia dietetyczne” [Chutkan 2016];

— ksiazka zawiera co$ (autor zawart cos): ,Sa tu takze zawarte infor-
macje o innych ssakach morskich zamieszkujacych wody Morza Bat-
tyckiego” [Roos, Pawliczka 2010]; ,W pieciu zagadkach, stanowiacych
kompendium aktualnych badan, autor zawarl sto podstawowych
pytan, na ktore osoby interesujace sie ta tematyka chcialyby poznac¢
odpowiedz” [Casacuberta 2007];

— ksiqzka jest petna czegos: ,Jest to ksigzka pelna anegdot, ale (nie-
stety) anegdot prawdziwych jak te o odkrywcach miast na Marsie”
[Zimmermann 2013]; ,W blyskotliwych i pelnych humoru tekstach
znakomity fizyk prezentuje swoja specyficzna, a zarazem fascynujaca
wizje swiata” [Feynman 1999].

Paradoksalnie wlasnie w tej niezauwazalnosci metaforycznego cha-
rakteru wyrazen jezykowych kryje sie sila perswazyjna metafory. Tre-
Sci, implikacje ,narzucane” przez metafore nie sg bowiem odczuwane
jako wynik stosowania specjalnych zabiegow perswazyjnych, na ktore
wyczulony jest (w wiekszym lub mniejszym stopniu) kazdy odbiorca.
Trafiajg zatem do czytelnika bez jego swiadomosci, jako sady w pelni

5 Metafora POJEMNIKA polega na konceptualizacji w kategoriach pojemnika
(czyli przedmiotu wypelnionego czyms, do ktérego mozna cos wktadac i wyjmo-
wad) innych elementow rzeczywistosci, np. czesci ciata (glowa petna pomystéw,
wktadaé komus cos do gltowy, mieé cos z glowy, serce przepetnione mitosciq),
czasu (dzient wypelniony zadaniami, siegnac do przeszlosci, zrobié co$ we $rode).
Metafora PRZEWODU natomiast pozwala na konceptualizacje aktu komunika-
cji jako procesu trojstopniowego, ktory polega na: (1) wktadaniu przez nadawce
mysli i uczué do pojemnikoéw-stow (np.: stowa petne uczué, zawrzeé cos w sto-
wach), (2) przesylaniu ich odbiorcy (czyjes stowa dotarly do kogos, przekazaé /
/ daé komus$ odpowieds), (3) rozpakowywaniu przez odbiorce zawartosci-mysli
iuczuc z pojemnikow (znalezé sens w czyjej$ wypowiedzi, wydobyd czyjas mys)).
Szczegoltowa analize tej metafory i jej implikacji znalez¢ mozna w: Reddy 1979;
Lakoff, Johnson 1982, 32-34; Mackiewicz 1999, 63-68.
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prawdziwe. A sa to sady oparte na jednym zasadniczym przekonaniu,
ze autor wtozyt do ksiazki gotowa wiedze (ale i anegdoty, przykltady),
ktoéra w niezmienionej postaci czytelnik moze wyjacé, bez problemu przy-
swoi€ i zastosowac. Wyrazenia metaforyczne ukrywaja skomplikowany
proces komunikowania sie, trudnosci komunikacyjne, ktéore mogtyby
wystapic¢ (np. to, ze posiadanie przez nadawce wiedzy nie gwarantuje
umiejetnosci jej przekazywania, ze rézni odbiorcy ,wyczytaja” z tego sa-
mego tekstu rézne intencje czy informacje, ze przeczytanie tekstu nie
oznacza jego zrozumienia, a zrozumienie — przyswojenia itd.). Metafora
ujmuje natomiast komunikacje popularnonaukows jako nieskompliko-
wany proces, niewymagajacy od odbiorcy wiekszego wysitku, a ponadto
przynoszacy szybkie i wymierne korzysci. Z jednej strony pozwala ona
podkresli¢ zrozumialtos¢ i przystepnosc ksiazki — a wiec cechy pozadane
tekstu popularnonaukowego, ale z drugiej budzi w czytelniku nadmierne
oczekiwanie, iz publikacja zapewni mu wiedze bezwysitkowa, rzetelna,
latwa do przyswojenia i zastosowania w zyciu, wiedze réwna tej, ktora
ma jej autor.

Inna metafora, wykorzystywana juz nie tak chetnie i czesto, ale po-
zyteczna z punktu widzenia jej sily perswazyjnej, jest metafora KSIAZKA
TO ZAPROSZENIE:

Mitosé i matematyka Edwarda Frenkla to znacznie wiecej niz ksiazka o najnowszych
badaniach w matematyce — jest to zaproszenie do oszalamiajacego rownolegtego
wszechswiata matematyki, intrygujaco splecionego z nasza rzeczywistoscia. Zaprosze-
nie wystosowane przez jeden z najbardziej blyskotliwych umysléw naszych czaséw,
wybitnego matematyka zaangazowanego w stynny program Langlandsa.

Tym, ktorzy skorzystaja z zaproszenia, autor obiecuje, ze lektura jego ksigzki zmieni
ich sposéb postrzegania matematyki [Frenkl 2015].

(...) Historia wikingéw jest zaproszeniem do Swiata ,ludzi Péinocy”, do ich domostw,
miast, na gwarne targowiska i place zgromadzen. Wraz z Else Roesdahl jesteSmy
Swiadkami narodzin i zmierzchu kultury legendarnych zdobywcoéw, ich wielkich bitew
i codziennych gospodarskich wysitkéw [Roesdahl 2001].

Cho¢ poczatkowo moze wydawac sie, ze nie jest ona az tak atrak-
cyjna i nie ma takiej sily perswazyjnej jak wczesniej oméwione, to bu-
duje ona bardzo ciekawa strategie zachecania do lektury. Dzigki niej
autorowi ksigzki przypisywana jest rola zapraszajacego, odbiorcom — rola
0sOb zapraszanych, samej ksigzce — zaproszenia, a wydawcy — postanca.
Wiedza o relacjach miedzyludzkich i zasadach etykiety, utrwalonych
w schemacie poznawczym ZAPROSZENIE, podpowiada, ze zaproszenie
wystosowuje osoba, ktora pragnie, by w wydarzeniu waznym dla niej
z jakims$ wzgledow wziely udziat inne osoby (zaprosi¢ kogos na cos, za-
proszenie na bal /urodziny itp.). Istotnym aspektem ZAPROSZENIA jest
tez to, ze zaproszenie jest adresowane personalnie: kierujac je do kon-
kretnej osoby, zapraszajacy pokazuje, jak bardzo zalezy mu na obec-
nosci tej osoby, jak bardzo darzy ja szacunkiem i zyczliwoscia, a osoba
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zapraszana czuje sie tym wyrozniona (te doswiadczenia oddaja zwroty:
poczué sie zaproszonym, byé zaszczyconym zaproszeniem). Zaproszenie
jest zatem aktem grzecznosciowym o charakterze ekspresywu. Jest jed-
noczes$nie swego rodzaju przepustka, uprawniajaca jego posiadacza do
uczestnictwa w czyms znaczenie wazniejszym — we wspolnym przezywa-
niu jakiegos zdarzenia (wstep za zaproszeniami). To ono jest centralnym
elementem zaproszenia, to z uwagi na nie spotykaja sie ludzie. W przy-
wolanych paratekstach wydawcy zwykle nie precyzuja, czym sa owe
,zdarzenia”® naukowe, pozostawiajac ich konkretyzacje wyobrazni czytel-
nikéw. Wskazuja jednak ich miejsca: oszalamiajaco réwnolegly wszech-
Swiat matematyki, Swiat ,Judzi Poélnocy”, ich domostwa, miasta, gwarne
targowiska i place, sugerujac atrakcyjnosc¢ zdarzenia (oszatamiajqco),
jego tajemniczos¢ (wszechswiat intrygujaco spleciony) badz przeciwnie
— jego zwyklosé, codziennosé (leksemy: domostwa, miasta, targowiska,
place okreslaja powszechnie wystepujace elementy zycia). W obu wy-
padkach podkreslaja jednak niemozliwos¢ ich bezposredniego poznania
z racji ich abstrakcyjnosci lub odleglosci czasowe;].

Tak pomyslane opisy implikuja to, ze dostep do przedstawionych w nich
Swiatoéw uzyskaja nieliczni — ci, ktory skorzystaja z zaproszenia, czyli ci,
ktorzy przeczytaja ksiazki. Wydawcy sugeruja odbiorcom w ten sposoéb,
ze lektura danej ksiazki bedzie nobilitowac czytelnika, otworzy mu dostep
do swiata przed innymi zamknietego. W wypadku pierwszego z przywota-
nych tekstow istotne znaczenie ma takze to, Ze zapraszajacy to wyjatkowa
osoba — jeden z najbardziej btyskotliwych umystéw, wybitny matematyk
zaangazowany w stynny program Langlandsa. Osoba zapraszajacego ma
by¢ zatem gwarantem ,pelnoprawnego” (w pelni Swiadomego) uczestnic-
twa czytelnikow we wszechswiecie matematycznych wydarzen.

Jeszcze inne efekty pozwala osiagnac¢ wykorzystanie konkretyzacji
metafory KSIAZKA TO OBRAZ / DZIELO SZTUKI:

Kazdy tom z serii W KREGU CODZIENNOSCI jest zbiorem esejéw wybitnych history-
kow europejskich, ktorzy analizujac rozmaite przejawy zycia: spotecznego, religijnego,
naukowego, ekonomicznego i politycznego daja pelny obraz czlowieka danej epoki po-
czynajac od starozytnosci po wspoélczesnos¢ [Garin 2001].

[Ksiazka — D.P.] Laczac w sobie zywa narracje i wnikliwa analize wydarzen, maluje
obraz okrucienstw, pasji i skali barbarzynstwa towarzyszacych erze krucjat [Asbridge
2015].

W tej ciekawej opowiesci, niestroniacej od opisu 6wczesnych srodowisk naukowych
i politycznych sportretowanych na tle burzliwej historii Francji potowy XIX w., prze-
glada sie jak w zwierciadle odwieczne dazenie ludzkosci do przekraczania granic po-
znania i zmaganie si¢ wybitnej jednostki z ignorancja i zachowawczo$cia uznanych
autorytetow [Aczel 2007].

6 Zdarza sie jednak, ze ujmuja je metaforycznie, np. jako podréz. Metafory
podrézy i zaproszenia koherentnie zreszta lacza sie ze soba, czego dowodem jest
chocby pierwszy i trzeci cytowany przyktad.
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Wyrazenia opisujace tekst w kategoriach dzieta malarskiego, ktore
autor maluje, kresli, szkicuje, rysuje, ktéoremu nadaje odpowiednie ramy
i ktore stanowi pewng zamknieta catos¢ (obraz, portret), takze stanowia
element naszego codziennego jezyka (por. tez malowacd cos w jakichs$ bar-
wach, tto zdarzen w tekscie, zarysowad fabule, nakresli¢ gtéwny watek).
Metafora wyraznie nobilituje ksiazke, gdyz nasuwa skojarzenia ze sztuka,
artyzmem i warto$ciami estetycznymi. Z jej pomoca wydawca implikuje
zatem, ze oprocz wiedzy ksiazka dostarczy odbiorcy wrazen estetycznych.
Sugeruje takze zrozumialos¢ i przystepnosc¢ ksigzki — obiecuje bowiem,
ze abstrakcyjne (lub tylko niedostepne bezposredniej percepcji) problemy
Swiata nauki beda przedstawione w sposéb najblizszy naszemu bezpo-
Sredniemu poznaniu, przez odwolanie sie do najwazniejszego dla nas
zmystu wzroku. Wydawca zapewnia zatem, ze publikacja realizuje jedne
z bardziej pozadanych cech tekstu popularnonaukowego — konkretnosc
i obrazowos¢, ktére pozwalaja na zaangazowanie wyobrazni czytelnika,
na przetozenie wywodu naukowego na jezyk konkretu, na doSwiadczenia
postrzegane zmystami.

Jak sugeruja powyzsze analizy, wydawcy z reguly dbaja o koherencje
miedzy wyobrazeniem tekstu niesionym przez dana metafore i jej jezy-
kowe wyktadniki a innymi sposobami zachecania do publikacji i jej tema-
tyka. Dostosowujg wyrazenia jezykowe do odbiorcow — ich doswiadczen,
wiedzy, pragnien, a przede wszystkim do cech tekstu popularnonau-
kowego, ktory charakteryzowac¢ powinny przystepnosc¢, zrozumialosc,
obrazowos¢, ekspresywnosc¢. Pozwala to im zbudowac¢ zharmonizowany
wewnetrznie przekaz i atrakcyjna, nosng strategie perswazyjna. Zdarzaja
sie jednak w tym wzgledzie wyjatki:

Naukowy sos ze smakowitymi kaskamil!

»Chemiczny chaos” to prawdziwa mieszanka wybuchowal!

Na pewno ploniesz z ciekawosci, by sie dowiedzie¢:

e dlaczego szklane oko nie jest ze szkla?

¢ ktora bomba ma moc tysiecy megasmrodéw?

¢ jak wyprodukowaé¢ samemu paste do zebow?

Jesli tw6j mozg jest gotowy wchlona¢ monstrualna dawke erudycji, niechaj zmierzy
sie z wyzwaniem chemicznego chaosu!

Poznaj ekstremalne eksperymenty i ich straszne skutki, odkryj tajniki zycia nauko-
wych dziwakéw i sprébuj sam zaprzac chaotyczna chemie do stuzby w kuchni.
Ksiazka ,Chemiczny chaos” to retorta, w ktorej burzliwie reaguja ze soba pasjonujace
fakty, odlotowe quizy i kapitalne komiksy!

Ta bomba wiedzy tyka niebezpiecznie! [Arnold 1999].

Przywotany paratekst pochodzi z publikacji adresowanej do mtodszego
czytelnika. Metafore ksiazki wprowadza tu wydawca juz w pierwszym
zdaniu: NAUKOWY SOS ZE SMAKOWITYMI KASKAMI. Wykorzystuje
w tym celu znany i powszechny sposob moéwienia o ksigzkach i nauce
— odwoluje sie do metafor KSIAZKA TO POZYWIENIE i NAUKA TO PO-
ZYWIENIE, ktore sa naszym ,normalnym” sposobem moéwienia, o czym
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Swiadczag chocby wyrazenia: pozeraé (polykad) ksiazki, ksiqzka nie-
strawna (pikantna), ktos jest gtodny drukowanego stowa, uczta (strawa)
duchowa, taknaé wiedzy, liznaé wiedzy, tykadé wiedze, przetrawié infor-
macje, gtéd wiedzy. Jednak: po pierwsze, wykorzystuje w tym celu okre-
Slenie sos, ktore prymarnie oznacza tylko dodatek do dania i nie ma zbyt
pozytywnych skojarzen (por. kisi¢ sie we wlasnym sosie ‘by¢ otepiatym,
znudzonym z powodu ciaglego przebywania w tym samym towarzystwie,
wsrod tych samych spraw’). Po drugie, umieszcza metafore w kontekscie
zupelnie innych metafor oraz okreslen, ktore burza, a nawet podwazaja
jej sens i czytelnos¢: ze smakowitymi kaskami wyraznie nie korespon-
duja okreslenia typu: mieszanka wybuchowa, megasmrody, chemiczny
chaos, retorta, bomba wiedzy. Po trzecie, wydaje sie mato atrakcyjna dla
mlodego odbiorcy, ktorego nie zajmuja raczej sprawy kulinarne, wiec od-
wotlanie do nich ani nie czyni wypowiedzi atrakcyjniejsza, ani nie obja-
$nia trudniejszych, abstrakcyjnych doswiadczen zwiazanych z procesami
poznawczymi. Paratekst wydaje sie raczej obliczony na zaszokowanie
czytelnika i przyciagniecie jego uwagi niezwyklymi skojarzeniami (la-
czeniem wiedzy naukowej z materiatami wybuchowymi, komiksami, po-
zywieniem), dynamika, bezposrednimi zachetami-rozkazami (poznaj,
sprobuy), za ktorymi nie kryja sie merytoryczne uzasadnienia, ale ktore
apeluja do pozanaukowych potrzeb odbiorcéw (potrzeby zabawy, roz-
rywki, przezycia czegos spektakularnego, ,ekstremalnego”).

Podsumowujac rozwazania, trzeba stwierdzi¢, ze uzyte w przemy-
Slany sposéb metafory sa w paratekstach bardzo porecznym narzedziem
perswazji, umozliwiajacym realizacje podstawowych zadan paratekstu
z oktadki i zadan popularyzacji nauki. Pozwalaja wydobyc¢ atuty publi-
kacji, pobudzi¢ intelekt czytelnika, zaangazowac go intelektualnie i emo-
cjonalnie, nie gubigc przy tym faktu, ze publikacja popularnonaukowa
nastawiona jest przede wszystkim na wartosci poznawcze. Ten sposob
wykorzystania metafor — co trzeba skonstatowac na plus — na oklad-
kach dominuje. Parateksty, ktore na pierwszym miejscu wskazuja inne
wartosci, np. instrumentalne, hedonistyczne (np. rozrywkowe, zaba-
wowe), naleza do wyjatkowych. Opisane zjawiska trzeba jednak postrze-
ga¢ w wiekszym kontekscie — na tle pozostatych elementéw oktadki i ich
funkcji.

Proby pozyskania odbiorcy poprzez apelowanie do motywacji poza-
naukowych czytelnika najczesciej zdarzaja sie natomiast na oktadkach
ksiazek pseudopopularnonaukowych. Ksiazki te, majace za przedmiot
opisu zjawiska paranormalne, nadnaturalne, magiczne, obliczone sg na
ciagle wzmacnianie bodzcow, a w efekcie na oszotomienie odbiorcow, co
mocno eksponuja opisy z okladek. Literatura pseudopopularnonaukowa
jest czescia kultury masowej, ale z racji tego, ze udaje popularnonau-
kowa (niekiedy skutecznie), trudno przeprowadzi¢ miedzy nimi wyrazne
granice. Temat ten, bardzo frapujacy i istotny poznawczo oraz spotecz-
nie, zashuguje jednak na odrebna analize.
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Paratextual strategies of encouraging people
to read popular scientific texts

Summary

The author of this paper begins with showing the role played by covers
today (a cover as a marketing tool used by a publisher, as a paratext presenting
a publication and encouraging people to read it, and as a “commercial
interpretation” of a text) and demonstrates that they are a special place where the
intentions of the author of a text, the needs of its publisher, and the expectations
of readers clash. She chooses the following specific issue as the object of her
investigation: book metaphors used in paratexts of popular scientific studies.
It has not been examined from this angle before. By analysing the metaphors
used by publishers, she shows that they are strategies of attracting readers.
The author focuses on the aspects of metaphors that allow publishers to achieve
the objectives of not only typical covers but also ones imposed on popularisation
of science. Analyses indicate that metaphors are applied mainly to stimulate the
readers’ minds, to engage them emotionally, and to open them to the cognitive
values brought by scientific knowledge.
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