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OPOZYCJA SWOJ - OBCY W WIZUALNO-WERBALNYCH
METAFORACH PUBLICYSTYCZNYCH

Badacze kultury i jezyka wielokrotnie podkreslaja doniostos¢ opozycji swdj — obcy,
ktéra tkwi u podstaw spotecznych podziatdw, a zarazem stuzy budowaniu poczucia
wspodlnoty. Obcy znajduje sie poza obrebem okreslonej grupy, lecz jednoczesnie po-
zostaje z nig w stycznosci, stanowigc przedmiot wzmozonej uwagi i bedac istotnym
punktem odniesienia przy wyznaczaniu granic danej zbiorowosci oraz definiowa-
niu statusu jej cztonkdéw [Znaniecki 1931, 19]. Wyrdzniajac obcych oraz dokonujac
ich charakterystyki, okreslamy tez samych siebie. ,Obszary wspdlnoty odkrywa sie
poprzez kontakt z obcymi; osobliwe i inne pozwala rozpozna¢ wspdlne i wiasne”
[Pajdzinska 2001, 39].

Istotnos¢ opozycji swéj — obcy uobecnia sie w samym jezyku,! a takze znajduje
swoj wyraz w niezliczonych opowiesciach — zaréwno tych literackich, jak i medial-
nych. Wtadimir Propp, analizujgc strukture basni, spostrzega, ze kluczowq postacia,
ktéra zapoczatkowuje rozwdj akcji, jest wtasnie antagonista gtdwnego bohatera.
Ow obcy zaktéca dotychczasowy spokdj, wyrzadza krzywdy, wywotuje nieszczescia,
a w roli takiego przesladowcy pojawia sie m.in. smok, diabet, wilk, rozbdjnik, cza-
rownica czy zta macocha [Propp 2011, 29]. Cho¢ w zyciu codziennym zwykle nie
mamy takich antagonistéw, to i opowiesci o swiecie wspdtczesnym koncentrujg sie
wokot licznych przeciwnikow, ktérych trzeba powstrzymac. Do tego grona przyna-
lezg nie tylko inni ludzie, ale i animizowane (personifikowane) zjawiska czy procesy
o destrukcyjnym wptywie na pewng spotecznos$é (np. kryzys, inflacja, epidemia,
hejt). Nalezy tez zaznaczyé, ze wyktadniki opozycji swdj — obcy stanowig dos¢ roz-

1 Warto zaczgé od spostrzezenia, ze juz sam zaimek swdj odznacza sie bogatg warstwg
pozytywnych konotacji [Pajdziriska 2001; Bartminski 2007], a wsrdd czynnikdw ksztattujacych jezykowy
obraz Swiata jest wymieniany niezbywalny antropocentryzm, ksenofobia, Swiadomos¢ witasnej
wyzszosci kulturowej [Tokarski 1999, 80].
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norodny zaséb, obejmujgc komunikaty stowne, a takze liczne przekazy wizualne
(plakaty, rysunki satyryczne, karykatury, fotomontaze, memy).

W niniejszym artykule przedmiotem analizy s3 wizualno-werbalne przenosnie
publicystyczne, ktére odnoszg sie do sytuacji konfliktowych, bedgc wyktadnikami
opozycji swdj — obcy. Zrédto prezentowanych przenoséni stanowia oktadki czaso-
pism ,,Newsweek Polska” oraz ,Polityka” z lat 2013—-2021. Oba tygodniki sg bardzo
krytyczne wobec rzadzacych, dzieki czemu bogaty staje sie zaséb wizualno-wer-
balnych przenosni, ktére polaryzujg opozycje swdéj — obcy. Analizujgc 6w materiat,
mozna sie koncentrowac nie tylko na sposobie przedstawiania wybranych postaci
oraz zwigzanych z nimi wydarzen, ale i rozwaza¢ ogdlniejsze problemy: kim sg swoi
i obcy, za pomocag jakich sSrodkéw (jezykowych i graficznych) sg przedstawiani, komu
i czemu stuzg kreowane przekazy. Sprébujmy zatem odpowiedzie¢ na te pytania,
przypatrujac sie wybranym metaforom oraz ich kognitywnym oraz pragmatycznym
uwarunkowaniom.

1. SWOI | OBCY, CZYLI KTO?

Podobnie jak zaimki osobowe czy deiktyczne s3 scisle powigzane z elementami sy-
tuacji komunikacyjnej, tak i okreslenia swéj oraz obcy zmieniajg swojg referencje
zaleznie od tego, kto méwi, o kim, w jakich okolicznosciach. Ten, kto dla jednego
uzytkownika jezyka jest swdj, dla drugiej osoby jest juz obcy, a poza tym éw uktad
rél podlega zmianom (niedawny sojusznik moze stac sie antagonistg i na odwrot).
Jak podsumowuje Ryszard Kapuscinski: ,,to sytuacja, okoliczno$é¢, kontekst decyduja,
czy w danym momencie w tej samej osobie widzimy nieprzyjaciela czy partnera”
[Kapuscinski 2006, 17].

Opozycja swdj — obcy przybiera wiec wieloptaszczyznowy charakter. Po pierw-
sze, juz sam nadawca podlega ocenie, przynalezgc do grupy swoich albo obcych,
np. jedni czytelnicy siegajg po ,,Newsweeka” czy ,Polityke” jako swojg (ulubiong)
gazete, podczas gdy drudzy krytykujg i bojkotujg dane tytuty jako obce, nieprzyja-
zne, wrogie media. Po drugie, bohaterowie przekazéw medialnych takze dzielg sie
na swoich (ukazywanych w pozytywnym swietle) i obcych (znajdujgcych sie w ogniu
publicystycznej krytyki). Po trzecie, publicysci nieraz przedstawiajg kolejne punkty
widzenia, wnikajgc w $wiat wartosci bohateréw wypowiedzi. Przeciwnik moze by¢
wiec przesmiewczo ukazywany jako (rzekomy) bohater, a sojusznik bywa przedsta-
wiany tak, jak widzg go obcy, co Swiadczy o polifonicznosci dyskursu medialnego,
ktéry — jak stwierdza Maria Wojtak — ma charakter absorpcyjny i wchtania inne dys-
kursy, czynigc z nich przedmiot prezentacji, zrédto podejmowanych tematéw oraz
zwigzanych z nimi form przekazu [Wojtak 2010, 21].
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2. SWOI1 OBCY W MULTIMODALNYCH METAFORACH
PUBLICYSTYCZNYCH

W przekazach publicystycznych wyraznie sie uobecnia postawa nadawcy, ktéry —
dazac do pozyskiwania uwagi odbiorcow oraz ksztattowania spotecznych przeko-
nan — wykazuje sie inwencjg w sposobie wyjasniania biezgcych probleméw, dzieli
sie swoimi refleksjami i nie stroni od formutowania dosadnych komentarzy, w kto-
rych dochodzi do polaryzowania opozycji swéj — obcy [zob. m.in. Szulczewski 1961,
69-80; Bauer 2008, Koziet 2013].

Powyzszym celom (angazowaniu uwagi odbiorcy, komunikowaniu istoty podej-
mowanych problemdw oraz narzucaniu przejrzystych ocen) dobrze stuzy metafora,?
a zwtaszcza metafora wizualno-werbalna. To wtasnie ona przykuwa wzrok czytel-
nika, wprowadzajgc go w sedno komentowanej sytuacji i stanowigc srodek jej war-
tosciowania. W tygodnikach publicystycznych czestg przestrzenig takich przenosni
jest okftadka, ktora petni bardzo istotne funkcje komunikacyjne, bedac znakiem roz-
poznawczym czasopisma, zwiastunem jego gtdéwnego artykutu i Srodkiem oddziaty-
wania na postawe odbiorcy.3

Przy analizie zaréwno stownych, jak i wizualnych przenosni przydatna staje sie
teoria stopu (amalgamatu) pojeciowego. Metafory, ktore uobecniajg sie w réznych
kodach komunikacji, sg tu traktowane jako wykfadniki przestrzeni mentalnych po-
wstatych na skutek fgczenia co najmniej dwdch przestrzeni wyjsciowych o wspdlnej
strukturze generycznej [Fauconnier, Turner 2019, 72]. Bohaterowie biezgcych histo-
rii politycznych przywodzg na mysl dobrze znane postaci z historii, mitdw, legend,
basni, komiksow czy filmoéw, czego przejawem i efektem sg metaforycznie uzywane
imiona, kontaminacje jezykowe oraz liczne karykatury, ktére polegajg na utozsa-
mianiu rozmaitych postaci. Rzadzacy politycy sg przedstawiani jako historyczni
wtadcy, pozytywnie warto$ciowani liderzy pojawiajg sie w rolach herosdw, a ne-
gatywnie oceniani politycy podlegajg ukazywaniu jako znani ztoczyricy. W ten spo-
s6b dochodzi do kreowania nowych scen oraz narzucania spolaryzowanego $wiata
wartosci.

Po oktadkach czasopism publicystycznych oraz sposobach przedstawiania poszcze-
goélnych politykéw fatwo wiec pozna¢, kim sg dla nadawcy swoi i obcy, a takze wycia-
gna¢ whnioski, jaka wizja rzeczywistosci (jaka opowies¢ o biezgcej sytuacji politycznej)

2 Retoryczne walory przeno$ni podkreslat juz Arystoteles, stwierdzajac, ze dzieki metaforze mozna
oddziatywaé na wyobraznie odbiorcy, wyolbrzymia¢ wtasciwosci okreslanych obiektéw i narzucaé ich
ocene (wyrazac¢ pochwate badz nagane) [Arystoteles 2009, 174-178].

3 Co zrozumiate, oktadki czasopism (ich funkcje oraz zwigzane z nimi cechy multimodalnego
komunikatu) wzbudzaja tez uwage jezykoznawcéw oraz medioznawcdw, stajac sie przedmiotem
kolejnych opracowan — zob. m.in. Loewe 2007; Pacuta 2012; Naruszewicz-Duchliiska 2013;
Maliszewski 2017, 2018, 2021, 2022; Szkudlarek-Smiechowicz 2019; Lisowska-Magdziarz 2020;
Bogunia-Borowska 2021.
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bedzie rozwijana w dalszych przekazach. Oktadka nie tylko zapowiada ich tres¢, ale
i ukazuje ideologiczny profil czasopisma oraz Swiat wartosci jego czytelnikdw:

Tygodniki opinii reprezentujg okreslony (prawicowy, lewicowy, liberalny itd.) punkt widze-
nia. Tresci w nich zawarte adresowane sg do odbiorcéw o zblizonej do nadawcy medialnego
bazie ideologicznej, wyznawanych wartosciach, podobnych sympatiach politycznych [Szku-
dlarek-Smiechowicz 2019, 201-202].

Mozna wiec podsumowad, ze oktadka jest wizytéwka samego tygodnika (bedac
jego znakiem rozpoznawczym oraz informujac o jego profilu), a zarazem stanowi
wizytéwke nadawcéw i odbiorcéw, swiadczac o ich zainteresowaniach, pogladach,
postawach (oraz utrwalajgc 6w $wiat wartosci).

Cho¢ zgodnie z zasadg me-first* w formule opozycji swéj — obcy pierwsze miej-
sce zajmuje czton, ktéry odnosi sie do tego, co jest blizsze nadawcy, to jednak
uwaga krytycznie nastawionych publicystéw czesto skupia sie wtasnie wokdt ob-
cych. Dlatego tez analize wizualno-werbalnych przeno$ni zaczniemy od sposobdéw
portretowania przeciwnikow politycznych i to wtasnie im poswiecimy najwiecej
miejsca.

3. WIZERUNKI OBCYCH

Walery Pisarek, podsumowujgc wtasciwosci osob i wydarzen, ktére wzbudzajg
uwage mediéw, stwierdza:

Do najwazniejszych czynnikéw atrakcyjnosci wydarzen z punktu widzenia mediéw maso-
wych nalezg m.in. elitarnos$¢ bohatera osobowego lub instytucjonalnego; jego konfliktowosé
(agresywnosc), wysokie miejsce w hierarchii zagrozonych wartosci, bliskos¢ wydarzenia, jego
emocjonalnos¢ (zarowno tragizm, jak i komizm), stereotypowos¢, dynamicznosé, nieprzewi-
dywalnos¢ [Pisarek 2000, 17].

Nie dziwi wiec to, ze na oktadki czesto trafiajg ci politycy, ktérzy — zajmujac wazng
pozycje — zagrazajg podstawowym wartosciom, ktdre sg wyznawane przez spotecz-
nos¢, do ktérej przynalezg nadawcy danego czasopisma oraz jego czytelnicy.

W dobie postepujgcej tabloidyzacji mediéw i coraz silniejszych podziatéw spo-
tecznych wizerunek antagonisty podlega licznym deformacjom. Wazne jest bowiem
to, by za pomocg obrazu i towarzyszgcych mu stéw rozbudzaé¢ emocje odbiorcéw
(wywotywaé kontrowersje, wzmacniaé poczucie zagrozenia, a tym samym zwiek-
sza¢ zainteresowanie podjetym tematem oraz utrwalac¢ pozadang przez nadawce
postawe oporu wobec krytykowanych politykow oraz ich dziatan).

4 Te zasade formutujg William Cooper i John Ross, zwracajgc uwage na aksjologiczne
uwarunkowania szyku wielu utartych wyrazen (np. tu i tam, dzis i jutro, swoj — obcy). Pierwszy czton
odnosi sie zwykle do tego, co blizsze nadawcy i dlan istotniejsze [za: Lakoff, Johnson 1988, 159-160].
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3.1. Obcy jako ztoczyncy

WSsrdd sposobow przedstawiania antagonistow politycznych tatwo dostrzec ich
powielane ujecia, ktére eksponujg negatywne cechy poszczegdlnych postaci. Naj-
grozniejsi przeciwnicy sg przede wszystkim agresywni oraz nieprzewidywalni — kie-
rujg sie obsesjami, nie liczg sie z panujgcymi normami i nie zdajg sobie sprawy ze
zgubnych konsekwencji swoich czynow:

,Newsweek” 14/2014 ,Newsweek” 45/2012 ,Newsweek” 17/2012

Agresywnos$é, a nawet szalenstwo i obted — to cechy, ktére sg przypisywane sil-
nym i groznym antagonistom politycznym, czego wyrazistym przyktadem sg powyzsze
oktadki. Wizerunek rozjuszonego przywddcy w kaftanie bezpieczenstwa, zywiof ognia
widoczny w tle kolejnej postaci czy karykaturalny obraz polityka jako bezwzglednego
taliba narzuca ich negatywny obraz jako nieobliczalnych przeciwnikéw, a wyekspono-
wane komponenty werbalne wnoszg kolejne elementy wartosciowania (nie tylko po-
przez swojg tres¢, ale i forme graficzng — szpitalng biel, ostrzegawczg 26t¢).

Powyzsze oktadki $wiadczg tez o tym, ze zabieganiu o uwage odbiorcy oraz polaryza-
cji Swiata wartosci nieraz towarzyszg intertekstualne oraz ikoniczne nawigzania do zna-
nych przekazéw. Takze na oktadkach tygodnika ,,Polityka” nie brakuje takich odniesien:

ONY DO CZYTANIA NA NOWY ROK = - ww-:w-n nlm M'M

poLITYKARE POLITYR

201: MROCINE WIDMA
2?“*/@W[ NADZIEJE

13/12/2004

PIS wyprowadza
poltyke na ubce

Jok wladza p‘qmu]e Kt ontrole
nadprywatpiym biznesen

»Polityka” 47/2018 »Polityka” 1-2/2016 »Polityka” 50/2014
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Czarne charaktery znane z kinowych ekranéw (bandyci rodem z westernu, Lord
Vader) badz realne postaci, ktére zastynety z dyktatorskich rzgdéw i dtawienia opo-
zycji politycznej (generat Jaruzelski) stajg sie nosnikami metafory, ktéra petni kilka
istotnych funkcji. Przykuwa wzrok odbiorcy (nie w petni widoczne oblicza przedsta-
wianych postaci koncentrujg na sobie uwage, wymagajac rozpoznania bohaterow
artykutow), wprowadza elementy zaskoczenia (posta¢ wstepnie identyfikowana
jako X okazuje sie Y-kiem), a takze polaryzuje uktad rél oraz zwigzany z nimi $wiat
wartosci.

Sposoby portretowania i okreslania przeciwnikow politycznych wartosciujg ich
nie tylko pod wzgledem etycznym (jako ztoczyncéw), ale rowniez pod wzgledem
statusu (miejsca zajmowanego w politycznej hierarchii):

,Newsweek” 5/2016 ,Newsweek” 05/2017 ,Newsweek” 30/2020

Prowokacyjne oktadki ukazujg postaci z najblizszego otoczenia dysponenta,
ukazujgc ich karykaturalny obraz jako przesladowcéw, ktérzy wykonujg powierzone
im zadania (zlecenia). W sytuacji gdy sam obraz nie narzuca silnie negatywnej
oceny podmiotu, éw ciezar spoczywa na wyeksponowanych komunikatach jezyko-
wych, ktére polaryzujg swiat wartosci i ksztattujg sposdb interpretacji komponen-
téw ikonicznych. Cyngiel to metonimia ptatnego zabdjcy, a w tym wypadku takze
metafora przedstawianego polityka jako ,gangstera”, ktory eliminuje przeciwni-
kéw dysponenta.> Okreslenie zomowiec odsyta do nie tak dawnej historii, a zara-
zem umiejscawia przedstawiang postac¢ w roli ztoczyncy, ktdry realizuje odgdrne
polecenia, brutalnie zwalczajgc opozycje. Samo sformutowanie prawa reka pre-
zesa nie wnosi juz negatywnej oceny podmiotu, ale sugestywny obraz oraz szer-
szy kontekst tego komunikatu zmienia sposdb jego odczytywania (ukazywany tu
agens takze jawi sie jako przesladowca, ktéry wykonuje polecenia dysponenta).

5 Podobnie i oktadka ,Newsweeka Polska” nr 42/2021 z postacig okreslang jako Kastet
Kaczynskiego polaryzuje uktad rél (dysponent oraz jego ,narzedzie”) i wnosi tez informacje o funkgji
agensa, podkreslajac brutalnosc jego dziatan.
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Metafory nie tylko pogtebiajg negatywne wartosciowanie dwdch postaci (uka-
zywanego agensa oraz jego mocodawcy), ale i eksponujg panujacg miedzy nimi
hierarchie.

Kolejnym zarzutem wobec politykdw ztoczyricow jest kierowanie sie zadzg zysku
oraz wykorzystywanie posiadanej wtadzy do osiggania korzySci majatkowych (a ich
bogatym zrédtem sg $rodki pozyskiwane / wytudzane z Unii Europejskiej):

WIESLKL,
W SKOK' v

) | ' A KASE
Musi oppowiepzie¢ [ - -

,Newsweek” 47/2016 ,Newsweek” 42/2017 ,Newsweek” 10/2018

Tu rowniez uwage przykuwajg mroczne, czarno-biate sylwetki, z ktérymi kontrastujg
barwne komponenty obrazu i graficznej formy tekstu. tatwo dostrzec, ze czestemu
wykorzystywaniu podlega ztoty (ztocisty) kolor — wida¢ go na banknocie o wyso-
kim nominale, w sposobie zapisu wyrdznionego cztonu €URO oraz w wielkich lite-
rach ,tabloidowego” nagtéwka (pod wptywem kontekstu takze ztoty kolor gwiazdek
z flagi Unii Europejskiej staje sie symbolem bogactwa).

Wyrazistos$é przekazu potegujg komponenty jezykowe, ktdre uscislajg temat ar-
tykutéw, zapowiadajgc sensacyjny przebieg opisywanych zdarzen i wnoszac nega-
tywnga ocene przedstawianych politykdw oraz ich dziatan. Eliptyczne zdanie: Ziobro
musi odpowiedzie¢ mozna rozumie¢ wielorako (odpowiedziec¢ na pytania, na kry-
tyke, na zarzuty?, odpowiedziec¢ przed premierem, przed sqdem, przed Trybunatem
Stanu?), lecz obraz polityka jako skazanca z zawigzanymi oczami zaweza 6w zakres
interpretacji, wskazujac na proces, ktdrego zwiericzeniem jest surowa (najwyzsza)
kara. Stowo oszusci wartosciuje w sposéb systemowy, a uzyta liczba mnoga swiad-
czy o tym, ze przedmiotem krytycznej oceny jest nie tylko prezentowana postaé, ale
takze jej otoczenie. Tabloidowy tytut: Wielki skok na kase odnosi sie juz do samego
wydarzenia, lecz obraz i tak kieruje uwage na jego uczestnikéw.

,Oni” sg wiec ukazywani jako ztoczynicy, ktérzy naduzywajg wtadzy, brutalnie
zwalczajgc swoich rywali oraz wykorzystujgc posiadang pozycje do osiggania oso-
bistych korzysci. Pojawia sie zatem kwestia odpowiedzialnosci za ujawniane czyny,
a dostrzegana bezkarnosé politykdow oraz panujgce miedzy nimi uktady stajg sie
przedmiotem dalszej krytyki. Anna Pajdziriska stwierdza, ze rdzny jest stopien pe-
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joratywnego nacechowania stosowanych tu nazw, poczynajac od klanu po madfie,
ktéra prymarnie odnosi sie do organizacji przestepczej [Pajdziriska 2008, 215]. W ko-
munikatach multimodalnych éw negatywny tadunek aksjologiczny podlega zwiek-
szaniu rowniez za pomocg obrazow:

,Newsweek” 25/2018 ,Newsweek” 48/2018 ,Newsweek”14/2021

Mroczna kolorystyka oktadek oraz ich graficzne symbole uwydatniajg negatywna
konotacje wyeksponowanych okreslen i wraz z nimi wnoszg informacje o nieformal-
nych powigzaniach polityczno-biznesowych, potajemnych dziataniach i zawtaszcza-
niu kolejnych obszaréw zycia publicznego.

Mozna wiec podsumowaé, ze na okfadkach rzadzacy sg przedstawiani jako ci,
ktérzy wykorzystujg posiadang wtadze do zwalczania swoich oponentdéw, osiggania
osobistych korzysci majgtkowych oraz unikania odpowiedzialnosci za swoje czyny
(cho¢ — jak mozna sadzi¢ — 6w stan bezkarnosci ma jedynie charakter tymczasowy,
a rola krytycznie nastawionych mediéw polega wtasnie na tym, by prébowac zmie-
ni¢ panujacy sytuacje).

3.2. Obcy jako pseudowybawcy

Co zrozumiate, w dobie demokracji i wrecz nieustannego zabiegania o gtosy wy-
borcow wysitki politykdw skupiajg sie na tym, by — pod kierunkiem specjalistow od
marketingu politycznego — zdobywa¢ kapitat zaufania spotecznego, ukazujac siebie
w jak najlepszym swietle, a zarazem dyskredytujgc swoich przeciwnikéw.

Kim jest wiec obcy w Swiecie, w ktérym kazdy przedstawia sie jako dobroczynica,
obronca i wybawca? Z jednej strony antagonistg jest ten, o kim mowi podmiot
(ktdry przy pomocy licznych sojusznikow stara sie pokonac swoich rywali), a z dru-
giej strony i on sam jest uznawany za przeciwnika przez tych, ktérzy nie podzielaja
jego pogladdw badz nieufnie odnoszg sie do demonstrowanej przez niego postawy.
Obcy to ten, kto jedynie usituje by¢ swéj, dgzgc do wzrostu spotecznego poparcia.
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Rola krytycznie nastawionych publicystow polega zas$ na tym, by obnaza¢ zabiegi
politycznych manipulatoréw, a jednym ze srodkdw stuzgcych temu celowi jest iro-
nia i pastisz:

% g | 'WERSJA KSIEDZA WOJCIECHA
e e S e oo

=

,Newsweek” 40/2013 ,Newsweek” 13/2018 ,Newsweek”43/2015

Do jednej przestrzeni (bardziej konkretnej, lepiej znanej) przynalezg tu mniej lub
bardziej odlegte wydarzenia z historii Polski (powstanie warszawskie, dziatalno$¢
»Solidarnosci”, sukcesy pitkarskiej kadry Kazimierza Gérskiego). Druga przestrzen
obejmuje dyskurs prowadzony przez krytykowanych politykdw, ktérzy wtasnie od-
wotujg sie do okreslonych momentdéw historycznych oraz zwigzanych z nimi war-
tosci, by w ten sposdb kreowaé swdj pozytywny wizerunek i zdobywac poparcie
spoteczenstwa.® Przestrzen generyczng stanowi struktura wydarzenia (walka szla-
chetnych bohateréw, podziat swoi — obcy ), a w wyniku integracji obu przestrzeni
dochodzi do groteskowego ukazywania politykdw jako (pseudo)bohateréw naro-
dowych. Przeciwnik, ktéry odwotuje sie do ,,naszych” wartosci i miejsc wspdlnych,
wcale nie przestaje by¢ obcy, a kolejnym zarzutem wobec niego stajg sie proby
manipulowania opinig publiczng oraz instrumentalne wykorzystywanie znanych
symboli.

6 Wizerunek Jarostawa Kaczynskiego jako powstarca oraz bojowy apel: Warszawo za mng!
stanowi tu nawigzanie do kontrowersyjnego plakatu PiS, ktéry — zachecajac do udziatu w stotecznym
referendum — wykorzystywat powstaricza symbolike godziny ,W”. Fotomontaz, w ktérym Jarostaw
Kaczynski jest przedstawiany jako kowboj ze znanego plakatu ,,Solidarnosci”, takze stuzy ironicznemu
podsumowaniu cudzego dyskursu, a jego specyfike dookresla kontaminacja Pistoria, ktérej graficzna
forma stanowi kolejne nawigzanie do walki legendarnego ruchu (mozna wiec wywnioskowac, ze
przedstawiana posta¢ narzuca zdeformowang wizje dziejow, umiejscawiajgc siebie w roli gtéwnego
bohatera-wybawcy). Obraz politykdéw w biato-czerwonych strojach sportowych wraz z wyeksponowang
metaforg Orfy Kaczyriskiego stanowi zas ironiczne nawigzanie do wyrazenia , biato-czerwona druzyna”,
ktérym okreslali siebie przedstawiciele partii rzadzacej, co miato eksponowac ich polskos¢ i jednosé
[zob. Ktosinska, Rusinek 2019, 36—-37].
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Kolejnym tematem krytycznych komentarzy sg populistyczne dziatania poli-
tykdéw, ktdrzy — dazac do pozyskania kolejnych gtoséw wyborczych — nie szczedzg
przedwyborczych obietnic i opowiadajg sie za rozbudowang polityka socjalng:

R 2o Rapart; demany demogeafi RAPORT: BETONOWE BLECHACZ
Oym m“epp«nwlwmﬂdqdﬁm JAK CHOPIN

~POLTTYRR

5 Bezsensowne referenda
czyli ztota rybka w metnej wodzie
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,Polityka” 35/2015 ,Polityka” 43/2005 ,Newsweek” 51/2017

Odwotania do basniowych, legendarnych i historycznych postaci, ktére zastynety
z roli darczyicéw (ztota rybka spetnia zyczenia, Janosik wspiera biednych, Swiety
Mikofaj rozdaje prezenty) z jednej strony ukazujg pozytywny obraz politykow jako
tych, ktdrzy deklarujg swojg pomoc oraz wspomagajg innych, z drugiej strony depre-
cjonujg wartos$¢ obserwowanych dziatan jako gry pozordw i uprawianej demagogii.

Popularng przenosnia, ktéra akcentuje rozdzwiek pomiedzy tym, co jest przed-
stawiane, a tym, co stanowi skrywang (oraz krytykowang) istote rzeczy, jest meta-
fora teatru (maski, przebrania, spektaklu):
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,Newsweek” 49/2016 »Polityka” 15/2018 ,Newsweek” 43/2017

Wyrazenie: Fatszywi obroncy zwyktych ludzi wprost okresla status przedstawianych
postaci jako tych, ktérzy jedynie kreujg sie na wybawcow, stosujgc socjotechniczne
zabiegi i wcale nie kierujac sie dobrem tych, o ktdrych wzgledy zabiegajg. Tytuty:
Witadza sie przebiera, Teatr reprywatyzacji wraz z towarzyszacymi im obrazami
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(tachmany jako kostium, polityk przy kurtynie) takze obnazajg polityczny spektakl,
w ktdrym obcy jedynie udaje swojego, liczgc na wzrost spotecznego poparcia.

Przedmiotem krytyki sg nie tylko dziatania oraz wypowiedzi poszczegdlnych po-
litykow, ale i media, ktdre upowszechniajg ich wizje swiata, stuzgc celom propagan-
dowym. Jerzy Bralczyk stwierdza, ze wypowiedzi propagandowe — podobnie zresztg
jak inne teksty perswazyjne — zwykle oscylujg miedzy rytualnoscig, informacyjnoscia
a naktanianiem. Rytualnos$¢ opiera sie tu na koniecznosci wypetnienia kanatu komu-
nikacyjnego (poszczegdlni nadawcy sg obligowani do zabrania gtosu, omawiania okre-
$lonych tematow), a takze polega na narzucaniu okreslonej wizji Swiata. Tym samym
informacyjna funkcja takich przekazéw podlega ostabieniu, gdyz zadaniem nadawcy
nie jest adekwatne ujecie rzeczywistosci, ale ksztattowanie pozgdanego obrazu swiata
(tzw. propaganda sukcesu) oraz polaryzowanie opozycji my — oni (potrzebny jest obraz
wroga, by mdc kreowac postac bohatera chronigcego kraj przed zagrozeniem i budo-
wac zaufanie do wtadzy jako gwaranta porzadku) [Bralczyk 1987, 25-27].

Ow schematyczny, zdeformowany obraz rzeczywistosci jest przyjmowany przez
tych odbiorcéw, ktérzy uznajg autorytet nadawcy i podzielajg ukazywany przez
niego $wiat wartosci, a zarazem podlega krytycznemu osgdowi w innych mediach,
stajac sie przedmiotem negatywnych komentarzy:

WEADZA
BUDUJE,
OPOZY(JA

Jak propaganda P|S /
stega po metody z PRL § 5
i<

FABRYKA KLAMSTW

,Polityka” 21/2016 ,Polityka” 36/2019 ,Newsweek” 30/2016

Propagandowy plakat z lat pieédziesigtych XX wieku (przedstawiajgcy rozkwit
ojczyzny i wspdlng prace na rzecz jej odbudowy), staje sie ironicznym podsumowa-
niem obrazu Swiata, ktdry jest kreowany przez wspétczesng wiadze. Ostrze publi-
cystycznej krytyki skupia sie wokdt programow informacyjnych telewizji publicznej
— jako instytucji ustuznej wobec rzadzacych, a takze jako poteznego medium, ktére
dociera do wielkiej liczby odbiorcéw, przyciggajac ich uwage i wptywajac na sposéb
postrzegania rzeczywistosci. Metafora magla oraz fabryki podkresla przy tym pewng
powtarzalnos¢ oraz mechaniczno$é dziatan, ktérych celem jest narzucanie, ksztatto-
wanie oraz utrwalanie (pozgdanego przez dysponenta) obrazu $wiata.
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Na podstawie powyzszych figur mozna wiec stwierdzié, ze obcy to bohater ne-
gatywny, ktdry jednak stara sie kreowac swdj pozytywny wizerunek, odwotujac sie
do najwazniejszych wartosci, uprawiajac demagogie i manipulujac opinig publiczna.
Swiat polityki jawi sie za$ jako teatr, a media z jednej strony go podtrzymuja (upo-
wszechniajgc narracje jednych politykéw — swoich), a z drugiej strony go demaskuja
(obnazajac socjotechniczne zabiegi obcych).

3.3. Obcy jako kreowani wrogowie

Nadawcy kreuja nie tylko swdj wizerunek, ale i tworzg obraz swoich przeciwnikéw.
Publicysci, ktdrzy ukazujg (oraz krytykujg) dang wizje swiata, zaczynajg wiec ukazy-
wac swoich jako obcych, stosujgc tym samym pewien kontrast aksjologiczny:

Iydiprieiyt  Rachunki  Jak sis robi
 Smoledsk  in

POLITYKA

Po boju

Wszystkia partia oglosity zwyclestwo 7

,Polityka” 48/2010 ,Polityka” 7/2018 ,,Polityka” 25/2007

Karykaturalny obraz premiera Tuska jako agresora w ptaszczu krzyzackim z czer-
wong gwiazdg na piersiach jawi sie jako ironiczne podsumowanie wizerunku two-
rzonego przez jego politycznych oponentéw (premier, ktdry stara sie utrzymywac
dobrosgsiedzkie kontakty z Niemcami i Rosjanami, a zarazem zwalcza swoich kra-
jowych rywali, jest wtasnie przez nich traktowany jako przesladowca, ktory stuzy
obcym interesom). Metafora oblezonej twierdzy z groteskowo przedstawianymi
nieprzyjaciotmi (ortodoksyjnym Zydem, pruskim zotnierzem, komunistycznym
rewolucjonistg, feministyczng aktywistkg) réwniez stanowi ironiczne podsumo-
wanie cudzej narracji i roztaczanej tam wizji atakdw na polskg suwerennos¢ oraz
tozsamos¢ narodowg. Prowokacyjne pytanie: O co walczymy z Europq wprowadza
w Swiat wartosci tych politykéw, ktérzy sg nieufnie (czy nawet wrogo) nastawieni
do panstw Unii Europejskiej. Przy uwzglednianiu punktu widzenia wskazywanych
podmiotdw (obcych) odwrdceniu podlega podziat rél, choé oczywiscie (ironiczny,
satyryczny) sposdb ich przedstawiania pozostaje wskaznikiem pogladdéw samego
nadawcy.
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4. WIZERUNKI SWOICH (OFIARY | WYBAWCY)

Mozna zaktada¢, ze skoro obcy sg przedstawiani jako przesladowcy oraz demagodzy
(pseudobohaterowie), to wsrdd swoich znajduja sie liczne ofiary komentowanych
dziatan. W tym gronie sg nie tylko pojedyncze postaci, ale i okreslone grupy spo-
teczne, organizacje, instytucje oraz zwigzane z nimi wartosci:

GRODZKIEGO

,Newsweek” 43/2016 ,Newsweek” 3/2020 ,Newsweek” 30/2017

Tytuty: Wykoriczy¢ Tuska, Wykoriczy¢ Grodzkiego wnoszg informacje o zaktadanym
skutku omawianych akcji (wykoriczyc) oraz okreslajg ich obiekt (konkretng postac).
Wyeksponowane zdanie: Tak umiera demokracja wraz z symbolem orta, na ktérym
dokonano egzekucji, takze kieruje uwage na ofiare, ktérg staje sie cata sfera demo-
kratycznych wartosci.

Swoi to jednak nie tylko bierne ofiary cudzych dziatan, ale i wyczekiwani wy-
bawcy, ktdrzy majg do spetnienia bardzo wazng misje:

MARSZ, MARSZ
TRZASKOWSKI

p— YDUIA © PAZVEZLOSCI
uuuuuuuuu

,Newsweek” 28/2020 ,Newsweek” 46/2017 ,Newsweek” 28/2021
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Intertekstualny tytut: Marsz, marsz Trzaskowski wskazuje na przedstawiang postac
jako wodza, ktéry ma doprowadzi¢ Polakéw (swoich) do zwycieskiej walki, odsung¢
od wtadzy obcych, zakonczy¢ czas ,,zaboréw” i wyznaczy¢ poczgtek nowego okresu
w dziejach Polski. Wyeksponowany komunikat: Stawka wieksza niz Warszawa sta-
nowi za$ podwadjng metafore — polityki jako gry hazardowej, a takze jako walki (przy-
wodzgc na mysl tytut popularnego serialu i jego gtéwnego bohatera, ktory niweczyt
plany silniejszego wroga). Zwiezty tytut: Ratownik wraz z portretem znanego poli-
tyka takze narzuca jego obraz jako herosa, na ktérego mozna liczy¢ w dramatyczne;j
sytuacji. Swoi sg wiec ofiarami dziatan przesladowcdw i obiektem ich atakéw, ale
— zwtaszcza w czasie kampanii wyborczej — jawig sie tez jako dzielni obroricy oraz
wyczekiwani wybawcy.

5. WNIOSKI

Na podstawie zaprezentowanych przyktadéw mozna stwierdzi¢, ze w multimodalnych
przenosniach publicystycznych polaryzacji podlega podziat swéj — obcy, a osnowe licz-
nych opowiesci — podobnie jak w basniach, legendach czy westernach — wyznacza
ukfad trzech rél: przesladowcy, ofiary i wybawcy [zob. Karpman 1968; Lakoff 2003].
Cho¢ repertuar srodkéw (graficznych i jezykowych), ktdre stuzg pozytywnemu
wartosciowaniu swoich oraz negatywnemu wartosciowaniu obcych, jest dos¢ bogaty,
to jednak tatwo dostrzec pewne schematy w sposobie przedstawiania poszczegdlnych
postaci. Obcy sg agresywni, nieprzewidywalni, grozni, pazerni, nieuczciwi, lecz pozo-
stajg bezkarni, tworzac kliki i zawtaszczajgc kolejne sfery zycia publicznego. Z pomoca
specjalistow od wizerunku starajg sie jednak budowac swdj pozytywny obraz jako
heroséw, zabiegajac o jak najwieksze poparcie spoteczne. Swoi za$ to ofiary dziatan
przesladowcow (obiekty ich atakdw) oraz wyczekiwani (prawdziwi) wybawcy.

politycy
(uczestnicy komentowanych akeji)

1 1
I ] [ ]
5 ofiar czekiwani
przesladowcy pseudowybawcy (obiekty at)‘;kéw) (wywybawcy )

Cho¢ 6w uktad jest bardzo schematyczny, to jednak nalezy mie¢ na wzgledzie
jego wieloptaszczyznowosé (mozna bowiem przejmowacd rézne punkty widzenia
i 0 swoich méwic to, co mdéwig o nich obcy, aby wtasnie w ten sposéb przedsta-
wiaé, komentowacé czy wy$miewac cudzg narracje).
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Oktadki czasopism publicystycznych swiadczg o panujgcych podziatach spotecz-
nych, a zarazem je utrwalajg oraz pogtebiaja, bedac elementem nieustannie prowa-
dzonej walki o odbiorcow i wyborcow. Istotny jest tu bowiem wymiar marketingowy
(pozyskiwanie uwagi czytelnikow, wywotywanie kontrowersji, zachecanie do lektury
oferowanego czasopisma), a takze wymiar polityczny (ksztattowanie postaw spo-
tecznych, jednoczenie wyborcéw przeciwko napietnowanemu przesladowcy oraz
wokot postaci wskazywanego herosa).
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Opozycja swoj — obcy w wizualno-werbalnych metaforach publicystycznych
Streszczenie

Na podstawie oktadek tygodnikéw publicystycznych tatwo zauwazy¢, ze w centrum uwagi
medidw sg sytuacje konfliktowe. Przy ich komentowaniu polaryzacji podlega podziat swdj —obcy,
ktdry znajduje swoj wyraz w sposobie graficznego i jezykowego przedstawiania Swiata polityki.

Choc repertuar wizualnych i werbalnych srodkéw, ktére stuzg pozytywnemu wartosciowaniu
swoich oraz negatywnemu wartos$ciowaniu obcych, jest dos¢ bogaty, to pojawiajg sie
wyrazne schematy w sposobie portretowania poszczegdlnych postaci. Obcy sg agresywni,
nieprzewidywalni, grozni, pazerni, nieuczciwi, a przy tym usitujg budowa¢ swéj pozytywny obraz,
by pozyskiwa¢ gtosy wyborcow. Swoi zas to ofiary dziatan przesladowcéw (obiekt ich atakdw)
oraz wyczekiwani (prawdziwi) wybawcy.

Oktadki czasopism publicystycznych Swiadczg o panujacych podziatach spotecznych,
a zarazem je utrwalajg oraz pogtebiaja, bedac elementem nieustannie prowadzonej walki
o odbiorcow i wyborcow. Wazny jest bowiem wymiar marketingowy (pozyskiwanie uwagi
czytelnikéw) oraz polityczny (jednoczenie odbiorcéw przeciwko wskazywanym antagonistom
oraz wokét postaci przedstawianego herosa).

Stowa klucze: przenosnie publicystyczne — tygodnik publicystyczny — oktadka czasopisma —
podziaty spoteczne — opozycja swdj — obcy.
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Friend — foe opposition in visual and verbal journalistic metaphors
Summary

Based on covers of weekly magazines, it is easy to notice that the focal point of mass media is
conflict situations. Their comments lead to the polarisation friend — foe, which is expressed by
the visual and verbal presentation of the world of politics.

Despite the fact that the visual and verbal repertoire, which allows the positive evaluation of
friends and negative evaluation of foes, is quite plentiful, clean patterns in portraying individuals
are noticeable. Foes are aggressive, unpredictable, menacing, rapacious, dishonest and, at the
same time, determined to build their positive image in order to attract new voters. Friends,
in turn, are the victims of stalkers and their actions (the target of their attacks) and the long-
awaited (true) saviours.

Magazine covers evidence social divisions and simultaneously consolidate and develop
them, being an element of a relentless struggle to win audience and voters. This is because the
marketing (attracting readers’ attention) and political (uniting the audiences against specified
antagonists and around the figure of the depicted hero) aspects are of great importance here.

Keywords: journalistic metaphors — weekly newspaper — magazine cover — social divisions —
friend — foe opposition.
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