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AUTOTEMATYCZNE PRZEKAZY INFORMACYINE
WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH - TYPY | FUNKCJE

1. MEDIALNA INFORMACIJA AUTOTEMATYCZNA
— USTALENIA WSTEPNE

Przez pojecie autotematyczny przekaz informacyjny w mediach?® rozumiem wypo-
wiedz, ktérej podstawowym celem jest powiadamianie o faktach zwigzanych ze
Srodkami masowego przekazu. Moze to by¢ informowanie o dziataniach medidw, ich
kadrze, ofercie i wielu innych aspektach (co odzwierciedlg podziaty i przyktady pre-
zentowane w dalszej czesci artykutu). Przekazy takie stanowig element prasowych
lub internetowych dziatéw informacyjnych, radiowych serwiséw informacyjnych lub
telewizyjnych programoéw informacyjnych. Nie sg zwykle ,jedynkami” w serwisach
radiowych i telewizyjnych, nie zajmujg tez pierwszych stron gazet, traktuje sie je
jednak niemal réwnorzednie z informacjami na dalszych pozycjach; w przekazach
mowionych (radio, telewizja) chetnie sytuujg sie w drugiej strategicznej pozycji tek-
stowej, czyli blisko konca serwisu.

Autotematyczne przekazy informacyjne réznego typu wystepujg w ofercie roz-
maitych nadawcéw: prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych; komer-
cyjnych, publicznych, spotecznych; ogdlnopolskich, regionalnych i lokalnych. Moga
pojawiac sie w niemal kazdym dziale informacji (ekonomicznym, kulturalnym itd.)2.
Funkcjonujg takze media w catosci poswiecone mediom, poczawszy od periodykéw
prezentujacych program telewizyjny (na przyktad ,Tele Tydzien”, najpoczytniejsze
czasopismo w Polsce), skoficzywszy na wyspecjalizowanych mediach branzowych,

1 W dalszej czesci artykutu uzywam wymiennie okreslenia medialna informacja autotematyczna
i skrétu MIA.

2 7darzato sie tez, ze stanowity osobny dziat, np. w dzienniku ,,Polska — Europa — Swiat” wydawa-
nym w latach 2006—2009 przez koncern Axel Springer Polska.
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czesto zajmujacych sie jednoczes$nie reklamg i PR-em, jak miesiecznik ,Press”, por-
tale Press.pl, Wirtualnemedia.pl czy PRoto.pl.

State rozrastanie sie sfery samoopisu (Wagner 2010: 64) to jedna z gtéwnych
tendencji wspotczesnej komunikacji medialnej. Zjawisko to tatwo postrzegac jako
wynaturzenie srodkéw masowego przekazu, poniewaz medium — zgodnie z etymo-
logig nazwy — miato (ma?) by¢ jedynie posrednikiem miedzy $wiatem a odbiorca
i pozostawaé, zwtaszcza w sferze informacyjnej, przezroczyste, nie zas skupiac
uwage na samym sobie. Dzisiaj to, ze to wtasnie dany nadawca przekazuje okres-
long informacje, eksponuje sie czasem bardziej niz jej tresé.

Nietrudno jednak wskazac¢ réznorodne przyczyny popularnosci przekazéw auto-
tematycznych, dotyczgce nie tylko sfery informacyjnej. Jako pierwsza, najogdlniej-
szg przyczyne mozna wymieni¢ rozkwit kultury narcyzmu (Baudrillard 1996: 206, za
Kula 2017: 152). Ekspansja autotematyzmu to jeden z przejawow tej kultury, ema-
nacja odwiecznej sktonnosci, wczesniej hamowanej choéby z uwagi na ograniczenia
tradycyjnych medidw: objetosciowe, czasowe, technologiczne.

Drugi powdd wigze sie ze wzrostem znaczenia medidw w zyciu jednostek i spo-
teczenstw. Informujac o sobie, media zajmujg sie wiec po prostu istotng sferg zycia
ludzkiego, ktérej nie wolno im dziennikarsko poming¢ — tak samo jak nie mogg
zignorowac polityki, gospodarki czy zdrowia3.

Trzecig przyczyng informowania autotematycznego moze by¢ to, ze dla nadaw-
cow medialnych jest ono optacalne czy wrecz konieczne marketingowo w warunkach
wolnego rynku i silnej konkurencji. Komunikowanie o sobie pozwala ksztattowaé
swoj pozytywny obraz, utrzymywac odbiorcéw i pozyskiwaé kolejnych. Pozwala od-
rézni¢ sie od rywali i w razie potrzeby ukazac ich w nie najlepszym sSwietle. Nie-
bagatelng zaletg rozpowszechniania informacji o sobie jest tez to, ze nie jest ono
regulowane czy ograniczane prawnie (w przeciwienstwie do komunikatéw jawnie
promocyjnych), jak tez tatwe warsztatowo (tematy, bohaterowie sg w zasiegu reki).

Mnogos¢ MIA prowadzi do wewnetrznego zrdéznicowania kategorii. Takie prze-
kazy mozna dzieli¢ na przyktad tematycznie: na kulturalne (dotyczace tresci emi-
towanych przekazoéw), urzedowo-polityczne (zwigzane z regulacjami prawnymi),
spoteczne (akcje wspierane lub organizowane przez media), biznesowe (dane
o sprzedazy, zyskach, transferach itp.). Mozna odrézniaé autotematyzm wewnetrzny
(kiedy nadawca medialny informuje wytgcznie o sobie lub swojej ofercie) od auto-
tematyzmu zewnetrznego (gdy komunikuje o innych nadawcach, ich przekazach
itd.)*. Warto oddzieli¢ tez informacje autotematyczne indywidualne od zbiorowych
(te pierwsze dotyczg pojedynczych nadawcdéw czy przekazéw, te drugie — ogdtu me-

3 Nie s3 to jednak zwykle wiadomosci tej rangi, aby umieszczac je na przyktad wsréd 9-10 infor-
macji dnia w telewizyjnym programie informacyjnym.

4 Istotnos¢ tego rozrdznienia wigze sie z tym, ze komunikowanie nadawcy o sobie pod wieloma
wzgledami rézni sie od komunikowania o czymkolwiek innym.
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diéw); autotematyzm zbiorowy daje wieksze szanse na obiektywizm. Autotema-
tyzm moze by¢ bezposredni (przekaz mowi o sprawach scisle zwigzanych z mediami)
i posredni (przedmiotem uwagi jest wprawdzie element rzeczywistosci medialnej,
ale przekaz skupia sie na jego aspektach innych niz medialne — na przyktad reportaz
o pozazawodowych zainteresowaniach znanej dziennikarki).

Wielowymiarowos¢ MIA widaé tez w sferze funkcjonalnej. Oprdcz funkcji po-
wiadamiania o faktach omawiane przekazy mogg realizowac cele (auto)promocyjne
— autotematyzm wewnetrzny zawsze faczy sie z budowaniem pozytywnego wize-
runku siebie. Informowanie o innych mediach (autotematyzm zewnetrzny) moze
by¢ blizsze obiektywizmowi, moze petni¢ takze funkcje konkurencyjng (ukazywanie
rywala w negatywnym s$wietle) lub funkcje kontrolng (media jako czwarta wtadza
wzajemnie patrzg sobie na rece).

2. MOZLIWE CELE | METODY BADAN
INFORMACIJI AUTOTEMATYCZNEJ

Informacyjne przekazy autotematyczne mozna i warto badaé na wiele sposobdéw
i z réznych perspektyw. Medioznawce moze zainteresowaé sam dobor tresci takich
informacji — o jakich aspektach medialnej rzeczywistosci (szczegélnie chetnie) méwi
sie lub pisze. Dla prawnika moze stanowi¢ pomoc w poszukiwaniach nowych roz-
wigzan legislacyjnych, lepiej dopasowanych do marketingowej terazniejszosci. Dla
lingwisty interesujgce mogg by¢ miedzy innymi jezykowe sposoby warto$ciowania
obecne w takich przekazach, ale takze przy- i pozajezykowe strategie autopromo-
cji i autoprezentacji (budowania korzystnego obrazu siebie). W szerszej perspekty-
wie badania MIA mogg wspierac rekonstrukcje dyskursywnego samoobrazowania
wspotczesnych mediéw (por. Kaszewski 2018).

WSspdlng dla wielu dziedzin nauki perspektywa ogladu i analizy MIA moze by¢
perspektywa genologiczna, skupiona na tym, jak ma sie informacja autotematyczna
do catego wspodtczesnego informowania medialnego (sposdb realizacji cech gatun-
kowych informacji, podobienstwa i réznice wzgledem newsdéw innego typu — por.
np. Wojtak 2004).

Podczas badan MIA typowa jest metodologiczna wspdtpraca réznych paradyg-
matéw lingwistyki i analizy dyskursu, a kontekstem interpretacyjnym sg koncepcje
z zakresu nauk o mediach, psychologii (spotecznej), kulturoznawstwa, socjologii,
marketingu czy public relations. W niniejszym opracowaniu zwréce szczegdlng
uwage na to, co w badanych przekazach jest pozytywnie wartoSciowane i za po-
mocg jakich sposobdéw jezykowych sie to odbywa. Analizy majg pomdc odpowie-
dzie¢ na trzy gtdwne pytania: 1) jakie cechy nadawcy medialni wprost przypisuja
sobie, swoim pracownikom czy elementom swojej oferty; 2) jakie jezykowe $rodki
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wartosciowania stosujg i jak roznig sie one od tych obecnych w reklamach®; 3) jakie
funkcje pozainformacyjne petnig rozmaite typy badanych przekazéw.

3. AUTOTEMATYCZNE PRZEKAZY INFORMACYINE
— ANALIZA WYBRANYCH PRZYKEADOW

W dalszej czesci artykutu odwotam sie do przyktadowych przekazéw informacyjnych
reprezentujycych autotematyzm wewnetrzny (skupionych na samym nadawcy lub
jego pracownikach) i bezposredni (dotyczacy jego dziatalnosci medialnej). Miesz-
czace sie w tak zakreslonej kategorii informacje mogg dotyczy¢ najrézniejszych
zdarzen czy zjawisk, jednak da sie wskaza¢ kilka podstawowych typow, ktérych pow-
tarzalnosc z jednej strony dowodzi istotnosci okreslonej tematyki, z drugiej — czyni
je reprezentatywnymi dla badanego materiatu. Sg to informacje:

a) ukazujace odbiér oferty medialnej — wyniki sprzedazy i poczytnosci prasy, stu-
chalnosci stacji radiowych, ogladalnosci programéw telewizyjnych i catych ka-
natéw;

b) o nagrodach dla pracownikéw mediow lub tez o sukcesach catego nadawcy me-
dialnego;

c) dotyczace imprez, akcji organizowanych przez medium — najczesciej kultural-
nych, rozrywkowych, charytatywnych;

d) bedace zapowiedziami oferty medium, niesprowadzajgcymi sie do umiejscowie-
nia przekazu w czasie i/lub przestrzeni; moga dotyczy¢ zardwno nowych statych
pozycji ramowki lub tez przekazéw jednorazowych, okazjonalnych (np. transmi-
sje).

Wszystkie przywotane dalej przyktady pochodzg z dziatéw informacyjnych
nadawcéw prasowych lub internetowych albo z radiowych lub telewizyjnych au-
dycji informacyjnych. Zostaty opublikowane w latach 2014-2022 (dtuzszy przedziat
pomaga lepiej ukazaé powszechnos¢ i ponadczasowosé zjawiska).

3.1. Informacje ukazujgce odbiér oferty medialnej

W Polsce regularnie bada sie odbior mediéow: wysokos¢ sprzedazy, stuchalnosé,
ogladalnos$é, udziat w rynku®. W wypadku prasy $ledzi sie sprzedaz catych tytutow,
w odniesieniu do radia — stuchalnos¢ catej stacji, a dla telewizji — oglagdalnosé¢, za-
réowno catych kanatdw, jak i poszczegdlnych pozycji raméwki. Wyniki tych badan

> Wartosciowanie w reklamie opisywano wielokrotnie, obszerng bibliografie zagadnienia zawiera
praca Katarzyny Burskiej (Burska 2021).

6 S3 to przede wszystkim: Polskie Badania Czytelnictwa w wypadku prasy (tradycyjnej i e-wydan),
Radio Track w wypadku radia (stacje koncesjonowane), pomiar AGB Nielsen Media Research w wy-
padku telewizji (kanaty ogdlnopolskie oraz lokalne TVP).
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stajg sie tematem informacji medialnych, publikowanych zaréwno przez media
branzowe, jak i (niektérych) samych badanych. Typowe dla takich przekazow jest
przytaczanie liczb i procentéw, czyli obiektywnych danych, ktére jednak mozna
w bardzo rézny sposéb przedstawiaé czy komentowac’.

Jako przyktad prasowy moze postuzyé tygodnik ,Polityka”, regularnie publiku-
jacy informacje o badaniach i wynikach sprzedazy tygodnikdw spoteczno-politycz-
nych. Notatke dotyczgcy pierwszego kwartatu roku 2022 zatytutowano POLITYKA
niezmiennie numerem 1. Juz sam tytut zawiera co najmniej dwa Srodki perswazyjne.
Okreslenie numer jeden komunikuje, ze czasopismo jest najlepsze (bez wchodzenia
w szczegodly), a przystdwek niezmiennie jeszcze ten przekaz wzmacnia, dodajac, ze
nie jest to sytuacja nowa. W korpusie trzyakapitowego tekstu pojawiajg sie obiek-
tywne dane liczbowe dotyczace sprzedazy, ale czytamy tez: Pozostate tygodniki
spofeczno-polityczne zostaty daleko w tyle; POLITYKA mocno wyprzedza konkuren-
cje rowniez pod wzgledem sprzedazy wydarn cyfrowych (tzw. e-wydarn) (,,Polityka”,
29.06.2022). Ocenia sie tu relacje miedzy ,Polityka” a jej najsilniejszg konkurencja
rynkowg —i wartosciowanie jest jednoznaczne (,,Polityka” pozytywnie, rywale — ne-
gatywnie), silnie spolaryzowane (okreslenia daleko w tyle oraz mocno wyprzedza).

Przyktadem z rynku radiowego mogg by¢ nagtéwki dwdch informacji z serwisu
rmf24.pl, dotyczgcych stuchalnosci macierzystej stacji RMF FM:

Rekordowa stuchalnos¢ RMF FM! Pierwszy raz w historii badan powyzej 30 proc.

W najnowszym badaniu Radio Track, ktére sprawdza stuchalnos¢ stacji radiowych, RMF FM
osiggnat rekordowe 30,6 procent. To najwyzszy wynik w ponad 20-letniej historii badania
(rmf24.pl, 10.06.2020).

RMF FM liderem na rynku. Padt rekord stuchalnosci!

RMF FM w najnowszej edycji badania Radio Track, przegotowanym przez Kantar, osiggnat
historycznie wysoka stuchalnos¢ 29,8%. To najwyzszy wynik, jaki kiedykolwiek uzyskata ja-
kakolwiek stacja w Polsce w ponad 20-letniej historii badan stuchalnosci radia (rmf24.pl,
14.05.2020).

Mogtoby sie wydawac, ze radio RMF FM — od lat najczesciej stuchana stacja
w Polsce, niezagrozona ze strony konkurencji — nie musi podkresla¢ swojej domi-
nacji. Przytoczone informacje pokazujg, ze jest inaczej: przekaz obfituje w okre-
$lenia jednoznacznie pozytywnie wartosciujgce stacje (rekord, rekordowa, lider).
Uwypukla sie tez nowos¢ i niepowtarzalnosé komunikowanych faktow: pierwszy raz
w historii, najnowszy, najwyzszy wynik w historii, historycznie wysoki. Z jednej
strony jest to konsekwencja stylistyki tego nadawcy medialnego, nastawionej na
typowo medialng maksymalizacje wyrazistosci (okreslenia ekstremalne, przesada,

7 Podobnie dzieje sie w wypadku rankingéw najbardziej opiniotwoérczych mediéw (badanie cy-
towalnosci) — por. Kula 2017: 167.
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kontrasty), z drugiej dgzenie do nieustannego utrwalania i wzmacniania korzystnego
obrazu siebie.

Pomiary odbioru telewizji dotyczg nie tylko catych kanatdow, ale tez poszcze-
goélnych programéw, np. informacyjnych. Wyniki oglagdalnosci stajg sie zwykle jed-
nym z newsow programu, sytuujgcym sie przewaznie na ostatniej lub przedostatniej
pozycji. Jeden z newséw w ,Faktach” TVN-u w dniu 01.09.2022 rozpoczat sie sto-
wami: , Fakty” i TVN24 sq w sierpniu niekwestionowanymi liderami oglgdalnosci
programdw i kanatow informacyjnych. Konkurencja daleko w tyle. Wprowadzenie
do newsa (forszpan, biata) ma charakter interpretacyjno-perswazyjny (niekwestio-
nowanym liderem, daleko w tyle), czyli w MIA ujawnia sie z catg mocg ogdlnome-
dialna tendencja, ze ocena wyprzedza fakty. Dopiero w korpusie newsa ukazano
dane (wykresy stupkowe, liczbowe i procentowe wyniki pomiaréw). Pojawity sie jed-
noczesnie kolejne wzmocnienia wyrazistosci i budowania pozytywnego obrazu: [...]
jesli chodzi o udziat w rynku telewizyjnym TVN24, to wynidst on blisko szes¢ procent
i jest najwyzZszy w historii naszej stacji. W zakoriczeniu newsa prowadzacy zawart po-
dziekowania dla widzéw: Bardzo dziekujemy, ze jestescie paristwo z nami, zrecznie
taczac sukces programu i stacji z dowartosciowaniem jego aktualnych odbiorcéws.

Informacje o odbiorze oferty medialnej to przyktad przekazu z dominantg infor-
macyjng, jednak niemal standardowo towarzyszy jej komponent autopromocyjny.
Swiadczy o tym miedzy innymi to, ze liderzy zestawien chetnie(j) zamieszczaja takie
wiadomosci, a nadawcy nieusatysfakcjonowani wynikami mogg kwestionowac traf-
no$¢ metodologii pomiardw lub rzetelno$¢ ich przeprowadzenia®.

3.2. Informowanie o nagrodach i innych sukcesach (pracownikéw) medium

Informacje o nagrodach dla pracownikéw lub catego nadawcy medialnego czy tez
dotyczace innych sukceséw przekazujg sami nagrodzeni, medialni organizatorzy
konkurséw oraz media branzowe. Nadawcy nieorganizujgcy plebiscytéw ani nieod-
noszgcy sukceséw zwykle nie podajg takich danych.

Wiekszos¢ medialnych konkursdw ma charakter indywidualny, nominowani
i nagradzani sg dziennikarki i dziennikarze, reporterzy i reporterki, prowadzace
i prowadzacy. Takie wiadomosci nie s3 liczne, poniewaz liczba plebiscytéow i nagréd

8 Dla poréwnania informacja o tych samych wynikach zaczerpnieta z serwisu branzowego (tytut
+lid): TVN 24 na czele kanatéw informacyjnych. Tylko Polsat News stracit w sierpniu udziaty. W sierp-
niu br. liderem wsrdd kanatéw informacyjnych byt TVN 24, ktéry — jak wiekszos¢ stacji informacyjnych
— poprawit wyniki w poréwnaniu z 2021 rokiem. Jedyny spadek w zestawieniu zanotowat Polsat News
(Press.pl, 13.09.2022). Bardzo waznym kontekstem dla liczb jest zawarta tu informacja, ze wiekszos¢
stacji informacyjnych poprawita w badanym okresie wyniki — w takim swietle wynik TVN-u nie jawi
sie juz jako co$ tak szczegdlnego jak w informaciji, ktorg podat sam TVN (szczegdlne jest to, ze jednej
stacji ubyto widzow).

9 Por. na przyktad Jacek Kurski kontra Nielsen. ,,System badar oglgdalnosci kompletnie sie spato-
logizowat, stracitem cierpliwos¢” (wirtualnemedia.pl, 04.01.2022).
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jest ograniczona, ale wydajg sie wazne z uwagi na to, ze kazda nadarzajgca sie okazja
jest pieczotowicie wykorzystywana, czyli przekuwana na news. Ponizej fragmenty
trzech przyktadowych wiadomosci tego typu (dwa pierwsze to tytuty i lidy newséw
internetowych, ostatni — forszpan newsa telewizyjnego):

Dziennikarze Onetu nominowani do prestizowej nagrody Dobry Dziennikarz 2021
Dziennikarze Onetu Edyta Zemta, Andrzej Gajcy, Witold Jurasz i Marcin Wyrwat otrzymali
nominacje do prestizowej nagrody Dobry Dziennikarz 2021. Nominowany zostat takze pu-
blikujacy na tamach Onetu tukasz Warzecha. [...] Wszystkim nominowanym serdecznie gra-
tulujemy! (Onet.pl, 20.01.2022).

Marcin Gutowski z Nagrodg Radia ZET imienia Andrzeja Woyciechowskiego

Tegoroczng Nagrode Radia ZET imienia Andrzeja Woyciechowskiego otrzymat dziennikarz
TVN24 Marcin Gutowski. Przyznano jg za reportaz ,,Don Stanislao. Druga twarz kardynata
Dziwisza” (tvn24.pl, 25.11.2021).

Redakcja polsatowskiego programu ,,Paristwo w Panstwie” dostata prestizowa Nagrode Wol-
nosci Stowa przyznawang przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich. Nagroda przyznawana
jest za walke o sprawiedliwo$¢, prawa cztowieka, praworzadnos$é i pietnowanie patologii
urzedniczych (,Wydarzenia”, 31.01.2015).

W przytoczonych wypowiedziach zasadniczo brak eksplicytnych jezykowych
wartosciowan, jedynym wyjatkiem jest przymiotnik prestizowa'® (w telewizji jedno-
cze$nie wida¢ byto napis PRESTIZOWA NAGRODA). Mamy tu wiec sytuacje inng niz
przy wczesniej analizowanych informacjach o odbiorze oferty medialnej. Korzys¢ wi-
zerunkowa wynika gtdéwnie z samej tres$ci — nominacje badz otrzymanie nagrody sg
czyms$ w sposodb oczywisty bardzo pozytywnym, swiadczg o najwyzszej jakosci pracy
dziennikarza — ktéry na przyktad walczy o wartosci (w przyktadzie sprawiedliwosé,
prawa cztowieka, praworzgdnos¢). Medium korzysta z sukceséw pracownikdw na
zasadzie ptawienia sie w cudzej chwale (Wojciszke 2013: 184). Zapewne dlatego
uzywa sie nazw witasnych identyfikujacych medium (Onet, TVN24), nie méwi ani nie
pisze za$ nasza dziennikarka czy nasz reporter. Pozytywny wizerunek nadawcy me-
dialnego budujg takze gratulacje skierowane do nominowanych lub nagrodzonych
(ten, kto gratuluje, jawi sie jako kto$ uprzejmy, empatyczny itp.).

Jesli mowa jest o nominacjach (czyli konkurs trwa) i mozna gtosowac, w sgsiedz-
twie informacji internetowych pojawiajg sie linki i zachety w rodzaju Oddaj swéj
gfos w plebiscycie!, jednak zwykle bez wskazywania, na kogo?*.

Jako sukces catego medium (lub konkretnego programu telewizyjnego) mozna
traktowac duzg ogladalnos¢ czy poczytnosé. Sukcesem i Swietem medium moze by¢

10 To, co prestizowe, jest darzone szacunkiem i uznawane za bardzo wazne (ISJP, t. 2: 259).
11 To jedyna sytuacja, gdy w badanych przekazach wystepuje tryb rozkazujgcy, pierwszoplanowy
dla reklamy.
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takze jubileusz istnienia — catego nadawcy lub elementu jego oferty. Na poczatku
pazdziernika 2022 r. przypadto 25-lecie ,,Faktow” TVN-u, co zaowocowato tym, ze
w programie nadanym 03.10.2022 na dwanascie newsow az pie¢ dotyczyto samego
programu i jego macierzystej stacji telewizyjnej.

3.3. Informowanie o pozamedialnych przedsiewzieciach nadawcy medialnego

W tej kategorii mieszczg sie przekazy dotyczace organizowanych przez nadawce me-
dialnego imprez kulturalnych czy rozrywkowych (na przyktad koncertéw, piknikow,
festynéw), jak tez akcji charytatywnych (typu zbiérka pieniedzy na jakas pomoc).
Opradcz promowania wtasnych inicjatyw media informujg o przedsiewzieciach i wy-
darzeniach, dla ktérych sg patronem czy partnerem medialnym. Tego typu MIA s3
czestsze w wypadku radia i telewizji niz w prasie czy sieci.

Pierwszym przyktadem z tej kategorii moze by¢ news konczacy jedno z wydan
,Wiadomosci” TVP1, poswiecony ostatniemu koncertowi z serii ,Wakacyjna trasa
Dwojki”. W materiale mozna byto ustysze¢ miedzy innymi:

REPORTER: Co to byt za koncert! W sopockiej operze lesnej wielki finat wakacyjnej trasy
dwdjki porwat do niesamowitej zabawy wszystkich w wypetnionym po brzegi obiekcie. Po-
lacy po raz kolejny pokazali: jak wielkie show, to tylko z Telewizjg Polska. [...]

REPORTER: Najlepsi tancerze, fantastyczne efekty i wielkie hity — to sprawito, ze wakacyjna
trasa Dwajki byta najlepsza impreza w Europie. [...]

UCZESTNICZKA 1: Jest wesota zabawa fajna, fajni artysci spiewaja, ogdlnie jest super. [...]
UCZESTNICZKA 2: Wszystko jest na najwyzszym poziomie, jest po prostu super. Organizacja,
koncert, artysci ekstra, polecamy, za rok jestesmy! [...]

REPORTER: | Polacy doceniajg, ze Telewizja Polska daje mozliwosci zabawy na swiatowym
poziomie. [...]

REPORTER: W tym roku w Sopocie odbywato sie wiele koncertow, ale podczas imprez organi-
zowanych przez inne stacje atmosfera nie byta tak goraca jak na fiescie organizowanej przez
Telewizje Polska (,Wiadomosci”, 29.08.2022).

Wartos$ciowanie dotyczy gtéwnie samego wydarzenia, przekaz obfituje w $rodki
leksykalne wprost przekazujgce ekstremalne oceny: niesamowita, wielki, wypet-
niony po brzegi, najlepsi, fantastyczne, najlepsza. Jesli pojawiajg sie pozytywne od-
niesienia do medium — jak wielkie show, to tylko z Telewizjg Polskg — sugeruje sie, ze
nie jest to ocena wtasna nadawcy, lecz uczestnikdw imprezy (Polacy pokazali, ze...;
Polacy doceniajg, ze...).

Waznym elementem materiatu s3 wypowiedzi uczestnikdw imprezy. Obecne
w nich jezykowe srodki wartosciowania sg réwnie silne jak te w warstwie repor-
terskiej, tyle ze bardziej potoczne (wesofa, fajna, super, ekstra, najwyzszy). Naj-
wazniejsze jednak jest to, ze przytaczanie niezaleznych opinii oséb ,z zewnatrz”
wzmacnia ocene i jest stosunkowo bezpieczng kulturowo formga chwalenia sie (Ga-
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lasinski 1992: 31). Gtos ,,zwyktego cztowieka”, dowartosciowany w erze Internetu,
ma wybrzmiec¢ autentycznie i emocjonalnie przekonujgco.

W przekazie pojawito sie tez pordwnanie dziatarh nadawcy z konkurencja ryn-
kowa. Tutaj ocena nie jest tak radykalna (nie byfa tak gorgca), poniewaz opiera sie
tylko na stowach nadawcy, zilustrowanych obrazem siedzgcej widowni innych kon-
certéw, podczas gdy na imprezie TVP uczestnicy skaczg i taricza.

Drugi przyktad tego typu MIA dotyczy festiwalu piosenki w Sopocie, potgczo-
nego w 2022 r. z obchodami 25-lecia stacji TVN. Impreza byta tematem kilku new-
sow, emitowanych we flagowym programie informacyjnym stacji (,,Fakty”) przez
pie¢ dni (13—18 sierpnia) oraz zamieszczanych na stronie tvn24.pl. Fragment pierw-
szego newsa serii, nadanego trzy dni przed rozpoczeciem imprezy:

[PROWADZACY W STUDIU] To bedzie prawdziwy miks kulturalny — gwiazdy, hity i muzyczne
premiery plus wieczér komediowy, no i nasz — TVN-u —srebrny jubileusz. | to wszystko w jed-
nym miejscu, pod jednym szyldem — Top of the Top Sopot Festival. Opera Le$na juz zmienia
sie nie do poznania, co pokaze Jan Bfaszkowski.

[REPORTER] Na razie to wcigz festiwalowy plac budowy — ale spokojnie. Organizatorzy sg
juz na szczycie przygotowan Top of the Top w Sopocie. [...] Zagladamy za kulisy tej niespo-
dzianki, gdzie wtasnie montuje sie dziewiec¢ tysiecy jednostek Swiatta, nie mniej gtosnikow,
ekrany ledowe o powierzchni matego boiska, a tgcza to kable o dtugosci jak z Warszawy do
Sopotu (,Fakty” 13.08).

Ukazanie przygotowan do imprezy to odstanianie medialnej kuchni. O funkcjach
tego zabiegu pisano juz niejednokrotnie (Bogunia-Borowska 2012: 71-74; Kula
2017: 165): mozliwos¢ zajrzenia za kulisy zaciekawia, edukuje, pomaga budowac
pozytywne relacje (na zaplecze nie wpuszcza sie kazdego, tylko kogo$ znajomego,
zaufanego). Poza tym nadawca prezentuje tu swoj profesjonalizm, znakomite przy-
gotowanie sprzetowe, kadrowe, kompetencyjne, manifestuje tez transparentnosé
swoich dziatan. Rozmach prac podkresla range i wyjgtkowosé imprezy, a wiec za-
checa do jej ogladania.

W realizacji tych celéw pomagajg srodki jezykowe. Wyrazistos¢, ,site” prze-
kazu poteguje sie za pomoca rozmaitych sposobdéw: okreslenia silnie wartosciujgce
(gwiazdy, hity, nie do poznania, szczyt), konkretne dane (dziewiec tysiecy) czy ob-
razowe porownania (powierzchnia matego boiska; dtugosc [kabli — K.K.] jak z War-
szawy do Sopotu).

Przyktadem przekazu autotematycznego dotyczgcego dziatalnosci innego ro-
dzaju moze by¢ news o akcji charytatywnej Programu Trzeciego PR, wyemitowany
w ,,Serwisie Tréjki” (serwisie informacyjnym stacji). Przytaczam informacje w catosci:

W niedziele w Trdjce charytatywna aukcja. Zebrane pienigdze zostang przekazane na rzecz
Fundacji Pomocy Wdowom i Sierotom po Polegtych Policjantach.
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Pan prezydent Rzeczypospolitej Polskiej przekazat swoje pidro wieczne oraz ztotg broszke
swojej matzonki, pierwszej damy — to, jak moéwit rzecznik policji Mariusz Ciarka, tylko cze$é
z przedmiotow, ktdre trafity na aukcje. Zebrane srodki wykorzysta Fundacja Pomocy Wdo-
wom i Sierotom po Polegtych Policjantach — méwi szefowa Irena Zajgc. — My po prostu po-
magamy kobietom przetrwac najgorszy dla nich czas po $mierci meza, kiedy zwykle zostaja
malutkie dzieci z tg mtodg wdowa.

To kolejna akcja publicznego radia wspierajgca wdowy po policjantach — moéwi prezes Pol-
skiego Radia Agnieszka Kaminska. — Polskie Radio zawsze jest blisko tych, ktdrzy potrzebuja
pomocy i wsparcia i tak rozumiemy zresztg naszg misyjng dziatalnosé. — W DNA Trdjki jest
pomaganie — dodaje dyrektor Programu Trzeciego Michat Narkiewicz-Jodko.

Finat aukcji w niedziele o godzinie szesnaste;j (,,Serwis Trdjki”, 18.12.2020, 8.00).

Podstawowg funkcjg newsa, zrealizowang w pierwszym zdaniu, jest powia-
damianie o nadchodzgcym wydarzeniu. Na wstepie pojawia sie okreslenie cha-
rytatywny, ustanawiajgce perspektywe postrzegania akcji i budzgce niewatpliwie
pozytywne skojarzenia. Punkt kulminacyjny — aukcja — odbedzie sie na antenie
radia, jest to zatem jednocze$nie powiadamianie o elemencie programu, ale wy-
magajgcym wczesniejszych etapdw w realnym swiecie (organizacja i przygotowania,
np. zbieranie daréw).

Korpus wiadomosci jest utkany z wypowiedzi oséb spoza redakcji serwisu.
Pierwsza cze$¢ ukazuje Swiat pozamedialny: zaangazowanie w akcje waznych i po-
wszechnie znanych postaci (prezydent panstwa), jak tez dziatania organizacji, ktéra
ma byc¢ wspierana — pojawiajg sie obrazy majgce budzi¢ wspdtczucie (najgorszy czas;
malutkie dzieci z tg mtodg wdowg). Druga czes$¢ to juz autoprezentacja nadawcy
medialnego, budowana merytorycznie i jezykowo. Werbalne Srodki wartoSciowa-
nia pojawiajg sie nie w warstwie odredakcyjnej newsa, lecz w wypowiedziach wtadz
radia — kolejna akcja podkresla wielos¢ szlachetnych dziatarn nadawcy medialnego,
jest zawsze blisko zapewnia o niezmiennosci postawy (zawsze to przyktad uzycia
wielkiego kwantyfikatora typowego dla reklamy — por. Bralczyk 2004: 70), a meta-
fora w DNA jest pomaganie ma przekonywaé, ze taka dziatalnos¢ jest dla nadawcy
publicznego naturalna.

Innym przyktadem newsa zwigzanego z dziatalnoscig charytatywng jest materiat
wyemitowany w ,Faktach” TVN-u, dotyczacy zbidrki srodkéw na budowe Centrum
Psychiatrii i Onkologii Dzieci i Mtodziezy. Forszpan newsa:

Zeby kazde dziecko w Polsce miato szanse na pomoc i zeby zadne nie zmagato sie z proble-
mami w pojedynke — Centrum Psychiatrii i Onkologii Dzieci i Mtodziezy to nasze i Fundacji
TVN marzenie, misja i cel. | jestesmy o niemal pie¢ milionéw ztotych blizej do jego spetnienia,
a Bal Nocy Letniej to nasze symboliczne ,,dziekujemy” i ,prosimy o jak najwiecej” (,Fakty”,
19.09.2022).

Informacja dotyczy wydarzenia, ktére juz sie odbyto i nie byto relacjonowane na
antenie — nie chodzi tu wiec na pewno o sktonienie do ogladania. Nadawca buduje
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swoj pozytywny wizerunek (troska o dzieci, wyrazana z zastosowaniem wielkiego
kwantyfikatora — kazde, zadne), dowartosciowuje odbiorcow (dziekujemy), zacheca
do dalszego wspierania swych dziatan (prosimy o jak najwiecej).

3.4. Informowanie o ofercie nadawcy medialnego

Ostatni charakterystyczny typ MIA to przekaz ukazujacy nadchodzacy element oferty
programowej nadawcy. W serwisie radiowym i programie telewizyjnym taki news
pojawia sie niemal zawsze jako ostatni (ewentualnie przedostatni) i jest czyms z po-
granicza typowej informacji i zapowiedzi, od ktérej rézni go wieksza liczba szczegétéw
dotyczacych zapowiadanego przekazu, przyczyn i okolicznosci jego powstania itp.

Zapowiedzi mogg dotyczy¢ pojedynczych przekazow (jednorazowych lub nada-
wanych cyklicznie), jak tez catej oferty telewizji (ramodwki). Przyktady z programoéw
informacyjnych dwdch ogélnopolskich kanatéw telewizyjnych oraz serwisu inter-
netowego:

Sienkiewicz czy Wyszkoni — wszystko w rekach widzow. Jutro wielki finat , Taica z gwiaz-
dami”. Pytanie, kto wytanczy zwyciestwo, rozgrzewa niczym samba. O urodzie tego po-
jedynku i ostatnich wyczerpujacych przygotowaniach — Monika Zalewska (,Wydarzenia”,
13.11.2014).

Ruszyt najnowszy serwis informacyjny Telewizji Polskiej — TVP3 Info. To jeszcze wiecej infor-
macji z regionow i relacji przygotowywanych przez reporteréw lokalnych osrodkow Telewizji
Polskiej (,Wiadomosci”, 15.09.2022).

Nowosci, uwielbiane hity i rozrywka dla catych rodzin. Jesienna ramdéwka TVN Warner Bros.
Discovery

Grupa TVN Warner Bros. Discovery w czwartek podczas konferencji prasowej zaprezento-
wata jesienng oferte. Na widzéw czeka wiele nowosci, w tym miedzynarodowe superpro-
dukcje i powrdt znanych hitéw (tvn24.pl, 25.08.2022).

Pierwszy przyktad to forszpan newsa zapowiadajacego ostatni w trwajacej dw-
czesnie edycji odcinek flagowego programu rozrywkowego Polsatu. Pojawiajg sie
okreslenia wskazujgce na range wydarzenia (wielki), przykuwajgcy zawsze uwage
aspekt rywalizacyjny (zwyciestwo), emocjonalny (rozgrzewa), estetyczny (uroda),
jak tez przetomowosc¢ chwili (ostatnie) oraz trud uczestnikdow (wyczerpujgce). In-
formacja ma zwiekszy¢ zainteresowanie i ogladalnos¢, w tym celu podkresla sie tez
,wtadze” odbiorcow (wszystko w rekach widzéw — kolejny wielki kwantyfikator).
Dalszy cigg newsa to przede wszystkim komplementowanie uczestnikdéw przez re-
porterdw, organizatordw, jurorow, ale tez wypowiedzi samych finalistéw afirmujgce
show. W przekazie mozna dostrzec elementy reportazowe, dotyczgce zaplecza pro-
gramu — petnig one takie same funkcje jak w wypadku newsa dotyczgcego organi-
zacji festiwalu w Sopocie.
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W drugim przyktadzie mamy forszpan informacji telewizyjnej o uruchomie-
niu nowego bloku programowego telewizji publicznej. Wartosciowanie wprowa-
dza tutaj przymiotnik najnowszy oraz konstrukcja jeszcze wiecej — komunikowanie
o przyroscie daje silniejszy efekt niz komunikowanie, ze czegos jest (juz) duzo.

Ostatni przykfad to informacja internetowa dotyczaca catej ramdwki. Juz pierw-
sze stowa pokazujg rozmaite sposoby wartosciowania. Nowosci to odwotanie sie
do uniwersalnej warto$ci medialnej (najlepsze jest to, co swieze) i cechy natury
ludzkiej (preferencja nowosci). Uwielbiane hity to okreslenie pozytywne o duzym
natezeniu (mozna je uznaé wrecz za redundantne), odwotujgce sie do kryterium
powszechnosci (to widzowie uwielbiajg te hity). Wreszcie rozrywka dla catej rodziny
to nakreslenie pozgdanego odbiorcy oferty, obietnica usatysfakcjonowania widzéw
w réznym wieku. Dalej pojawia sie jeszcze okreslenie superprodukcje, oznaczajace
‘bardzo drogi film, w ktérym grajg gwiazdy, wykorzystuje sie najnowoczesniejszg
technike i efekty specjalne’ (ISJP, t. 2: 720); juz sam przedrostek super- przynosi po-
zytywne skojarzenia.

Jak pokazujg powyisze przyktady, w tego typu MIA wartosSciowaniu podlega
nie sam nadawca medialny, lecz rozmaite elementy (aspekty) jego oferty. Jest
to zatem wartosciowanie posrednie (atrakcyjny jest nadawca oferujgcy atrak-
cyjne przekazy) i bezpieczne etykietalnie, czesto bowiem najbardziej pozytywnie
wartosciowanymi elementami sg bohaterowie przekazéw, niezwigzani zawo-
dowo z nadawcg (mogg by¢ jednak sowicie przez niego optacani w ramach da-
nego przedsiewziecia). W takich sytuacjach nadawcy medialni chetnie komunikujg
0 sobie za pomocg nazw witasnych (jakby mdéwili o kim$ innym), unikajg za$ kon-
wengcji pierwszoosobowej.

Informacje dotyczgce biezgcej i nadchodzacej oferty réznych nadawcéw medial-
nych pojawiajg sie takze w mediach branzowych. W takich przekazach wida¢ wy-
razng réznice w postaci braku wartosciowania, co obrazujg dwa ponizsze przyktady:

Poftfinatowy mecz EuroBasketu Polska-Francja relacjonowany takze w TVP1

W piatek, 16 wrzesnia odbedzie sie pdtfinatowy mecz mistrzostw Europy w koszykdwce,
w ktdrym Polska zmierzy sie z Francjg. Sportowe wydarzenie bedzie mozna ogladac nie tylko
w TVP Sport, ale i takze w TVP1 (wirtualne media.pl, 16.09.2022).

Audycja Adama Bodnara w radiu Tok FM
Adam Bodnar, byty Rzecznik Praw Obywatelskich, poprowadzi audycje ,,BOS —Bodnar o Spo-
teczenstwie” w Radiu Tok FM — dowiedziat sie ,,Presserwis” (Press.pl, 15.09.2022).

W obu powyzszych przyktadach uzywa sie neutralnych srodkéw jezykowych jak
w klasycznym modelu informacji medialnej. Na podstawie samego newsa nie da sie
jednak stwierdzié, ze mamy do czynienia z petnym obiektywizmem, wszak juz samo
ukazanie sie informacji o tym, a nie innym elemencie oferty danego nadawcy jest
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wynikiem subiektywnej decyzji, podejmowanej samodzielnie przez dane zrddto lub
tez — co chyba wspodtczesnie bardziej typowe — za ,,inspiracjg” ekipy public relations
nadawcy zapowiadanej audycji.

4. PODSUMOWANIE

Informacja autotematyczna to wazny sktadnik przekazu wspétczesnych medidw.
Rozmaite normy nakazujgce ograniczanie takich przekazéw stabna. Jesli nadawca
medialny komunikuje o sobie, niemal zawsze mamy do czynienia z autopromocja,
z wykorzystaniem bogatego wachlarza technik w zakresie tresci i formy jezyko-
wej. Analizy MIA pozwalajg twierdzié, ze autopromocja z catg pewnoscig nie toczy
sie tylko w pasmie promocyjnym, wyréznianym zwtaszcza dla telewizji (Loewe
2018: 40-42)2

W badanych przekazach rzadko wartosciowano wprost samego nadawce
medialnego — oceny chetniej tgczono z organizowanymi przez niego imprezami,
elementami jego oferty, pracownikami, zaproszonymi go$émi, artystami itp. Pozy-
tywnie wartosciowani byli réwniez odbiorcy (chetnie im dziekowano, komplemen-
towano ich itp.).

Obiekty inne niz samo medium oceniano jawnie, za pomocg leksyki z wartoscio-
waniem wpisanym w znaczenie. Chetnie stosowano okreslenia o duzym natezeniu
i formy gramatyczne wyrazajace skrajnosé (gtdwnie stopien najwyzszy przymiotni-
kéw). Radykalne wartosciowanie ma zapewne ostabic refleksje odbiorcéw czy do-
prowadzi¢ do bezrefleksyjnego odbioru sadéw i opinii podsuwanych przez nadawce
medialnego. Jezyk badanych przekazéw jest znakomitym przyktadem typowego
dla mediéw potegowania wyrazistosci (przesada, kontrast, okreslenia ekstremalne
— Majkowska, Satkiewicz 1999: 185), co oznacza, ze obserwacja MIA moze stuzy¢
jako probierz tendencji rozwojowych catej medialnej polszczyzny. Jednoczesnie
wartosciowanie w badanych przekazach réznito sie od tego, co przynosi reklama
(rzadziej wykorzystywano wielkie kwantyfikatory, niemal nie wystepowat tryb roz-
kazujgcy), co pozwala zaktadaé, ze ma inne zadania.

Za najczesciej aktywowang wartos¢ trzeba uznac relacje medium z innymi.
MIA odwotuje sie do niej na wiele sposobdw: chetnie eksponuje sie popularnosé¢
medium wsrdd odbiorcéw, manifestuje zaufanie do nich, ukazuje troske o innych
i pomaganie im, wdziecznos¢ wzgledem otoczenia, dostarczanie ludziom zabawy;,
rozrywki, przyjemnosci. tatwo faczy sie to z podkreslaniem przywigzania do po-
wszechnie uznawanych wartosci (na przyktad prawdy, sprawiedliwosci czy praw

12 pasmo autopromocyjne telewizji obejmuje gatunki paratekstowe: zajawki programow z ra-
mowki, makrozajawki stacji, zapowiedzi autorskie, plansze i dzingle stacji, banery statyczne i banery
dynamiczne (Loewe 2007).
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cztowieka) i ukazywaniem rozmaitych odcieni profesjonalizmu (kadrowego, organi-
zacyjnego, technologicznego).

Medialne informacje autotematyczne powiadamiajg zaréwno o faktach zaistnia-
tych, jak i mozliwych w przysztosci. Petnig wielowymiarowe funkcje wizerunkowe:
wzgledem odbiorcéw (czytelnikdw, widzow, stuchaczy — utrzymanie, wzmacnianie
relacji), inwestoréw (na przyktad pozyskiwanie reklam) czy regulatoréw (rozwigza-
nia prawne)3. Moga tez realizowac funkcje konkurencyjng i kontrolng (deprecjono-
wanie rywali rynkowych, uwypuklanie ich porazek, ujawnianie probleméw).
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Autothematic information in the contemporary media: types and functions
Summary

The aim of this article is to present the primary types of autothematic media information and
its non-informative functions as well as the objects and methods of linguistic valuation in the
messages. Information about the reception of a media offering, information about rewards and
successes of a medium, information about non-media undertakings of media broadcasters,
and information about an offering were distinguished based on content analysis. By means of
a semantic and pragmatic analysis of the expressions used, it was ascertained that the media
broadcaster itself is rarely the object of valuation, whereas the events organised by the medium,
messages included in its offering, the invited guests and recipients are eagerly granted positive
valuations. The overarching value is the positive relationship between the medium and others,
the valuation is normally overt and intensive, and the examined messages perform various kinds
of promotional tasks.

Keywords: information — media — autothematicism — function — self-promotion — self-
-presentation.
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