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KAMPANIA

W polszczyznie wyraz kampania pojawia sie do$¢ pdzno, bo najprawdopodobniej w XVIII w.
(por. BESJP), cho¢ jego historia siega starozytnosci, poniewaz zrédtostowem jest tac. cam-
pus ‘pole, réwnina’. Pierwotnie wyraz ten (tac. campus) odnosit sie gtéwnie do pola upraw-
nego, ale szybko nabrat réwniez innych odcieni znaczeniowych: ‘ptaszczyzna’, ‘powierzchnia
morza’, ‘plac zgromadzen (tzw. komicjum)’, ‘plac gier, zabaw, ¢wiczen fizycznych’. Z podstawg
fac. campus sg zwigzane formy tac. campensis, campester ‘ptaski, rowny’, ‘nalezgcy do pola
—zgromadzen, ¢wiczen itp., a takze wyrazenie tac. Campus Martius — pol. Pole Marsowe. To
ostatnie w starozytnym Rzymie odnosito sie do obszaru w zakolu Tybru poza murami, ktory
byt poswiecony bogu wojny Marsowi, gdzie odbywaty sie przeglady wojska, ¢wiczenia woj-
skowe i sportowe, a takze spisy ludnosci. Starozytne Pole Marsowe (tac. Campus Martius)
znalazto bezposrednie nawigzanie we fr. nazwie Champ-de-Mars, ktora okreslata (od 1770+.)
paryski plac defilad wojskowych, a pdzniej miejsce zgromadzen i uroczystosci publicznych.
Trzeba przy tej okazji przypomniec, ze rdwniez w Warszawie —w okresie tzw. Krélestwa Kon-
gresowego — od 1824 r. defilady wojskowe i przeglady wojsk odbywaty sie na Polu Marso-
wym, zatozonym przez namiestnika carskiego wielkiego ksiecia Konstantego (por. KSMiTK).
Widzimy wiec, ze od poczatku etymologicznej historii rzeczownika kampania splatajg sie
watki agrarne, publiczne i militarne.

Od fac. podstawy campus w pdzniejszej tacinie ludowej utworzono przymiotnik cam-
panus ‘polny’ i rzeczownik campania, dzieki ktérym powstaty odpowiednie formy wyrazowe
w jezykach romarniskich — por. wt. campagna, hiszp. campana, fr. campagne. Z kolei forma
francuskojezyczna (campagne) stata sie podstawg dalszych zapozyczen w innych jezykach
— por. ang. campaign, niem. kampagne, pol. kampania. We wszystkich tych nowozytnych
zapozyczeniach na plan pierwszy wysuneto sie znaczenie militarne, a wiec przez kampanie
rozumiano przede wszystkim dziatania dokonujgce sie za posrednictwem lub z udziatem
wojsk. Ze tak sie stato, to juz wynik nie proceséw jezykowych, lecz biegu wydarzen histo-
rycznych, ktére spowodowaty, ze w dziejach Europy najwazniejsze staty sie nie pola (cam-
pusy) uprawne, lecz pola bitew. Na marginesie tych uwag mozna jeszcze w tym miejscu
dodaé, ze rzeczownik kampania ma we wspodtczesnej polszczyznie swego rodzaju homo-
fon [kampania], bedacy realizacja geograficznej nazwy witasnej Kampania (tac. Campania).
Jest to nazwa historycznej krainy w potudniowych Wtoszech opanowanej na przetomie sta-
rej i nowej ery przez starozytny Rzym. Pierwotnie nazwa ta miata prawdopodobnie postaé
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Kapania, bo okreslata okolice starozytnej Kapui, ale epentetyczne -m- zmienito jej ksztatt
(> Kampania), dajgc podstawy jej ludowe;j (fatszywej) etymologii od tac. campus ‘pole’.

W pierwszym Stowniku jezyka polskiego S.B. Lindego (SL 1807-1814) rzeczownik kam-
pania jest juz odnotowany w znaczeniu militarnym z lakoniczng cytato-definicjg zaczerpniety
z dzieta Franciszka Paprockiego pt. Wegecyusz, o sprawie rycerskiej (towicz 1776): ,,czas kaz-
dego roku, kiedy trzymajg wojsko w polu, lub w kupie i stanie do odporu, lub nastepowania
na nieprzyjaciela” (SL I, 300). To znaczenie jako pierwsze rejestruje Stownik jezyka polskiego
pod redakcjg Witolda Doroszewskiego z rozbudowang parafrazg znaczeniowg i cytatami
z literatury obejmujacymi nowopolski okres dziejow jezyka polskiego (2. potowa XVIII w.
— 1939 r.): ‘zespot dziatarh wojennych toczacych sie na okreslonym terytorium w pewnym
okresie; wyprawa wojenna, wojna’:

Nadto zyskownie dla Turka terazniejsza idzie kampania, zeby chciat bez ponizenia swych nie-
przyjaciot tak predko przyjac pokdj [...].

W toku swej zwycieskiej kampanii Francuzi zdobyli wielu jencow [...].

Walczyt w Pierwszej Armii i byt jednym z niewielu pozostatych przy zyciu oficeréw, ktérzy
kampanie przebyli w pierwszej linii [...] (SJPDor IlI: 503).

Zarazem ten stownik rejestruje juz drugie znaczenie wyrazu kampania: ‘zorganizowane,
energiczne dziatanie, akcja zmierzajgca do okreslonego celu; zespét dziatan, prac objetych
jakims$ jednym okresem i wspdlnym celem; okres nasilenia tych prac’. Cytaty ilustrujgce to
znaczenie pochodzg z literatury XIX i XX w., nie ulega wiec watpliwosci, ze jest to znaczenie
wtoérne, ktére powstato w wyniku rozszerzenia znaczenia pierwszego — militarnego. Jest
w tym takze jakies nawigzanie do zréznicowania semantycznego etymologicznej podstawy
w postacitac. campus, ale nie zachodzg tu zwigzki przyczynowo-skutkowe, a raczej zjawisko
analogii o innych uwarunkowaniach zewnetrznojezykowych.

Stowniki z poczatku XXI w. ukazujg dalszg ewolucje znaczeniowa tego rzeczownika.
Inny stownik jezyka polskiego (ISJP) pod redakcjg Mirostawa Banki, oprocz dwdch znaczen
zarejestrowanych w stowniku pod redakcjg Witolda Doroszewskiego podaje trzecie, bedace
swego rodzaju uszczegdtowieniem parafrazy znaczenia drugiego z SIPDor:

3 Kampania oszczerstw, obelg itp. to duza ich ilos¢ wypowiadana pod czyims$ adresem. Ten
fakt stat sie dla niektdrych okazjg do prawdziwej kampanii obelg wobec tego cztowieka (ISJP
I: 589).

Uniwersalny stownik jezyka polskiego (USJP) pod redakcja Stanistawa Dubisza wprowa-
dza w notacji tego hasta zmiany dalej idgce, ktore ukazujg kolejny etap jego dyferencjacji
znaczeniowej:

1. publ. ‘zorganizowane, energiczne dziatanie, akcja zmierzajaca do okreslonego celu’. Kam-
pania polityczna, prasowa, wyborcza, reklamowa. Kampania o zahamowanie wyscigu zbro-
jen. Rozpoczaé, przeprowadzi¢ kampanie. Prowadzi¢, toczy¢ ostrg kampanie przeciw komus.
2. wojsk. ‘zespét dziatan wojennych objetych wspdlnym planem strategicznym i toczacych sie
na okreslonym terytorium w pewnym okresie; wyprawa wojenna, wojna’. Zwycieska kampa-
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nia. Kampania wojenna. 3. hist. Kampania wrzesniowa 1939 ‘walka zbrojna w obronie nie-
podlegtosci Polski, prowadzona od 1 IX do 6 X 1939 r. przeciwko Niemcom i od 17 IX rdwniez
przeciwko ZSRR, bedgca poczatkiem Il wojny Swiatowej’. 4. roln. ‘w rolnictwie i przemysle
przetworczym: okres intensywnych prac zwigzanych ze zbiorami ptodéw rolnych’. Kampania
cukrownicza, ziemniaczana (USJP II: 231).

W ciggu ponad 200 lat ewolucji na gruncie jezyka polskiego rzeczownik kampania ulegt
procesom polisemii (nastgpit rozwdj od jednego do czterech znaczen) i specjalizacji tema-
tycznej (znajdujacej wyraz w kwalifikatorach — publ., wojsk., hist., roln.). Zmienita sie takze
hierarchia znaczen — prymarne pierwotnie znaczenie militarne zostato przesuniete na drugie
miejsce przez wtérne znaczenie o szerszym zakresie (‘energiczne dziatanie, akcja’). Kolejne
dwa znaczenia majg charakter specjalistyczny i s pochodng dwdch znaczen podstawowych.

We wszystkich stownikach jezyka polskiego, poczynajac od SIPDor (zob. np. SIPDor, SJP-
Szym, ISJP, USJIP, WSJP PWN), wystepuje w hasle kampania ustabilizowane wyrazenie kam-
pania wyborcza jako jeden z przyktaddw ilustrujgcych znaczenie ‘zorganizowane, energiczne
dziatanie, akcja zmierzajgca do okreslonego celu’. W tym wypadku chodzi, oczywiscie, o cel
wyborczy, tj. zwyciestwo w wyborach okreslonych kandydatéw, na ktérych rzecz owa kampa-
nia wyborcza jest prowadzona. Wyrazenie to nabiera nowych tresci w roku biezagcym, ponie-
waz jest to rok wyborow do polskiego parlamentu (sejmu i senatu), a publicysci i dziennikarze,
a takze politycy, juz od pewnego czasu przekonujg nas, ze ta kampania wyborcza bedzie szcze-
goblnie agresywna i brutalna, czego symptomy w dyskursie wyborczym dajg sie juz zauwazyc.

Tradycyjnie w tym dyskursie zaznaczajg sie dwa wzorce wypowiedzi, ktérych genezy
mozna doszukiwac sie w polemikach politycznych okresu 20-lecia miedzywojennego
(1918-1939) oraz w retoryce propagandowej 2. potowy XX w.

Wzorzec 1. — emocyjno-perswazyjny — zaktada destrukcje przeciwnika politycznego, kto-
rego traktuje sie jak wroga. Jest to retoryka emocjonalno-apelatywna, czesto odwotujaca sie
do wartosci uniwersalnych, atakujgca poprzednia / konkurencyjng formacje ustrojowg lub
ugrupowanie polityczne. Wystepujg tu czeste nawigzania do pojecia narodu i stereotypow
narodowosciowych. Te przekazy cechuje ostros¢ sformutowan, jednoznacznos¢ pejoratyw-
nych epitetéw, konkretne adresowanie wypowiedzi do indywidualnego odbiorcy, radykalizm
sadow, state nawigzywanie do tresci religijnych i stereotypu ,,oblezonej twierdzy”.

Wzorzec 2. — racjonalno-perswazyjny — zaktada kreacje nowych wartosci i mozliwosé
przeksztatcen postaw przeciwnikdéw politycznych. Jest to retoryka logiczno-argumenta-
tywna, odwotujaca sie do celdw ekonomiczno-spotecznych, ukazujgca negatywne strony
przesztosci / terazniejszosci politycznej, ale zarazem starajgca sie ukazac ich konteksty. Prze-
kazy te cechuje nawigzywanie do pojec spoteczenstwa i solidaryzmu spotecznego w odnie-
sieniu do kwestii socjalnych, adresowanie wypowiedzi do masowego odbiorcy, liberalizm
sadow i adeistyczna postawa wobec systemu wartosci moralnych.

Sq to, oczywiscie, wzorce biegunowe, miedzy ktérymi funkcjonuje wiele wariantéw
posrednich, badz tez potegujacych argumentacyjny lub apelatywny czy dyrektywny zaséb
stosowanych srodkéw jezykowych. Za Katarzyna Ktosiriskg mozna przytoczy¢ wybrane przy-
ktady haset, sloganéw, sformutowan stosowanych podczas wczesniejszych kampanii, typo-
wych dla obu zarysowanych wyzej wzorcow wypowiedzi.
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W?zorzec 1.

— Dzieki naszemu przywddztwu do polityki wkroczy etyka i wartosci chrzescijariskie. — Popro-
wadzimy Nardd do odnowy duchowej. — Wzywam wyborcow, by wcielali w Zycie publiczne
zasady prawa i sprawiedliwosci. — Przekazemy prawde, by obudzi¢ Nardd z letargu. — Wy
jeszcze nie wiecie, jacy aferzysci wami rzqdzq. — Polacy widzq jasno obtude i demoralizacje
liberatéw. — To sq rzqdy nikczemne i one muszq sie skoriczy¢. — W zdrowej rodzinie rodzice
odpowiadajq za siebie, za dzieci i ich rozwaj, budujgc przysztos¢ Ojczyzny i narodu. — Jeste-
smy Polakami. Dziedzicami stawy dziejowej. Wiernymi straznikami Polskiej Wspdlnoty Naro-
dowej. — Jezeli Polacy w wyborach parlamentarnych udzielg nam odpowiedniego wsparcia,
to wyegzekwujemy petng odpowiedzialnos¢ wszystkich osob, ktdre ponizqg Nardd wbrew
konstytucyjnemu obowigzkowi dbania o jego godnosc.

Wzorzec 2.

— Jestesmy partiq polityczng, ktérej celem jest rozwdj Polski poprzez poszerzanie i umac-
nianie sit odpowiedzialnosci za paristwo we wspdlnocie wolnych obywateli. — Otrzymacie
Parnistwo potezngq bron — karte wyborczq. — Chcemy potozy¢ kres marnowaniu pieniedzy po-
datnikdw w nieudolnie zarzqdzanych, pozbawionych kontroli demokratycznej funduszach.
— Silna klasa srednia — to stabilne ustrojowo i silne gospodarczo panstwo. — Bogaci ludzie
to bogaty kraj. — Konieczne jest wsparcie rzeczywiscie ubogich i pomoc dla nie mogqcych
znaleZ¢ pracy. — Ekonomia musi by¢ wolna. — Chcemy zy¢ wolni w wolnym spofeczenristwie. —
Dla liberalizmu wolnos¢ przekonari ma znaczenie kardynalne. — Wolnos¢ jest ugruntowana
w indywidualnej odpowiedzialnosci. — Chcemy urzeczywistnienia wartosci, zasad i rozwigzan
sktadajgcych sie na niepodlegte paristwo obywateli wolnych, odpowiedzialnych i solidar-
nych, samodzielnie budujgcych dobrobyt swoich rodzin.

Wybdr wzorca wypowiedzi nalezy do politykdw, a ocena ich wypowiedzi — do wyborcow
i na tym poziomie pozostajemy w sferze wiasciwie rozumianej etyki kampanii wyborczej.
Obawy budzg jednak inne cechy dyskursu wyborczego czy szerzej — dyskursu politycznego,
na ktdre zwracatem uwage juz kilkanascie lat temu. Chodzi tu o dominante wspdtczesnej
polskiej polityki, ktéra wyraza sie w maksymie (nienowej zresztg), ze cel uswieca srodki, ze
,Wwiadzy raz zdobytej nie oddamy nigdy”, ze polityka jest z natury niemoralna i ze w dziatal-
nosci politycznej wszystkie srodki sg dozwolone. Prowadzi to do ktamstw, prywaty i czysto
obrzedowej ideologizacji zachowan.

Réwniez w tym wypadku konsekwencje w sferze komunikacji jezykowej moga by¢ dwo-
jakie (troche wynikajgce z przedstawionych wyzej wzorcow wypowiedzi wyborczych). Z jed-
nej strony polegajg na prymitywizacji Srodkdow wyrazu, sieganiu do okreslen pospolitych
i wulgarnych jako emocjonalizmdw, operowaniu prostackimi poméwieniami, obelgami i p6t-
prawdami. Z drugiej strony sprowadzajg sie do eufemizacji negatywnych dziatan wtasnych,
hiperbolizacji negatywnej dziatan strony przeciwnej, stosowania populistycznych sloganodw,
arbitralnosci stwierdzen, konstruowania ,,czarno-biatego” kontrastowego obrazowania oraz
innych zabiegdw z repertuaru manipulacji jezykowej.
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Mamy tego niestety liczne przyktady w codziennym dyskursie politycznym i nie pozos-
taje chyba juz nic innego jak sparafrazowanie tekstu antyfony — przed takqg kampanig wy-
borczq uchron nas Panie!

S.D.
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